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证券代码：300043                                   证券简称：星辉娱乐 

星辉互动娱乐股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：20230714 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会           路演活动 

 现场参观  

□其他 （                      ） 

参与单位名称及

人员姓名 

广发期货、厚德信达、圆石投资、国投信邦资产、前海畅誉投

资、前海久银投资、红孩尔私募、盛世融邦私募、言行私募、

领琪资产、明德咨询、忤合资产、怡茂金属材料、盛世纪投资、

谷川联行、恒丰家族办公室、天运私募、申万证券等 29 人次

（排名不分先后） 

时间 2023年 7月 14日 

地点 广州市天河区黄埔大道西 122号星辉中心公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理：仲昆杰 

副总经理兼董事会秘书：潘永祥 

品牌公共事务副总裁：刘玉林 

证券事务代表：李穗明 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

公司管理层首先介绍了公司各项业务的基本情况、业务进

展以及未来发展战略，然后各方对公司业务进展以及未来规划

等疑问进行了深入探讨。主要内容如下： 

一、游戏业务后续的产品储备以及排期的情况如何？ 

答：公司具有丰富的产品储备，包括自研三国历史题材策

略手游《战地无疆》、自研斗破苍穹 IP 授权放置卡牌 RPG 手
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游《斗破苍穹：异火降世》、自研冒险岛 IP授权放置手游《冒

险岛：联盟的意志》、代理放置幻想手游《起源与勇士》、自

研魔幻策略塔防手游《塔塔英雄》等产品。今年上半年，公司

对小程序游戏布局落地，像素风的《冒险归来》已上线，同时

也有部分中尾部的游戏自研自发在海内外多个地区上线。下半

年，公司自研的拳头产品《战地无疆》将由腾讯在中国大陆地

区独家代理发行，此前已亮相于 2023 腾讯游戏年度发布会；

同时部分中腰部产品将在境内外地区陆续推出。产品上线仍需

充分考虑内容积累、调优测试、产品以及竞品档期、公司资源

配置等多方面因素，上线进度存在不确定性。公司将按经营计

划有进度推出相关的产品。 

同时，公司围绕着储备的《三国群英传》《仙境传说》《斗

破苍穹》《冒险岛》等多款优质 IP实施相关产品的研发计划。 

二、游戏版号的获取情况？ 

答：公司已有多款游戏获得版号，《战地无疆》于 2022年

7月审批通过获得版号；《冒险岛：联盟的意志》《起源与勇

士》先后于 2023 年 3 月审批通过获得版号；《塔塔英雄》于

2023 年 4 月审批通过获得版号；《斗破苍穹：异火降世》于

2023 年 6 月审批通过获得版号。同时，公司也有自研游戏处

于版号申请的过程中，该部分产品一直在进行内容的沉淀。 

三、公司 AI技术应用的情况如何？ 

答：公司处于人工智能的应用端，通过第三方软件推进实

施 AI技术的应用。公司游戏业务已制定了 AI技术的应用计划

并有进度地推进实施，先进技术的应用给公司游戏业务带来了

增效。同时，公司已将 AI 的研究纳入到管理体系，包括分配

适当的研发工时进行 AI 学习、成果纳入考评等方式，从管理

机制上，自上而下重视新技术的学习和应用。 

四、公司游戏团队情况如何？ 
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答：公司游戏团队人员约 700人，其中研发团队规模近 500

人，发行团队约 200人。公司研发团队实行工作室管理模式，

头部工作室形成拳头产品；其他工作室进行创新产品的尝试以

及承接成熟产品的继续推出，对产品线进行补充。 

五、《战地无疆》目前进度如何？预期如何？ 

答：《战地无疆》是由公司负责《三国群英传-霸王之业》

的团队研发，公司投入了大量的研发成本及长周期的打磨，结

合腾讯发行的实力，将作为公司拳头产品预计在 2023 年三季

度国内上线。该游戏已于 2023年 7月 11日开启终极计费删档

测试。目前测试结果符合公司的预期，但影响游戏成绩有多种

因素，包括用户数量、竞争环境、玩家消费意愿等。离正式上

线尚有一段时间，公司正在积极推进产品测试及调优进程。未

来公司将积极提高《战地无疆》的效益，分阶段推进海外发行，

争取取得好的成绩。 

六、如何保持公司游戏 IP 资源的持续性？ 

答：公司根据优质 IP 出品的精品游戏取得良好成绩，巩

固了与 IP 授权方的合作关系，形成良好的行业合作口碑，既

确保了 IP授权使用的持续性，同时也为争取新的优质 IP授权

奠定基础。 

七、未来游戏发展的规划是？ 

细分赛道的深耕与优质 IP 的赋能形成双驱动是未来公司

的发展规划，形成两大持续性循环：第一个循环是头部团队自

2016 年开始深耕古风策略类、放置类等两个赛道，在产品内容

及开发能力上有深度的积累，出品的《三国群英传-霸王之业》

《枫之谷 R：经典新定义》《苍之纪元》取得良好的成绩，增

强了团队信心与实力，有优秀且充分的平台可以充分吸收行业

资源，形成了内部稳定的人力资源及持续的团队优化机制，为

开始下一轮的精品游戏储备形成基础；第二个循环是公司根据
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优质 IP出品的精品游戏取得良好成绩，巩固了与 IP授权方的

合作关系，形成良好的行业合作口碑，既确保了 IP 授权使用

的持续性，同时也为争取新的优质 IP授权奠定基础。 

八、公司再融资主要是对哪些方面投入？ 

答：公司向特定对象发行股票募集资金拟投入 5个项目，

包括品牌车模生产基地智能化技术改造项目、潮流玩具智能化

生产基地建设项目、数字化运营平台建设项目、网络游戏开发

及运营项目、偿还银行贷款项目。 

九、募投的网络游戏开发及运营项目是做哪些游戏？ 

答：公司深耕于古风策略类、放置类等细分游戏市场，在

产品内容及开发能力上有深度的积累，且出品的游戏取得过良

好的成绩。本次募投计划下，公司拟进行共计 5款新游戏的开

发和运营，游戏类型以自身优势赛道的品类为核心，主要涵盖

策略类、放置类、RPG类等，项目具备充分的可行性。 

十、公司玩具业务有哪些优势？ 

答：在产品方面，公司玩具产品线多元化，有超过 400款

优质产品，且产品均技术含量较高，能维持较高的毛利率；在

供应链方面，经过 20 余年的摸索与发展，形成了全环节业务

体系，供应链管理模式成熟，可有效控制成本；在渠道方面，

公司与多个国家的玩具代理商、线上购物平台建立了长期稳定

的合作关系，产品远销 120多个国家和地区；在品牌方面，公

司是国内获得车企授权最多的玩具衍生品厂商之一，累计获得

超过 35个世界知名车企授权，品牌具备全球化的受众面。 

十一、对玩具业务有什么新想法？有布局潮玩产业吗？ 

答：玩具智能化是发展的趋势，公司在动态玩具系列中已

储备了 VR 遥控、语音遥控等对接技术。未来公司将积极推进

玩具+AI的深度结合，将人工智能交互技术嵌入至产品及其应

用场景，实现从传统单一遥控类、收藏类玩具向多功能、可交
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互、平台化的立体玩具转变。公司本次再融资拟投入建设潮流

玩具智能化生产基地，将针对以“Z时代”为代表的群体研发、

生产及销售包括拼插玩具、手办及衍生品等潮流玩具，丰富及

优化公司产品矩阵。 

十二、今年球队降级后的影响如何？ 

答：降级后，下赛季公司体育业务中转播权收入、商业赞

助及门票会员、周边商品销售等方面的营业收入将下降，此外

收到西甲的降级援助金作为收入补充；公司将实施积极成本控

制措施，根据合同约定所有一线队球员及技术人员将启动降级

条款，经营成本出现下降。 

同时，在 7 月 1 日至 8 月 31 日为夏季转会期，1 月 1 日

至 1 月 31 日为冬季转会期。转会期间，俱乐部将根据球队结

构情况结合球员的意愿，利用租借、转会等方式对球员进行调

整，推进成本的控制措施，同时也会有一定的效益贡献。 

十三、公司有考虑出售球队吗？ 

答：足球运动是世界上最受欢迎的体育运动，而五大足球

联赛的俱乐部又属于优质的体育资产，一方面容易吸引投资者

并受到媒体与球迷的关注，另一方面俱乐部资产交易的金额往

往较大、门槛较高，要求投资者具备雄厚的实力。因此，市场

上关于足球俱乐部交易的传闻较多，但成功交易的案例较少。

俱乐部近几年来陆续收到了不少投资者的问询意向，公司董事

会将谨慎分析并客观判断，严格信披。 

十四、体育业务往后的经营方向如何？ 

答：俱乐部将实施多样化的内容经营措施，包括基于西班

牙人俱乐部优秀的青训机制，积极向全球推广合作开设的国际

足球学院。相关的合作，除了有业务收益外，能更好地将西班

牙人俱乐部青训营先进优秀的训练体系及品牌形象推广到世

界各地；同时，俱乐部也得以快速发现及挖掘足球人才，充实
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俱乐部青训营；截至目前，西班牙人已经在全球开设了十多所

足球学院。西班牙人俱乐部有超过 120年的历史，是五大联赛

唯一一支以所属国家命名的球队，而且是在美丽的旅游名城巴

塞罗那，无论是在文化内容的沉淀还是在资产的保值上，有丰

富的底蕴，因此可以为更多需要向欧洲地区乃至全球地区传播

品牌价值的企业提供窗口，如体育装备、地区旅游、银行、票

务以及国内一些有意发展全球化的先进制造业等，都是公司的

合作赞助商。俱乐部人文沉淀深厚，是足球文化丰富内容的输

出方，助力公司成为中国足球的海外资源平台，也是公司实行

全球化品牌运营的重要组成部分；未来俱乐部将积极结构平衡

优化，积极扩张内容经营，争取提升竞技成绩。 

十五、管理层换届后的发展目标是怎样？ 

答：未来，公司将继续围绕三大主营业务进行协调发展，

有重点推进游戏、玩具业务的发展。公司游戏业务研运一体，

将坚持国际化、系列化、品牌化的产品开发策略，围绕“游戏

+IP”进行精品游戏的研发及运营；玩具业务将不断优化产品

结构，有序拓展玩具新品类，并加快创新驱动发展，积极研发

智能化、互动化玩具；体育业务将进一步提升球队青训水平，

加强品牌建设与内容输出，以数字化与国际化为重要发展战

略，通过在全球不同地区开设足球学院、组织区域赞助，以实

现国际市场的战略性拓展。 

 

本文中所涉及的未来计划、发展战略等前瞻性描述不构成

公司对投资者的实质承诺，敬请投资者注意投资风险。接待过

程中，公司严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息

披露的真实、准确、完整、及时、公平。没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 
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日期 2023年 7月 14日 
 


