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投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观  

其他（通讯会议） 

活动参与人员 

董事会秘书、财务总监 杨成先生 

证券事务代表 钱慧女士 

申万研究所汽车首席分析师 戴文杰先生 

申万研究所机械首席分析师 王珂先生 

申万菱信基金公司 张庆泽先生 

明世伙伴私募基金 朱瑶琪女士 

申万宏源证券芜湖分公司 副总经理 赵培峰先生 

申万宏源证券芜湖分公司 综合业务经理 吕惠女士 

时间 2023 年 7 月 19日 

地点 公司会议室 

形式 现场会议 

交流内容及具体

问答记录 

1、公司主要客户的营收占比情况如何？ 

答：公司 2022 年度前五大客户为舍弗勒、采埃孚、利纳马、

北京振华、无锡威孚，前五大客户营业收入占比为 59.34%。第一

大客户为舍弗勒。 

 

2、铝锻件和钢锻件的生产工艺有什么区别? 

答：铝锻件与钢锻件的生产工艺总体没有很大区别，主要由

材料的性能差异导致的工艺参数的变化，如加热温度控制、热处

理工艺、探伤工艺、模具设计等方面有所变化。 

 

3、公司的核心能力是什么？ 

答：公司深耕锻造行业几十年，积攒了深厚的技术优势，公



司依托技术研发优势，发挥所在地产业集群的便利性，凝聚各级

管理人才的智慧，充分调动自身资源，快速响应客户需求，不断

提高客户满意度，与国际知名汽车零部件集团建立长期合作关系，

形成客户资源优势，进而增强新客户的信任，持续提升公司在汽

车锻件行业地位。 

总体来说公司的核心竞争优势有：①客户资源优势，公司定

位清晰，与主流客户合作，进入其供应链体系后，有较强的蝴蝶

效应；②产品质量优势；③技术研发优势，公司拥有较为先进的

生产工艺、模具自主设计能力、装备自主研制能力、与客户同步

设计开发能力；公司的产品线丰富，可涵盖汽车零部件锻件的大

部分安全件；④快速响应客户优势；⑤管理优势；⑥产业区域优

势。 

 

4、公司哪些产品应用于发动机？公司的哪类产品锻造工艺最难？ 

答：公司应用于发动机的产品主要为高压共轨，公司生产的

锻钢高压共轨产品为毛坯件，用于商用车，由博世指定交付给威

孚高科和利纳马，由威孚高科和利纳马进行机加工，再交付给博

世，2022 年高压共轨产品国内商用车市场占有率约 41.06%。不锈

钢的高压共轨主要应用于乘用燃油车上，高压共轨技术更适合高

排放的技术要求。 

锻造产品的难度系数主要取决于锻件重量与锻件外廓包容体

质量之间的比值关系，比值越小，难度系数越大。 

 

5、海外占比较大，主要出口的客户是哪些？外汇敞口和汇兑损益

有做锁定吗？ 

答：公司产品外销主要出口至采埃孚巴西、采埃孚斯洛伐克、

采埃孚德国、舍弗勒德国、THK 加拿大、舍弗勒墨西哥等国际零

部件集团在欧洲或美洲的工厂。 

出口业务主要采用跨境人民币、美元和欧元结算，国外客户

的信用账期较好，公司不会保持较高的外汇储备量，对国外的客

户回款有一定的预期，收汇后一般及时结汇用于生产经营。 

 

6、客户的成本调价机制是什么？ 

答：根据客户有所不同，以季度调价为主。公司与主要客户

就钢材价格波动、汇率变动与产品销售价格联动作出约定，定期

调整产品售价。 

 



7、对明后两年的营业收入的预判如何？ 

答：公司的主要客户为世界零部件百强企业，公司的营收规

模相对于我们的客户来说相对较小。在保证产品质量稳定且满足

客户要求的条件下，我们是其全球供应商，客户订单会有充分保

障。基于公司与国际知名零部件供应商的长期稳定的合作，也会

带来蝴蝶效益，有助于进入新客户的供应链体系。 

公司的多数产品，如平衡轴、连杆、轴套、轴轮、外轮、球

头、拉杆、转向节、节叉、控制臂、门铰链等产品不会被新能源

汽车三电系统替代，相应产品可在燃油汽车和新能源汽车通用。 

同时公司也积极开发新能源汽车客户，根据新能源汽车客户

的需求开发适用于新能源车型的产品，截至 2022 年 12 月 31 日，

公司定点开发的新能源项目已达 45 个，其中如电机空心轴等多款

产品已量产。 

公司来自新能源汽车的产品收入从 2020 年度的 512.18 万元，

占主营业务收入的比为 0.87%，快速增长到 2022 年度的 9,847.71

万元，占主营业务收入的比为 10.05%。得益于新能源行业的快速

发展，公司未来新能源汽车零部件业务的收入和占比也将快速增

长。 

 

8、公司目前及未来的产能如何？ 

答：截止 2022 年末生产产能已基本饱和。现在募集资金已经

到位，公司将会根据募投项目建设规划进度，陆续进行固定资产

投资，逐步扩大产能，以应对持续增长的订单需求。 

 

9、目前公司有没有大的客户定点项目？ 

答：公司的终端客户为奔驰、宝马、奥迪、大众、通用、特

斯拉、比亚迪、小鹏、理想和蔚来等企业。直接客户主要以世界

零部件百强企业为主，其中博世、采埃孚和麦格纳位列前五名。 

目前公司开发的产品大部分为客户 1-2 年后需量产的产品，

产品交样后需进行台架、路试等实验，通过后进行小批量生产，

量产需根据客户的车型何时推向市场来确定。一般传统燃油车从

项目定点阶段到量产约 1-2 年，新能源车型时间相对缩短。 

 

10、汽车行业的年降对公司的影响？ 

答：年降是汽车行业的惯例，产品进入量产后才会进行年降，

公司各产品的交付时间点，年降幅度均有所不同，在产品量产后，

产品的技术工艺亦日趋成熟，公司可以通过提升效率、提高产品



质量来减少年降的影响。客户与公司建立了长期稳定的合作关系，

除常规年降外，没有其他的特殊年降要求。 

 

11、机器人产业的关注度较高，请问机器人的零部件生产难度大

不大？ 

答：公司产品主要应用于汽车安全性能较高的系统，汽车需

要经过台架、路试等极端工况的实验。机器人上的连杆、拉杆等

结构件产品工况相对比汽车工况条件较好，其产品的锻造件开发

周期预计比汽车行业较短。未来，公司将持续关注机器人、工程

机械、轨道交通、智能装备、自动化等行业发展。 

 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

无 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可以

作为附件） 

无 

 


