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江苏洋河酒厂股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2023-003 

投资者关系

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他（电话会议） 

活动参与人

员 

洋河股份：陈胜圣、陆红珍 

投资者：国信证券、汇丰前海证券、浙商证券、中信证券、安信

证券、国金证券、华泰证券、海通国际、银河国际、光大证券、

广发证券、兴业证券、长江证券、信达证券、中泰证券、西南证

券及部分机构投资者共计 200 余人。 

时间 2023 年 8 月 30 日 

地点 / 

形式 电话会议 

交流内容及

具体问答记

录 

一、公司今年上半年的经营情况及下一步重点工作布局？ 

1、上半年销售：(1)销售方面。目前公司主导产品均实现了

数字化，从渠道端和消费端看总体持续改善向好。在渠道端存在

压力的情况下，核心发力消费端，围绕场景抓动销，围绕开瓶抢

份额。强化过程指标考核，设立“3+4”指标体系，作为重点区域

市场工作的抓手，产品结构和市场结构优化效果初步显现。(2)费

用方面。公司实行年度预算制，保持相对理性的投入，投向上侧

重品牌端和消费端，整体上可控。(3)产品方面。今年以来，根据
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市场环境变化和公司整体策略，对海之蓝、梦六+产品进行了管控，

整体表现稳健，天之蓝和水晶版梦之蓝市场表现良好。 

2、下一步重点工作布局：聚焦“四大工程”，推进相关工作

为市场赋能：一是品牌势能提升工程，提升品牌高度和美誉度；

二是高地样板市场打造工程，强化核心市场拓展；三是下沉县乡

级市场拓展工程；四是营销人才培养工程。 

二、省内市场竞争与省外重点市场拓展情况？ 

江苏市场消费能力和包容性强，消费总量大，目前主要是头

部企业之间的竞争。公司坚持长期主义，以升维竞争和错位竞争

等策略，加强省内市场建设。省外市场围绕产品结构优化与高地

市场建设等方面，正按照公司战略安排有序推进，上半年省外市

场整体表现好于省内市场。 

三、对今年中秋、国庆白酒行情的展望？ 

今年中秋和国庆宴会场景正在逐步恢复常态化，对中秋和国

庆旺季销售可以期待，不过经销商和终端的压力也还是存在的。

公司目前已启动中秋国庆销售工作，在销售政策、氛围营造、备

货发货等方面已经做好安排。 

四、目前渠道库存情况？ 

对于渠道库存，要看两个方面，一是时间节点，二是市场情

况，经销商和终端的库存是一个动态过程，不能简单根据库存高

低判断好坏。今年以来，公司持续采取了大量促动销、去库存工

作措施，公司面上整体库存比较合理。 

五、未来公司产品规划和打造策略？ 

目前，公司已经形成了中低端以洋河大曲，中端以海之蓝和
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天之蓝，次高端以水晶版梦之蓝和梦六+，高端以梦九和梦之蓝手

工班为代表的品牌体系，各个产品价格带布局和定位比较明晰。 

对于梦之蓝系列产品，已经厘清各产品之间的关系，从高端

形象再造、聚集大事件、品牌 IP 打造、品牌推广下沉等方面加强

配套运作。 

六、如何看待扫码抢红包等数字化政策？ 

产品数字化与渠道数字化是有效的营销工具。数字化工具的

使用，能在市场管理和消费者运营等方面发挥较大作用。不同价

位段产品面向的目标消费群体不同，数字化工具发挥的作用也会

有差异，产品越高端数字化作用也会越弱。 

七、上半年销售费用中，员工薪酬增加较大的原因？ 

主要是销售收入增长，销售人员薪酬相应增加。另外，上年

销售奖励兑现有增加，部分绩效工资的发放周期有所调整。 

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明 

无 

活动过程中

所使用的演

示文稿、提

供的文档等

附件（如有，

可作为附

件） 

无 

 


