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山东龙大美食股份有限公司投资者关系活动记录表 

  编号：2023-03 

投资者关系活动类别 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观 

 其他  小范围线上电话会 

参与单位名称及人员姓名 

嘉实基金、景顺长城、建信基金、鑫元基金、青骊投资、旌安投资、

百川投资、晟茗投资、中阅资本、华鑫证券、浙商证券、兴业证券、

华福证券、中泰证券、华泰证券、海通证券、国海证券、华西证券、

太平洋证券、天风证券、银河证券、中信建投证券、上海证券、西部

证券、国新证券、国金证券、武汉山水私募、宇泽私募、灏浚投资、

证国私募等 43 位投资者 

时间 2023 年 09 月 01 日（星期五）下午 3:00-4:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人员姓名 董事、副总裁、董秘张瑞；财务总监张凌；IR 总监方芳 

投资者关系活动主要内容介绍 

一、公司简述 23 年半年度经营情况进行及 23 年经营规划 

23 年半年度经营情况：如公司前期披露的 23 年半年报业绩预告所述，上半年业绩亏损。公

司自 21 年提出以预制菜为核心的食品主体战略以来，不断加大食品板块的投入以及提升食品板

块的占比，但由于传统业务占比仍较大，上半年猪价持续在底部运行，加之生物资产处置损失及

减值影响，养殖板块亏损较大。公司坚持以预制菜为核心的食品主体战略，上半年食品板块增速

较好，在主营业务的占比持续提升，尤其预制菜上半年增速较快。 

从板块拆分来看，上半年养殖板块出栏量 37.15 万头，较上年同期增长 58%，但由于上半年

生猪价格持续低位运行，养殖成本和销价倒挂，加之调整存栏结构，产生了生物资产处置损失及

资产减值影响，整体养殖板块亏损较多；屠宰板块上半年屠宰量 327.19 万头，与上年同期基本持

平，上半年全国生猪整体供大于求，叠加猪肉消费疲软、冻肉库存较高，导致猪肉价格低迷，加



之今年春节前置，一二季度为传统淡季，收入端及销量与上年同期相比略有下滑。食品板块上半

年收入约 10.78 亿，较上年同期增长 58.76%，主营业务占比也提升至 16.02%，食品板块收入结

构调整初见成效。 

预制菜板块：上半年预制菜收入 9.62 亿，较上年同期提升 89.42%，单 Q2 收入 5.04 亿，较

Q1 环比提升 10%，上半年预制菜在主营的占比已提升至 14.30%，销量 3.93 万吨，较上年同期提

升 106.79%。预制菜上半年增长较好一方面是基于去年同期受疫情影响，就餐场景受限，大客户

受影响较大，今年以来，餐饮率先恢复，需求回暖，尤其是一季度春节行情带动，加上大 B 也在

做一些促销活动，总体来看，大 B 增长快于中小 B。此外，公司上半年新开发了西餐类的大客

户，西式预制菜的产品销量增速较快，中小 B 渠道也在持续开拓，上半年累计已有 1000 多家预

制菜经销商，并在持续培育核心经销商体系。产品方面，公司重点围绕酥肉类、培根类、肥肠

类、烤肠类、丸子类打造单品矩阵，烤肠类产品上半年已突破 5000 万销量，未来有望成为继肥

肠之后打造的又一款上亿体量的单品。 

23年经营规划：23年预制菜总体30%以上的增速目标不变，今年以来餐饮恢复较好，因此大B

的增速会更快一些，中小B主要通过持续开发经销商加大区域市场的覆盖，逐步显现规模效应。

在产品打造方面，以肥肠类、酥肉类、培根类、烤肠类、丸子类的产品矩阵为主，今年已围绕肥

肠系列开发了白水肥肠、卤制肥肠、以及肥肠鸡、肥肠鱼等系列的产品，烤肠类的产品通过西快

渠道打开市场，目前已推出火山石烤肠、爆汁肠、零添加的肉肠系列产品，为第二梯队的产品，

未来有望突破亿元体量。渠道层面，大B通过固老开新的策略，同时开发中腰部以及成长较好的

新型餐饮连锁企业或西式烘焙类的企业。中小B通过持续扩充经销商数量、优化客户结构、逐步

培育核心经销商体系，进一步提升中小B的规模，C端通过线上和线下双轮驱动，通过B+C的模式

共同发力促成23年的目标达成。 

二、问答环节 

1、公司怎么看猪价下半年的走势？ 

A： 7-8 月由于天气和情绪因素猪价有所上涨，但目前的存栏量一直居高不下，整体去化幅度

不大，若未来没有大幅度的去化，预计下半年猪价尽管会回调但上升幅度不会很大。 

2、预制菜 23 年上半年有什么亮点表现？ 

A: 产品方面，烤肠类产品上半年突破 5000 万，增速较好，有望成为继肥肠、酥肉、培根后

的第四支亿元大单品。烤肠上半年增速快主要是库迪新客户的开发、百胜新产品的导入以及流通

市场火山石烤肠等家庭装 C 端新品的切入。渠道方面，B 端增速快于 C 端。大客户坚持固老开新

策略，通过老客户增量、增品类同时开发新客户，大客户增速普遍在 20%以上，此外，今年加大



 

西快和烧烤场景类的客户开发，这类客户的增速大约在 40%以上。C 端由于疫情红利结束，部分

线上客户的销售转线下，和疫情期间相比，增速略有下滑。 

3、预制食材、半成品、成品的占比及上半年各自的增长情况如何？ 

A:由于上半年预制菜的整体增速都较好，因此食材、半成品和成品都有不同程度的增长。目

前预制半成品占比 50%以上，预制成品占比 20%左右，预制食材占比 30%左右，预制食材占比有

所降低，未来会进一步提升预制半成品和成品的比重。 

4、公司在大单品方面是如何规划的？ 

A:总体上围绕肥肠类、酥肉类、培根类、烤肠类、丸子类打造单品矩阵。肥肠今年目标 2.5-3

个亿左右，烤肠类今年通过开拓西快渠道增长较好，未来有望成为上亿体量的大单品。 

5、今年预制菜的盈利水平如何? 

     A:目前感受到行业内卷越来越严重，入局者增加，行业竞争加剧，预制菜企业已从 21 年注

册的 6000 多家增加到目前 6 万多家，增幅 10 倍。从渗透率和需求确定性来看，B 端空间更大，

很多企业切入到预制菜都在 B 端，因此 B 端内卷更严重，竞争更激烈，公司总体上会保持 4-5%的

净利率。 

 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9 月 4 日 


