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周大生珠宝股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研  □分析师会议 

□媒体采访  □业绩说明会 

□新闻发布会  □路演活动 

□现场参观   

√其他(电话会议) 

参与单位名称 

及人员姓名 

共计 25 位投资者（排名不分先后）：  

天风证券：任美伦 长江证券：陈亮、李锦 

平安基金：张聪、杨博茜 华泰柏瑞：张又天 

中信资管：李大和 华西证券：许光辉 

华泰保兴：李萌  

银华基金：朱玮琳、吴思其、张萍 

Optimas Capital Limited:Zuo, Zoe  

Grand Alliance Asset Management Limited:Zhou, Tiana 

Pinpoint Asset Management Limited:Zhou, Austin 

Teng Yue Partners, L.P.:Zang, Lucy 

Averest Capital Limited:WU, Liz  

Manulife Investment Management (Hong Kong) Limited:Wang, 

Bryan 

Greenwoods Asset Management Limited:Wang, Andy 

Polymer Capital Management (HK) Limited:Su, Jessica 

Ping An Of China Asset Management (Hong Kong) Company 

Limited:Hu, Vivien 

Guotai Junan International Asset Management (Singapore) Pte. 

Limited:Hong, Junxu 

Bank of America：Leung, Hui Homn；Pang, Xinyi；Zhang, Chenyu 
 

时  间 2023 年 9月 4日、9月5日 



地  点 / 

上市公司接待人员姓名 
董事长及总经理：周宗文 董事会秘书及副总经理：何小林 

证券事务代表：周晓达、荣欢  
 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、 问答环节： 
 

1： 全年开店目标是否有变化？ 

答：无变化。 

2： 上半年新开门店中是综合店更多，还是经典店更多？ 

答：综合店更多。 

3： 上半年加盟门店实际撤店率是多少？ 

答：2023 年上半年，加盟撤店中剔除因加盟客户选址重开或变更

经营主体的因素影响，上半年加盟门店撤店率为 2.9%。 

4： 门店的线级城市占比情况？ 

答：按门店所在城市线级划分，分布在一二线的终端门店占比

31.28%，分布在三四线及以下城市的终端门店占比 68.72%，相比截至

2022 年末的门店的线级城市占比情况来看，分布在一二线的终端门店

占比有小幅提升。 

5： 经典店同综合店的定位有什么不同之处？ 

答：主要有以下几点不同：（1）经典店定位东方文化潮牌，更注

重国潮文化 IP，切合当前年轻人的时尚潮流；（2）综合店的产品定位

中高端，经典店的产品定位会更高档，产品工艺和门店装修都会更加

精致；（3）经典店以黄金品类为主，店铺投资主要用于黄金货品上，

钻石产品采用寄售模式，开店成本更低。 

6： 从上半年营收占比来看，哪些渠道对线上业务贡献较大？ 

答： 公司线上业务基本覆盖了全渠道，如天猫、京东、抖音、快

手、唯品会、得物等，上半年线上业务营业收入 11.55 亿元，同比增

长 91.33%，其中天猫渠道营业收入 5.14 亿元、京东渠道营业收入 3.08

亿元、抖音渠道营业收入 1.79 亿元。 

 

各方还就上半年黄金出货量等内容进行了交流，可参阅前次活动记

录表之问答和已披露公告。 

 

接待过程中,公司严格按照《信息披露管理制度》等规定,保证信息披



露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重大信息泄露等

情况。同时，现场调研的投资者已按深交所要求签署承诺函。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9月 4日、9月5日 

 

 


