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投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称及

人员姓名 

嘉实基金、鹏扬基金、Trivest、易方达基金、中邮基金、海富

通基金、泽正基金、国泰瑞丰基金、五矿自营、前海再保险、

前海瑞园资产、华西证券、海通证券、财通证券、广发证券、

华创证券等  

时间 2023 年 9 月 8 日-9 月 15 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书  艾帆 

财务负责人  林文佳 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1.如何展望公司的长期发展空间？ 

我们希望凭借自身底层能力的积累对多个细分品类品牌

进行规模化赋能，将这些品牌逐步孵化成长。在规模化品牌孵

化的阶段，我们预计将主要依托亚马逊等这类适合品牌孵化的

平台进行运营，因为这类平台会很重视产品的品质和服务，公

司的供应链能力可以得到极大发挥。若单一品牌发展至较大规

模，积累了足够丰富的客户群体对品牌的认知，则需要强化全

渠道营销进行品牌力的深化，进一步助力品牌在全渠道的推

广。 



 

2.新品类以及新品牌的推进情况？ 

每年会规划特定战略品类进行重点投入，帮助其快速的提

升市场占有率。同时，我们会实时观测资源投入效果，动态调

整资源投入策略，以及动态监控品类的市场机会变化，择机考

虑追加年度战略品类增加投入。 

 

3.公司如何选择要布局的细分品类？ 

我们会综合考虑几个方面，包括品类的市场空间、品类的

增速以及品类的竞争格局情况。 

 

4.公司历史上毛利率较为稳定，但净利率波动较大，是什么原

因？ 

2021-2022 年库存清理压力较大，盈利明显波动，特别是

2022 年同时承担销售价格承压、需求回落以及所销商品承担

极高海运成本的多重压力，出现较大亏损。我们同时还对非服

装品类进行了品类精简，也面临部分库存清理的损失。未来会

持续进行品类精简和聚焦，筛选有市场运营基础和增长空间的

品类强化研发投入，进一步夯实竞争力。 

 

5.新疆棉的问题对公司是否有影响? 

公司暂时没有遇到很大的问题，因对于海外消费者身形尺

码多样性的考虑，我们会更多使用带弹性的面料，如涤纶等。 

 

6.2023 年上半年毛利率提升的原因？ 

   毛利率提升主要由于销售价格上涨和头程运费下降。2023

上半年 Amazon FBA 费用有增加，同时基于品牌力的提升，公

司可以在不影响产品排名、销量的前提下，适当将这部分涨价

顺延至销售价格，相应提升了部分产品的售价。同时 2023 年

跨境运费相较于 2022 年明显下降，因此头程运费有所下降。 

 



7.2023 年上半年销售费率提升的原因？  

2023 年上半年公司销售费用率为 59.16%，同比提升 5.2

个百分点，销售费用主要包含尾程物流费用、销售平台费、业

务推广费及职工薪酬等。其中尾程物流费用占收入的比重为

23.79%，销售平台费 16.66%，业务推广费 10.52%。2023 年上

半年尾程物流费用和推广费用有所增加，主要由于 Amazon 

FBA 费用调整以及公司加大了部分品牌的推广力度。尾程物

流费用率较高主要是因为公司大多使用的是 Amazon FBA 配

送服务，费用较高，但是使用 FBA 配送服务可以让客户的体

验增强，也能对获取更多流量有所帮助。 

 

8.Shein 和 Temu 的快速发展是否会对公司造成冲击？ 

Shein 和 Temu 面向的消费群体、产品价格定位、渠道和

流量方式等均与公司存在较大差异，未见存在明显的直接正面

竞争，公司也在积极关注这些平台的发展。 

 

9.公司目前主要销售地区在美国，主要销售渠道为亚马逊平

台，未来是否会开拓国家或平台？ 

在区域选择方面，主要关注区域消费力的水平和潜力，北

美和欧洲地区整体消费水平较高，更适合公司品牌化业务的发

展。 

在平台选择方面，公司历史期间有对接过多个电商平台，

有丰富的运营对接经验，近年来随着公司品牌化路径的深入，

根据平台的特性、平台监管规则的完善性、平台流量机制特点、

以及与公司战略方向的匹配性等方面对合作的平台进行调整

和聚焦。在亚马逊平台的发展是我们运营聚焦后的结果，经过

多年在亚马逊的运营经验也能发现，亚马逊总体来说是个流量

机制稳定、风控健全的平台，适合中国卖家的海外发展，流量

机制也非常适合新的品牌凭借自身的产品和服务实力获取品

牌露出的机会。 

我们也一直基于以上标准持续关注符合公司风控标准、适合公

司品牌业务发展的区域和平台。 

 



10.未来几年净利率的变化？ 

公司不同品牌所处阶段不同，未来净利率的提升将来自

于： 1）头部品牌：目前盈利能力较强，凭借较高的细分市场

占有率以及品牌知名度，未来溢价能力会继续提升，净利率将

稳中有升；2.）中小品牌：目前盈利能力略弱，未来公司将凭

借底层能力高度复用的赋能，提升中小品牌孵化成长效率，通

过扩大市场份额，逐步积累用户印象和认知，进而逐步提升溢

价能力，净利率将提升。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9 月 15 日 

 


