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厦门路桥信息股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

厦门路桥信息股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023年 9月 19日接

待了 1家机构的调研，现将主要情况公告如下： 

一、 调研情况 

调研时间：2023 年 9月 19日 

调研形式：网络调研 

调研机构：泰康基金 

上市公司接待人员：董事兼总经理兼董事会秘书魏聪先生、保荐代表人胡盛

先生 

二、 调研的主要问题及公司回复概要 

问题 1：请问公司目前在哪些领域开展业务？ 

回答：公司产品和服务的主要应用领域包括轨道交通业务、智慧停车业务、

公路与城市交通业务和创新与衍生业务（智慧工地、市政等）。 

问题 2：市场份额和竞争优势如何？ 

回答：公司的市场份额情况如下：1、轨道交通方面，公司已经具备轨道

交通“建设、管理、养护、运营、服务”的全周期信息化服务能力，覆盖了轨

道交通信息化的主要场景，并全面运用于厦门轨道建设中，在全国仍然具有较

大的发力空间，目前已拓展至贵阳轨道、石家庄轨道；2、智慧停车方面，公司

的“一路”智慧停车场管理系统已广泛应用于全国 20多个省、80 多个城市的

各类停车场，公司具备一定的品牌知名度和市场口碑，且智慧停车行业市场集

中度较低，公司的市场占有率仍有较大提升空间；3、公路与城市交通方面，公



司立足于厦门和福建其他市场，经过长期的研发积累，目前已经具备公路与城

市交通“建设、管理、养护、运营、服务”的全周期信息化服务能力，已为福

建全省高速公路提供超过十五年的养护信息化服务，公路与城市交通的主要优

势产品目前在厦门市和福建省的市场占有率较高，产品质量得到充分的认可，

具备对外拓展的潜力。 

公司的竞争优势主要包括：技术优势、多场景、全周期的信息化服务能力

优势、产品组合营销优势、研发优势以及管理层稳定和员工持股优势等。 

问题 3：公路与城市交通业务的客户是否主要在厦门？ 

回答：公司公路与城市交通业务的客户不仅在厦门，公司已为福建全省高

速公路提供超过十五年的养护信息化服务，同时，已经在宁波、南京、广州、

衢州、青岛、佛山等多地具有产品应用，客户覆盖宁波交通投资控股有限公司、

南京城建隧桥经营管理有限责任公司、越秀（中国）交通基建投资有限公司、

浙江衢州安邦护卫有限公司、青岛国信城市信息科技有限公司、佛山市广佛肇

高速公路有限公司等。公司未来将充分发挥自身差异化产品优势，在不断开拓

新客户的同时，继续提高现有客户的数字化覆盖率。 

问题 4：轨道交通业务与佳都科技公司是否类似？ 

回答：公司轨道交通业务与上市公司佳都科技具有相似性，但各有侧重。

根据佳都科技公开披露的信息，佳都科技的主营业务包括智能化轨道交通、城

市智能交通、智能安防等。公司的轨道交通业务具有轨道交通建设、运营和出

行服务全周期信息化服务能力，主要业务包括工程建设管理信息化（工地现场

管理系统、智慧工地云平台、智慧工程管理平台）和运营信息化（轨道交通业

务管理信息化、轨道企业经营管理信息化）。 

问题 5：轨道交通业务的增长是否依赖于新增地铁线路的建设？ 

回答：公司轨道交通业务的增长点不仅包括地铁新增线路带来的复购，同

时还包括客户的信息化覆盖率不断提升、客户对新技术应用的更新需求、客户

既有信息化系统的维护和升级以及地铁成熟产品的对外拓展等。公司拥有轨道

交通较为全面的信息化服务，伴随着技术迭代和管理升级，轨道客户还会有增

量的信息化需求产生，如生产系统中的 AFC 系统、企业管理系统、BIM+智慧建

造系统、智慧运营与智能维保系统、大数据运营系统等。随着地铁运营里程的



提升，公司提供的相关产品升级和运维服务收入也会相应增加。同时，公司相

关产品和服务覆盖范围预计将逐步加大，也将为公司带来新增收入。  

问题 6：公司更看好哪一块业务的成长性？ 

回答：公司轨道交通、智慧停车、公路与城市交通等业务均具有较大的业

务发展空间。轨道交通方面，厦门市轨道交通规划线路达 12 条，市场前景广

阔，可以支撑公司轨道交通业务的持续发展。同时，随着全国地铁线路的不断

增加，公司相关产品和服务覆盖范围预计将逐步加大，并为公司带来新增业务

收入；智慧停车方面，国内智慧停车领域的市场空间广阔，公司“一路”智慧

停车场管理系统已广泛应用于全国 20多个省、80多个城市，随着募投项目“智

慧停车运营投资项目”、“营销网络建设项目”的实施，公司智慧停车业务的收

入和利润规模将会加速增长，提高公司持续盈利能力；公路与城市交通方面，

公司高速公路云收费系统、智慧养护平台等产品已在青岛、广州、南京等城市

进行拓展，将持续开拓新客户，提高客户的数字化覆盖率，提升市场影响力。 

问题 7：公司智慧停车业务是否与捷顺科技有类似？ 

回答：公司智慧停车业务与捷顺科技有类似之处。根据捷顺科技的公开披

露信息，捷顺科技主营业务聚焦智慧停车领域，涵盖智能硬件、软件及云服务、

智慧停车运营等三大方面。公司智慧停车业务具有车场级、企业级和城市级智

慧停车场管理系统、智慧停车运营和投资经营等多种业态，实现了智慧停车领

域的全生态覆盖，并且智慧停车运营服务的收入占比逐年提升，可充分发挥各

细分业务之间的协同效应，同时，在车位运营方面，公司 i车位的错时停车、

P+M停车换乘等产品和服务具有一定的优势，公司充分发挥综合交通业务优势，

率先在国内实践 P+M平台化运营，并通过 i车位整合更多社会停车场成为 P+M

换乘停车场，进一步扩大 P+M换乘停车场的覆盖面和车位供给量。i车位的错

时停车、P+M停车换乘已经成为公司为缓解城市停车难、交通难的智慧停车创

新解决方案。未来公司将继续坚持城市复制战略，将上述创新解决方案应用到

更多的重点城市。 

问题 8：新能源汽车充电桩运营，未来是否为公司主要战力？ 

回答: 公司新能源汽车充电桩业务的投入主要在公司智慧停车管理系统

覆盖率较高的产业园区内。公司在掌握园区新能源汽车保有量及出入数据的基



础上进行投资，而非单纯的大规模铺设新能源汽车充电桩。作为公司智慧停车

业务全生态覆盖的重要组成部分，公司未来也将在充分评估风险与收益的基础

上适当加大项目投资。 

问题 9：在智慧停车运营服务方面，是否有更多增长？ 

回答：公司智慧停车运营服务收入包括云停服务、i车位增值服务以及投

资经营的停车场收费业务。公司将继续保持智慧停车全生态覆盖的业务布局，

未来将主要聚焦于智慧停车运营服务的发展，特别是云停服务和车位运营的发

展。智慧停车运营服务细分领域具有明显的协同效应。云停服务、承包经营停

车资源的发展可以增加公司服务的停车场数量，获取与更多停车场进行车位资

源合作的机会，进而提高 i车位线上车位覆盖率，提升 i车位的市场吸引力和

用户粘性，更好的发挥 i车位的运营服务能力，促进公司发展战略的落地。而

i车位规模的不断扩大，也能通过为停车场管理机构增加错时停车等额外的收

益来增强公司获取更多的云停服务、承包经营停车资源的议价能力和竞争力，

增加业务的获取机会。 

问题 10：股东在业务推广中对公司的支持力度如何？ 

回答：厦门信息集团有限公司和厦门路桥建设集团有限公司通过直接或间

接持股的方式，分别成为公司的控股股东和第二大股东。上述股东均为厦门市

市属大型国有企业，在各自领域拥有较强的市场竞争优势。公司在与股东保持

独立性的同时，积极参与市场竞争。 

问题 11：今年上半年收入和利润有所下滑，是否存在季节性波动？ 

回答：公司 2023 年上半年，公司实现营业收入 9,065.67万元，较上年同

期增长 1.85%，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益后的净利润-742.81

万元，较上年同期增长 4.20%。公司上半年的净利润为负值，主要是因为公司

收入存在季节性，公司的客户主要为大中型国有企业，通常该类客户在上年年

底或当年年初进行信息化建设的预算和采购，年底前完成资金使用计划，项目

验收主要集中在年底，因此收入确认主要集中在第四季度。同时，公司管理和

销售人员工资、研发费用、折旧摊销等期间费用的发生则相对较为均衡，导致

公司存在盈利主要集中在第四季度的情形。 

问题 12：智慧交通行业在推广数据要素，公司对此类是否有涉猎，是否会



考虑数据要素层面的发展？ 

回答：公司的产品和服务覆盖轨道交通、智慧停车、公路与城市交通等综

合交通应用场景，具备“建设、管理、养护、运营、服务”全周期信息化服务

能力。公司综合交通应用场景使公司具备对多形态交通数据进行分析处理的能

力。后续，公司将与客户深入沟通，积极配合客户进一步挖掘数据资源，让数

据产生更多的价值。 

问题 13：公司哪些业务是未来的亮点？ 

回答：公司的轨道交通业务、智慧停车业务以及公路与城市交通业务都有

较大的发展空间。公司目前已经具有覆盖轨道交通、智慧停车、公路与城市交

通等多场景、全周期的信息化解决方案，公司的主要产品均具有一定的市场竞

争力，且覆盖城市交通的多个领域。公司将充分发挥综合交通服务能力等综合

业务竞争优势，通过城市复制战略，聚焦重点城市，进行城市深耕,加快实现

业务发展。 

 

 

 

厦门路桥信息股份有限公司  

董事会  

2023 年 9 月 21 日  
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