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深圳市柏星龙创意包装股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

深圳市柏星龙创意包装股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023 年 12

月 8 日接待了 20 家机构的调研，现将主要情况公告如下： 

一、 调研情况 

调研时间：2023 年 12 月 8 日 

调研形式：网络调研 

调研机构：贝寅资本、东北证券、东海证券、东吴证券、国海证券、国联证

券、红塔证券、华鑫证券、金长川资本、巨鹿投资、开源证券、申万宏源证券、

首创证券、西南证券、湘财证券、招商证券、浙商证券、中金公司、中山证券、

中泰证券 

上市公司接待人员：公司董事会秘书黄海英女士、证券事务代表陈诺先生 

 

二、 调研的主要问题及公司回复概要 

问题 1：今年整体消费市场疲软，对以中高端见长的公司是否有不利影响？

其中公司重要的下游行业酒类消费市场低迷，公司做了哪些措施来减少酒类行

业疲软带来的不利影响？ 

回答：公司深耕消费品市场多年，已经和下游消费领域客户形成了良好的客

户合作粘性，近两年同步开发了头部品牌，头部品牌客户的经常抗风险能力较强，

公司已为这些客户提供核心大单品的包装服务。公司在稳固原有酒类板块的同

时，在创意设计服务、化妆品及精品领域均实现突出表现，公司更加健康、多板

块同步发展的业务结构初见成效，保障了公司业务高质量发展。 



 

问题 2：公司今年前三季度海外业务增长比较多，请问海外客户的拓展方式

以及拓展方向？ 

回答：公司拓展国外客户，主要通过参展、主动推广、客户转介绍，以及通

过在国际设计舞台上获得了 116 项国际设计大奖形成的国际品牌影响力。公司目

前主要拓展国际化妆品、珠宝、奢侈品等精品包装，包括文创产品、礼品综合采

购一体化服务。随着多板块业务布局不断深入，积累了一批丰富和优质的国际客

户资源，随着公司为其打造的产品不断获得成功，客户的积累及合作深度也将不

断加强。 

 

问题 3：公司在兔年与茅台文旅合作推出了兔年新春纳福礼盒。马上龙年到

来，按照以往惯例各家的龙年主题产品均有不错销量，公司是否有进行创意产

品开发和供货？目前进展情况如何？ 

回答：自与茅台文旅合作开发兔年新春纳福礼盒后，今年以来公司持续挖掘

文创领域机遇，打造出茅台玉兔呈祥工艺盘、茅台玉兔呈祥马克杯、珍酒端午系

列礼盒、美獭掼蛋专用扑克牌等文创产品，中国传统文化与产品之间的价值融合，

契合当代消费者的精神需求，各地不断涌现出节气、节庆主题产品，公司将继续

发挥创意设计引领作用，不断开发文创领域新可能。公司已为茅台文旅打造新春

纳福礼盒开展重点业务进攻。该项目如有后续进展，公司将及时履行信披义务，

敬请关注公司的相关公告。 

 

问题 4：化妆品、珠宝市场容量极大，今年上半年公司化妆品、珠宝客户营

收增长较多，目前的业务拓展情况如何？ 

回答：公司深耕国际化妆品多年，为国际知名品牌提供服务，打造出众多获

得客户及终端市场认可的产品案例，为公司团队在化妆品领域积累了丰富经验。

在面对国内外化妆品蓬勃增长的机遇，公司具有多年化妆品打造案例，将进一步

深挖国际化妆品领域，培育国内化妆品品牌，发展公司化妆品业务成为增长支柱。 

珠宝行业因其作为礼品的特殊消费场景，加以受国潮风、潮玩风、IP 联名

风等因素影响，珠宝产品个性化、品质化包装需求日益增长。珠宝品牌商为保障



产品设计整体感，开始选择公司创意包装作为产品体验的一环，为公司业务发展

带来了新的增长突破口。 

 

问题 5：创意设计服务收入在 2022 年出现一定下滑，目前该业务的进展情

况如何？采购创意服务的客户，是否会在包装服务上继续进行采购？ 

回答：今年因消费市场逐渐复苏，品牌商间竞争加剧，为应对行业内卷态势，

众多品牌商呈现扩大采购公司品牌策略规划和创意设计服务的趋势。因此公司创

意设计业务发展势头迅猛。公司为客户提供的是“品牌策略规划、创意设计、技

术研发、产品交付”四位一体综合服务。公司在开展创意设计阶段往往会引入公

司优秀的技术研发和工艺实现实力。因此客户会在产品落地阶段仍会优先选择具

有优势的柏星龙服务。 

 

问题 6：公司现有生产基地分别位于哪些区域？江苏、河北两处基地已陆续

投产，目前的生产情况如何？两基地面对的客户群体分别是哪些？在交付能力

和成本控制方面有多少提升？ 

回答：公司通过品牌策略规划、创意设计服务切入客户合作，通过创意包装

生产交付进一步扩大创意设计价值，目前公司生产基地布局有惠州、贵州、山西、

江苏、河北区域。其中惠州柏星龙作为公司中心工厂，汇集公司高端生产设备及

人才，其主要定位为完成生产交付环节中核心工艺工序，以及生产工艺难度较高

的产品。惠州柏星龙完成印刷及表面这类核心工艺处理后，剩余的后道加工环节

如裁切、组装、手工成型等，交由贵州、山西、河北及江苏生产基地及外部供应

链体系贴近客户完成，保障交付效率的同时实现物流运输成本可控。募投项目之

一惠州的智能制造生产建设项目已经完成封顶，目前正在进行厂房装修，按规划

2025 年底前完成建设。 

公司完成江苏、河北柏星龙生产基地设立，目前均已实现投产。公司在客户

当地设立生产基地，均基于稳固的客户合作关系及庞大的订单基础，因此目前江

苏、河北产能利用率符合公司预期。河北主要服务于华北地区核心重要客户。江

苏柏星龙已开始为客户洋河股份生产其核心大单品蓝色经典海之蓝包装产品。目

前随着江苏、河北基地的投产及产能爬坡，使公司创意设计价值得到进一步放大。



同时，区域生产季度就近服务能及时响应客户，也进一步减少产品的运输成本，

未来会成为公司营收及利润的有效助力。 

 

问题 7：公司在食品、白酒、化妆品、茶叶等行业均有多年的经验，食品行

业中，公司在奶制品领域是否有相关合作客户？ 

回答：食品行业涉及的领域非常广，除奶制品领域外，也包括休闲食品、大

健康保健品、土特产、绿色食品、预食品等等。随着新一代消费群体逐渐成为消

费主体，年轻一代消费者对产品功能、外观等的诉求较强，食品包装由原来的注

重保护化运输化，品质化、差异化成为食品包装新风向，通过创意设计专业化服

务助力食品品牌提升形象，提高产品附加值。目前公司已为奶制品领域客户高骼

乳业提供服务，公司也将持续挖掘食品领域的广阔市场空间，为业务发展积蓄新

的增长力量。 

 

问题 8：限塑令、包装新规等相关法规对公司有何影响？ 

回答：公司从创意设计及技术研发入手，防止过度包装、环保包装系公司的

重点研发方向。公司量产使用的纸浆模塑产品是世界普遍认可的可降解材料之

一。纸浆模塑原材料为甘蔗渣、竹子等组成，具有优秀的可降解性能。公司是业

内首家将环保纸塑新材料运用到酒类产品包装中，在行业中引领低碳环保、循环

经济理念及趋势。 

随着过度包装、环保包装等政策不断落地实施，下游客户对创意包装产品迭

代升级的需求会不断释放，公司未来将充分发挥创意设计先导产业作用，将防止

过度包装、环保包装的理念运用到更多的产品当中，帮助客户实现创意包装的绿

色升级。 

 

问题 9：公司目前于发行价之上，此前公司披露了回购股份方案用以稳定股

价，回购方案是否会继续实施？ 

回答：虽然目前公司股价已回到发行价以上，公司管理层对公司的价值及未

来发展抱有信心。公司后续也将根据公司经营状况、财务状况继续推进回购股份

方案。本次回购股份用途是实施员工股权激励，目的将员工个人利益与股东利益、



公司利益紧密联合，确保公司长期经营目标的实现。 

 

 

 

 

深圳市柏星龙创意包装股份有限公司  

董事会  

2023 年 12 月 8 日  
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