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投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研             □分析师会议 

□媒体采访                 □业绩说明会 

□新闻发布会               □路演活动 

□现场参观  

☑其他 （线上会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

北京信托 陈凯南                   天冶基金 张祺昌 

旭鑫资产 李凌飞                   博道基金 高笑潇 

神农投资 赵晚嘉                   国联基金 冯琪 

陕西文投 王雪莹                   东海基金 何泽林 

首创证券 王建会、李甜露、辛迪 

时间 2023年 12 月 12日 15:00-16:00 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书、证券投资部总经理 张达霖 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司的基本情况介绍？ 

答：公司于 2019 年 6月在深交所创业板挂牌上市，是国内第一

家以品牌管理为主业的上市公司，也是国内品牌营销领域的龙

头企业。公司内容创意能力突出，公司及子公司共 18 人上榜

2023年《中国当代创意 100人》，居所有上榜机构首位，似乎

也是国内唯一一家获戛纳狮子国际创意节金狮奖的上市公司；

公司毛利率持续超过 40%，净利率持续超过 10%，常年处于行业

头部位置；公司资产负债率常年均低于 25%，偿债能力强，债务

风险极低；公司经营性现金流净额常年超过同期净利润规模，

现金流质量高，经营稳健。 

目前公司以“技术升级”、“品效合一”、“出海营销”为三大

战略主线。一是公司不断加大对 AIGC大模型的研发投入，自研

的 InsightGPT正在持续迭代升级，已陆续邀请合作伙伴、投资

机构、券商分析师等进行试用体验；目前 InsightGPT可实现文

生文案、文生图、图生视频、视频智能剪辑等功能，预计可于近

期研发实现文生视频的功能；相比市面上的竞品大模型而言，

InsightGPT通过整合品牌营销方法论的独特算法和营销实战案

例数据，更懂营销行业，生成的营销内容更具创意、洞察和美

感。二是公司自 2023 年 Q3 起，积极拓展国内及出海效果类营

销业务，相应的战略合作已逐步落地，可进一步满足客户对效

果转化的业务需求，完善公司营销业务链条，提升公司业务体

量。三是公司正在适时布局新业务，公司子公司影行天下曾参



与出品短剧《进击的金秘书》，市场反响较佳，预计明年至少有

4 部其参与出品的短剧会上映；同时影行天下近期也正在与外

部战略伙伴合作开发一款互动剧情游戏，预计最快将于 2024年

Q1上线；此外，公司层面也在接触国内头部短剧平台和优秀的

短剧业务团队，探讨战略合作的可行性。 

 

2、公司基因为品牌营销，拓展新业务的底层逻辑？ 

答：一、公司自研营销 AIGC应用大模型，一是以通用大模型算

法为底座，融合了公司品牌营销方法论与行业智慧精髓，通过

海量的行业数据、营销实战案例数据训练，使 InsightGPT具有

4A级营销智慧内核，更懂营销行业。二是公司创始人很早就意

识到 AIGC未来很可能对营销行业产生颠覆性影响，再加上国外

AIGC技术和产品展示出来的成熟度和参考意义，于是非常笃定

持续对 AIGC大模型的投入。 

二、公司拓展效果类营销业务，一是拟构建“品效合一”的营销

业务链条，满足越来越多品牌客户对效果转化的业务需求；二

是拟建立出海营销服务能力；三是拟不断提升自身的业务体量，

做大做强。 

三、公司布局短剧业务，一是看好其内容端的长期价值，可以持

续满足国内特定群体的情绪价值，以及未来优质内容衍生出的

变现模式可以带来的商业化潜力，而这与公司内容创意的基因

是相符的；二是公司现有业务和技术可为短剧业务赋能，带来

成本优势和业务闭环：（1）InsightGPT自动生成脚本、视频智

能剪辑等功能有助于短剧内容制作降本增效；（2）公司目前合

作团队具备为短剧精准投流的能力；（3）公司具备在短剧中植

入广告的服务能力和客户资源；（4）公司子公司影行天下拥有

短视频营销经验以及自孵达人资源，可以为短剧在媒体平台推

广引流，提高曝光度，若短剧爆火，还能提升自孵达人的热度，

形成正向循环。以上也是公司可以吸引优秀短剧团队或大型平

台与公司合作的关键原因。 

  

3、效果类营销业务的经营策略？ 

答：效果类营销其占用资金量较大，毛利率不高，存在账期和坏

账风险，因此公司会综合考虑采取媒体授信以及银行贷款相结

合的方式进行资金管理，并做好客户把控，尽可能选择信用状

况良好且有一定实力的大客户合作。 

未来，公司不会盲目扩增业务规模，而是会注重提升业务质量，

考虑通过孵化自有流量产品和构建技术平台等措施，逐步提升

该类业务的利润水平。 

 

4、公司自研的营销 AIGC 应用大模型目前进展？ 

答：目前由 InsighGPT 创作的部分内容已受到游戏、汽车、快

消等行业品牌方的认可。例如，InsightGPT的视频智剪功能已

辅助业务团队向国内某头部游戏公司交付了一批信息流广告视



频；InsightGPT的电商图、模特图生成功能已在时尚珠宝等领

域的电商营销方面得到应用。此外，公司已于近期陆续收到几

家汽车、快消行业知名品牌方发出的 AIGC营销项目投标邀请。 

目前 InsightGPT内测版已上线文生图功能，预计于今年底上线

视频智能剪辑功能、明年 2 月初上线图生视频功能等供外部试

用。InsightGPT预计于明年 Q2推出正式版，加速商业化进程。 

未来 InsightGPT 将存在 SaaS 按年订阅制和内容生成按次收费

两种盈利模式；前者将提供豪华版、高级版、基础版共三个版本

以满足不同客户的需求，收费标准预计在每年数千元至数万元

不等；后者将按照产品使用次数进行收费，每十次使用预计收

费金额在数百元不等。 

 

5、既然影行天下已布局短剧业务，公司为何还考虑引入外部的

短剧团队？ 

答：虽然影行天下已切入短剧赛道，但其目前尚不属于国内专

业的大型短剧制作公司或短剧平台。 

因此，公司考虑在成本及风险可控的基础上，引入过往业绩得

到验证的外部业务团队或与国内头部短剧平台进行战略合作，

以便与影行天下现有团队优势互补、协同融合，以进一步增强

公司整体在短剧行业的综合竞争力。 

 

6、短剧业务预计会对公司产生什么影响？ 

答：短期内，预计短剧业务对公司业绩影响不大，因为一是制作

成本目前来说并不算高，公司会谨慎控制资金投入和风险，只

有充分论证方案可行性后才会逐步投入，而且公司目前拥有的

业务资源和技术能力一定程度上可以带来成本优势；二是虽然

目前市场上单部剧的投流成本占总充值流水的比重很高（80%及

以上），但初始阶段用于试错的投流消耗较低，只有等 ROI 跑

正后才会加大投流金额。 

长期来看，公司更关注短剧优质内容产生的价值，一是永远有

特定群体存在刚性需求，二是考虑产品升级并逐步构建影视娱

乐生态的可能性，在变现模式跑通后或形成巨大的商业化爆发

力。 

 

7、InsightGPT 可以在哪些方面赋能短剧业务？ 

答：InsightGPT未来有望深度赋能短剧业务，但目前面临两大

前提： 

一是在技术层面，InsightGPT目前已具备视频智剪、图生视频

的功能，但文生视频的能力尚不具备，预计可于近期研发实现。

此外，数字孪生、虚拟分身、换脸/语言/口型等技术也很关键，

尤其在短剧出海领域，如果在人物的微表情、口型匹配度以及

皮肤细节保留情况等方面的处理效果良好，将显著降低内容制

作成本，而上述技术功能及效果的实现涉及战略优先级安排问

题。 



二是在业务层面，需要等外部优秀团队到位并融入深刻的行业

洞察及出色的业务运营方法论后，InsightGPT才有可能产出惊

艳的产品效果及清晰的商业化路径。 

长期来看，公司在 AIGC+短剧领域的战略思考还是希望构建商

业生态，通过技术赋能短剧业务全链条，贯穿脚本生成、视频智

能剪辑、视频生成、视频中植入广告、精准投流及发行等多个环

节。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 12 月 12日 

 


