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投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动
类别 

☑特定对象调研             □分析师会议 

□媒体采访                 □业绩说明会 

□新闻发布会               □路演活动 

□现场参观  

☑其他 （线上会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

申万菱信   夏妍                 人保资产   吴若宗 

恒越基金   葛翔                 光大保德信 朱烨 

国联基金   陈祖睿               中金基金   侯明威 

国寿养老   费磊                 合众资产   张看 

星石投资   杨英                 康曼德投资 何治廷 

乾惕投资   罗志强               禾永投资   焦云 
观富投资   张文倩               巨子投资   吴来迪 

安联资管   任智宇               利幄基金   孟舒豪 

卫宁投资   王兴佳               昊晟投资   钟思文 

汐泰投资   袁淑文               鸿道投资   方云龙 

筌笠投资   赵纬辰               磐泽投资   张声宝 

古曲投资   朱一木               玖鹏投资   陈虹宇 

华夏久盈   周武                 国信证券   陈瑶蓉 

国金证券   李佳                 国金证券   陆意 

时间 2023 年 12 月 19 日 15:00-16:00、17:00-18:00 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书、证券投资部总经理 张达霖 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司的基本情况介绍？ 

答：公司目前业务聚焦在品牌营销领域，虽然收入规模不大，但

毛利率持续超过 40%，净利率持续超过 10%，常年处于行业头部

位置；公司资产负债率常年均低于 25%，偿债能力强，债务风险

极低；公司经营性现金流净额常年超过同期净利润规模，现金

流质量高，经营稳健。 

目前公司以“技术升级”、“品效合一”、“出海营销”为三大

战略主线：一是公司持续加大对营销 AIGC 应 用大 模型

InsightGPT 的投入，目前 InsightGPT 可实现文生文案、文生

图、图生视频、视频智能剪辑等能力，预计可于近期研发实现文

生视频的功能。二是随着近年来广告主客户预算更多往效果类

营销倾斜，且部分品牌客户会开始考核效果转化，因此自 2023

年 Q3 起，公司积极拓展国内及出海效果类营销业务，相应的战



略合作已逐步落地，希望构建“品效合一”的营销服务体系，争

取客户更多预算，并能提升公司业务体量。 

此外，公司正在探索和布局新业务，公司看好短剧业务长期的

内容价值，子公司影行天下曾参与出品在腾讯视频平台上映的

精品短剧《进击的金秘书》，市场反响较佳，预计明年至少有 4

部其参与出品的短剧会上映；同时影行天下近期也正在与外部
战略伙伴合作开发一款互动剧情游戏，预计最快将于 2024 年 Q1

上线。 

 

2、InsightGPT 的竞争力主要体现在哪里？ 

答：一是公司创始人非常重视对营销 AIGC 应用大模型的投入和

开发。由于公司创始人很早就意识到 AIGC 未来可能对营销行业

产生的颠覆性影响，再加上国外 AIGC 技术和产品展示出来的成

熟度和参考意义，以及今年以来资本市场传达的正面信号，因

此非常笃定持续加大对 InsightGPT 的资源投入力度，对相关人

员招聘、研发进展和商业化路径规划等都是亲自在抓。 

二是公司主要通过外部招募并专门组建了目前近三十人的 AI

技术研发团队，主要由研发工程师和产品经理构成，其中 CTO 具

备近二十年的大数据和 AI 技术研发经验，曾就职于华为、腾讯、

唯品会等大型科技互联网公司；团队成员大部分来自华为、腾

讯、百度、唯品会等大厂，拥有丰富的人工智能模型开发经验。 
三是公司通过整合以品牌营销方法论和行业经验为主的独特算

法和营销实战案例数据为核心的高质量数据资产，打造具有 4A

级营销智慧内核的垂直大模型。相较于市面上的其他通用大模

型，InsightGPT 生成的营销内容很可能更具洞察、创意及美感。 

 

3、InsightGPT 的开发进度以及未来的商业化进程？ 

答：InsightGPT 目前已推出文生图功能供合作伙伴、投资机构、

券商分析师等进行试用体验。其他功能虽然已经实现，但还需

要不断迭代优化后再正式推出： 

（1）预计于今年年底左右开放体验视频智能剪辑功能； 

（2）预计于明年 2 月初开放体验图生视频相关营销应用产品； 

（3）预计于明年春节前开发上线面向 C端用户的应用产品，用

户可以自行输入需求生成动态视频；该产品目前正在开发过程

中，作为正式商业化前的探索和尝试； 

（4）预计于明年 3 月左右开发实现文生视频功能，之后推出公

测版正式启动商业化。 

目前由 InsighGPT 创作的部分内容已受到游戏、汽车、快消等

行业品牌方的认可。例如，InsightGPT 的视频智剪功能已辅助

业务团队向国内某头部游戏公司交付了一批信息流广告视频；

InsightGPT 的电商图、模特图生成功能已在时尚珠宝等领域的

电商营销方面得到应用。此外，公司已于近期陆续收到几家汽

车、快消行业知名品牌方发出的 AIGC 营销项目投标邀请。 

由于一是预计明年垂直大模型市场竞争日趋激烈，二是预计部



份品牌方将投入更多预算到 AIGC 营销项目上，InsightGPT 整

体的开发节奏都会加快以取得先发优势，但前提是产品本身的

生成效果和效率已经打磨至较好水平。 

InsightGPT 未来将存在 SaaS 按年订阅制和内容生成按次收费

两种主要模式；前者将提供豪华版、高级版、基础版共三个版本

以满足不同客户的需求，收费标准预计在每年数千元至数万元
不等；后者将按照产品使用次数进行收费，每十次使用预计收

费金额在数百元不等。 

未来 InsightGPT 的初期用户将以公司现有的汽车、互联网、快

消等行业的大客户为主，提供高端定制化服务；后续再逐步扩

展到更大数量级别的中小客户和更多的行业客户中，提供相对

标准化的服务，形成规模效应和成本优势。 

 

4、公司拓展效果类营销业务的规划？ 

答：效果类营销属于资金驱动型业务，占用资金量较大，毛利率

较低，存在账期和坏账风险，因此公司会综合考虑采取媒体授

信以及银行贷款相结合的方式进行资金管理，并做好客户质量

审查工作，尽可能选择信用状况良好且有一定实力的大客户合

作。 

未来，公司不会盲目拓展业务规模，而是会注重提升业务质量，

在收入水平达到一定规模后，考虑通过开发自有流量产品和构
建技术平台等措施，提升利润水平。 

 

5、公司对短剧业务的发展规划？ 

答：虽然影行天下已切入短剧赛道，但其目前尚不属于国内专

业的大型短剧（尤其是微短剧）内容制作或发行平台，因此公司

正在接触和沟通国内某头部短剧平台和某一线短剧平台的业务

负责人；若最终合作落地，将与公司形成业务协同，放大模式闭

环的商业化潜力，具体业务逻辑如下： 

（1）影行天下孵化了一定数量的达人，全网粉丝量合计过亿，

这些达人具备成为短剧主角的潜力； 

（2）影行天下在短视频推广营销方面拥有丰富经验，可以为短

剧运营短视频账号以提高曝光度； 

（3）影行天下部分收入来自短视频制作，可以辅助短剧制作、

剪辑以及内容产出等； 

（4）公司作为国内头部品牌营销服务商，具备引入品牌客户在

短剧中植入广告的能力以及为品牌客户定制短剧的能力，可以

摊薄制作成本的同时丰富变现模式； 

（5）InsightGPT 自动生成短剧脚本、视频智能剪辑以及即将研

发实现的文生视频等功能，有助于短剧内容制作降本增效。  

短期内，预计短剧业务对公司业绩影响不大，因为一是制作成

本目前来说并不算高，公司会谨慎控制资金投入和风险，只有

充分论证方案可行性后才会逐步投入，而且公司目前拥有的业

务资源和技术能力一定程度上可以带来成本优势；二是虽然目



前市场上单部剧的投流成本占总充值流水的比重很高（80%及以

上），但初始阶段用于试错的投流消耗较低，只有等 ROI 跑正

后才会加大投流金额。三是目前单部剧的总充值流水扣除 80%

左右的投流成本、15%左右的剧本及 IP 采购费用、充值渠道费

以及所得税后，利润空间不大。 

但从长期来看，公司更关注优质短剧内容带来的价值，基于特
定群体刚需产生的流量，通过公司擅长的营销模式和技术能力，

打通短剧业务链条并形成生态闭环后或形成较大的商业化爆发

力。 

 

6、公司与腾讯《元梦之星》的合作情况？ 

答：公司作为与腾讯长期合作长达十三年以上的品牌营销服务

商之一，先后深度服务过腾讯游戏（腾讯互动娱乐事业群 IEG）、

腾讯电竞、腾讯视频、腾讯影业等业务部门。 

在游戏营销领域，公司目前有近百人的腾讯互娱服务团队，提

供覆盖营销策略策划、内容营销、影视制作、活动执行等环节的

全链条品牌营销服务，涉及《王者荣耀》《英雄联盟》《和平精

英》等多款重磅级热门游戏，年合作收入最高峰近八千万元。由

于近年来客户将更多广告预算花在效果类广告上，公司来自于

腾讯的收入有所下滑，但也在数千万级别，当然这也是公司正

在发力拓展效果类营销业务的原因之一。 
公司多次获得腾讯颁发的“年度优秀营销合作伙伴”称号，三次

获得腾讯授予的年度供应商资质：2018 年腾讯互娱年度优秀服

务商、2021 年英雄联盟年度营销合作伙伴、2022 年腾讯游戏年

度合作伙伴。 

公司此次也为《元梦之星》产品预热上线做了相关内容营销活

动，涉及围绕产品预约/内容共创/下载等相关创意内容。 

 

7、公司在营销出海方面的布局？ 

答：一是在效果营销出海领域，公司目前客户主要来自于游戏、

电商、工具等行业；二是在品牌营销出海领域，公司目前已中标

某新能源汽车品牌数百万级的海外营销年度代理项目，后续将

强化团队，做好服务。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 12 月 19 日 

 


