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投资者关系活

动类别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （                           ） 

参与单位名称

及人员姓名 

中金证券、中银国际证券、中信建投证券、浙商证券、万和证券、 

建信基金、华夏基金、东吴基金、鹏华基金、圆信永丰基金、天弘基金、

创金合信基金、景顺长城基金、大成基金、融通基金、泽安基金、银河

基金、广发基金、诺安基金、民生加银基金、鹏扬基金、中银基金、华

安基金、华宝基金、摩根士丹利华鑫基金、信达澳亚基金、东海基金、

国投瑞银基金、申万菱信基金、惠升基金、兴银基金、易方达基金、富

安达基金、北大方正人寿、中意人寿、华夏理财、中华联合保险、复星

保德信人寿、太平洋保险、华宝信托、英大保险、幸福人寿保险、友邦

保险、拓璞投资、志开投资、泾溪投资、淙峦投资、淡水泉投资、丹羿

投资、展博投资、正圆投资、鹏泰投资、紫阁投资、诺昌投资、天猊投

资、中信聚信资本、清和泉资本、相聚资本、秋晟资产、中再资产、天

风资产、光大资产、华安财保资产、尚诚资产、甬兴资产、循远资产、

长城财富资产、聊塑资产、泰旸资产、秋晟资产、大家资产、Zenas Capital、

Splenssay Capital、Green Court Capital、JK CAPITAL MANAGEMENT LTD、

Neuberger Berman Singapore Pte.Limited、Yuanhao Greater China Fund、

China Industrial Securities International Asset Management Limited 、

Pinpoint Asset Management Limited 、 Fullerton Fund Management 

Company Limited、KING TOWER CHINA GROWTH FUND CO., LIMITED、

Sumitomo Mitsui AM-Clients Funds 等 

（以上排名不分先后） 

时间 2024-01-05 



地点 公司会议室&进门财经会议系统 

上市公司接待

人员姓名 

刘楠楠 董事会秘书 

李  广 证券事务代表 

投资者关系活

动主要内容 

公司概述                                                      

校准与测试主营业务、经营管理                                                  

（1） 公司去年前三季度增长比较稳健，请帮拆分下主营业务中各产

品营收以及同比增速。 

答： 前三季度压力、温湿度及过程信号合计为 3.14 亿元，同比

增长 13.8%，7-9月环比增长 14%：其中压力产品前三季度收入 2.3 亿

元，同比增长 9.5%；温湿度产品前三季度收入 6462 万元，同比增长

30%；过程信号产品收入 1933 万元，同比增长 20%。 

（2） 公司压力产品中高端路线产品占多大的比例？ 

答：类似 811A、810 等机电一体化的产品我们会更有竞争力，这

类产品占压力产品的比例在 30%以上，公司产品更是依据客户应用场景

及需求进行定位的，目前产品应用仍是以校准场景占主导，测试场景

正在积极拓展。 

（3） 为什么在国内市场是以计量校准等实验室为主，而面向于海外

是以工业现场为主？ 

答：公司国内收入占比最高的行业是计量院所及三方检测机构，

国际市场则是生物医药行业，区别主要还是体系差异。虽然国内正在

积极的进行计量体系改革，但目前主导的仍是以计量院等法定机构为

主，其次是第三方检测机构及产业用户，但不管是计量院所还是三方

检测机构，他们采购的相关检测产品最后还是服务于产业用户；而国

际市场的体系则偏于扁平化，产业用户主导自身的产品生产以及品质

管控，计量院所及三方更多是服务机构的定位。 

（4） 用户采购数字压力表、压力校验仪以及发生器时，是基于怎样的

考虑配置方案？ 



答：客户更多是基于应用场景、测量压力的范围及精度、以及自身

对数据管理需求，对方案进行配置。压力校准系统是由压力标准表和

压力发生器构成，二者连接后一起使用，实现对现场各类被检仪表的

校准测试。我们的压力校验仪、数字压力表等产品都是属于标准表，一

般称为数字压力计，两类产品的区别是压力校验仪除了压力信号还带

电信号测量功能，数字压力表更多偏多功能的压力信号测量功能。 

（5） 温湿度产品在公司的营收中其实不是特别大，请问温湿度产品

过去几年的发展速度是因为市场本身不够大？ 

答：更多还是基于公司的市场拓展策略。从温度测量的应用场景

看，理论上温度市场大于压力市场，但两类产品线的竞争格局不太相

同。压力产品无论是国际还是国内市场，头部企业占有绝对优势，我们

的竞争力更强，直接体现就是剔除关税影响后压力校准测试产品的综

合毛利率在 70%以上；国内温度产品的市场相对复杂，中小规模的企业

很多，在中低端产品方面趋于同质化，竞争逻辑是拼价格，用户采购部

门的 KPI 更多是价格因素，产品性能反倒劣后，在这种低价主导的背

景下，公司对中高端产品的客户定位进行了调整，相对拓展进度就会

略滞后于其他两类产品线。 

（6） 过程型号产品主要是配合面向流程行业应用，公司这个产品

2023 年预计是否保持了一个很好的增长？ 

答：过程信号产品 2023 前三季度增速是 20%，首先是相比其他两

类产品基数较小，所以未来几年的整体增速一定是稳定向上。其次，这

款产品原是归类在温湿度校准测试产品，2022年将其正式从温湿度产

品分离出来也是基于市场需求明显。而且未来公司也会在这个产品线

下增加新的品类以及综合解决方案，以更好的满足用户运营维护需求。 

（7） 公司海外的部分进展非常之顺，背后有没有什么底层逻辑？ 

答：首先，全球市场更大，尤其是美欧等区域的领先的工业化进程

前提下，我们的产品具备后发优势，自动化和智能化程度也更高，创新

迭代速度更是远高于国外友商，这让我们能够更好的解决其他友商解

决不了的诉求和痛点，满足国际用户的需求，用户也会更加认可我们



的新品牌；其次，国际市场更加成熟，用户首要看重产品的性能和综合

体验，对其价格的敏感度较低。在获取市场份额和争取客户的过程中，

从不打价格战，更多的是依赖于我们的差异化的竞争优势，在和友商

竞争时更多是拼产品力，包括快速交付、快速响应和服务体系，都会给

客户带来很好的使用体验。 

（8） 公司用于传感器生产企业的新产品是否会使用自有传感器？ 

答：新一代的压力控制器我们是 2023 年 9月上市的，11 月开始供

货，这款产品里面目前使用的还是采购的进口传感器，未来公司自制

的传感器量产后，压力校准测试产品均会优先用于自制传感器。 

（9） 压力控制器目前大概有多少出货量？ 

答：一般我们的信产品在上市后 2 年内会逐步稳定贡献业绩。新

产品是 2023 年 9月上市，11月开始供货，目前订单在百台规模。 

（10）压力控制器的主要目标客户有哪些？ 

答：压力仪表、压力传感器以及其他涉及到测量压力参数产品的

生产企业均是目标客户。新压力控制器实际上是第二代产品，相较于

第一代产品效率及性价比更高。而且区别与第一代产品主要是定位在

实验室中的仪表校准场景，新压力控制器更多定位在生产产线的测试

场景，本质上是一种工装测试设备，所以它规模也会放大。 

（11）压力校验仪、数字压力表以及正在自制的压力传感器，他们的技

术的区别和相通性体现在哪里？ 

答：两类产品都属于数字压力计，区别是压力校验仪除了压力信

号还带电信号测量功能，数字压力表更多偏多功能的压力信号测量功

能，但核心元件之一就是压力传感器。数字压力计的原理是由压力传

感器将测量的压力信号转化为电信号，经过电路处理输出数字信号，

这一过程中会涉及压力传感技术、电子技术、弱信号测量技术、滤波技

术、补偿算法、密封技术、工业设计、行业知识等多个方面。 

（12）请公司分享一下压力的各类仪器仪表的竞争优势体现在哪，有

没有什么独特的竞争力？ 



答：第一，全自动压力校验仪，是集成了压力发生器和压力标准表

的机电一体化产品，除了物联网技术外，这类产品对很多关键技术都

要求比较高，如何做到把传感器的稳定性发挥到最好，如何做到高速、

高分辨率、高精度的小信号测量，如何进行高灵敏度、重复性好的机电

类执行机构的设计，高效快速无静差的控制算法，高压、小流量可电池

供电的气泵、液泵的设计等，把这么多关键技术整合到一个产品上身

就是一个复杂工程，而且，公司更是在其中的泵、阀技术上实现了突

破，具备行业核心竞争力。 

第二，在压力校验仪及数字压力表方面，我们则具备差异化优势，

例如智能化、物联化等使用体验，以及产品的快速迭代。在民航客机组

装时，会有很多的过程参数要进行测试，而测试的位置往往很高且不

便捷，在高精度测量的前提下实现数据远传就有了很强的需求性，也

更能获得用户的认可。 

第三，则是在交付方面，快速交付一直是我们的优势之一，在新投

产的延庆基地的黑灯工厂加成下，这一优势还将会进一步放大。 

传感器垂直一体化                                             

（1） 请介绍一下公司团队的创业背景，以及传感器业务在 2024 年

的整体规划。 

答：姜维利先生和何欣先生大学专业是物理、计量技术相关领域，

80 年代毕业后都在吉林的计量检测院所工作，当时工作接触到的高精

度仪器都是国外品牌，骨子里不服输的精神让二人有了创业的想法，

随后在 90年代初来到北京发展，后来选择的创业方向也是最熟悉的压

力及温度校准测试仪器，康斯特也就在 1998 年正式确立。 

公司成立后为了更好的推出自己的拳头产品，将业务重点放在了

具有更多创新点的压力校准测试产品，历史上公司压力产品份额最高

也占到总营收的 92%。现在公司主营检测产品业务已发展为压力、温湿

度和功能信号三大品类，同时积极拓展数字化平台业务和高端传感器

业务，尤其是目前在研发收尾阶段的传感器项目，将会成为公司第二

条发展曲线。  

2024 年，公司营业收入仍会是主营检测产品贡献，高端传感器业



务真正实现业绩贡献仍需要一定时间周期。公司是一家扎根仪表行业

二十五年的企业，传感器对我们来说是新产业，公司第一步目标是将

高端传感器的作用发挥到最大，然后再将其拓展至新的应用领域，做

成具有全球竞争力的产品。 

（2） 刚才提到公司压力传感器项目还需要一定时间，传感器现在核

心需要突破的解决的问题是什么？ 

答：传感器从做成产品到贡献业绩是需要一定周期的，目前我们

在开发阶段技术难点均已解决，对可能遇到的困难也准备了预案。我

们使用的高精度压力传感器严重依赖进口采购，进口采购的弊端一个

是技术指标差异大，另外则是价格及禁限等潜在风险，公司从长远考

虑，所以在 7 年前启动了高精度压力传感器的产品化开发，并在前年

取得了较大的实质性进展。 

首先，因为我们自制的高精度传感器目标是高精度、宽量程、降成

本，尤其是在高精度和宽量程的两个指标要求同时具备条件下，90%以

上的国际友商都是不具备的，所以传感器的开发周期相对长一点，目

前传感器项目已经处于开发的收尾阶段，从我们的综合测试数据看，

是优于 0.01%F.S 预期的。 

其次，延庆封装产线的设备现阶段已在陆续到位中，这些设备预

计在明年的上半年全部到位，我们完成联调联试之后，传感器就可以

直接导入封装产线，在这个阶段，我们就具备了量产传感器的前提条

件。 

（3） 压力变送器的产品开发和测试情况如何？ 

答：垂直一体化的压力变送器等产品开发是与传感器项目整体同

步进行的，压力变送器这款产品，需要公司压力传感器产品化、量产

后，才会正式推向市场，还需要一定的时间周期。 

附件清单（如

有） 

公司参会人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照有关

规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 

日期 2024-01-05 
 


