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山东龙大美食股份有限公司投资者关系活动记录表 

  编号：2024-01 

投资者关系活动类别 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观 

 其他  小范围电话会议 

参与单位名称及人员姓名 

华西证券 吴越、泰康资产 卢日欣、建信基金 张正一、鹏扬基金 王

亦沁、交银施罗德 庄旨歆、国联基金 陈方园、银华基金 李爽 

摩根华鑫基金 胡斯雨、方旭赟、吴慧文 

时间 2024 年 1 月 30 日 20:00-20:30 

地点 电话会议 

上市公司接待人员姓名 董事、副总裁、董秘张瑞；IR 总监方芳 

投资者关系活动主要内容介绍 

一、公司简述 

1、23 年经营情况 

2023 年，公司食品业务持续增长，但由于猪价持续在底部运行，传统板块受此影响较大，公

司整体业绩出现亏损。从板块拆分来看，传统板块的养殖出栏量及屠宰量均有所提升，但受毛猪

价格及猪肉市场价格持续下跌，并叠加疫病影响，养殖成本与销价倒挂，屠宰板块收入下滑，导

致传统板块业务出现较大亏损；同时，公司按照企业会计准则的相关规定和谨慎性原则，对存货

及生物资产计提了减值准备。此外，公司通过板块梳理及调整，更加聚焦食品板块，对贸易板块

进行了战略收缩。 

食品板块 23 年收入约 22 亿元，较上年同期增长超过 30%，占主营业务比重较上年同期进一

步提升，其中预制菜收入超 19 亿元，较上年同期增长近 50%。从客户来看，公司通过存量客户

导入新品，并以烤肠类产品为依托，重点围绕西餐渠道开发新客户，整体大 B 客户收入增速较

好。从产品来看，肥肠系列突破 3 亿元，新推产品烤肠系列突破 1 亿元。四季度也推出应季新品

鲜肉灌肠及春节礼盒系列，整体反馈较好。鲜肉灌肠上市 2 个月以来，销量已破千万，春节礼盒



系列预计较上年同期增长 20%。由于目前数据还在审计阶段，板块分拆尚未有明细数据，待年报

披露后会做更为详细的拆解。 

2、24 年规划 

24年公司将更加聚焦食品主体业务，持续推进以预制菜为核心的食品主体战略，调整业务结

构，提升食品和预制菜板块的收入占比，持续加大食品板块的投入。养殖板块短期受周期影响波

动较大，一定程度上对公司业绩产生不利影响，公司也将采取多种方式控制成本和灵活调整规

模，以减少周期波动影响；屠宰板块作为原料供应板块，也是核心优势板块，未来将持续进行新

产品和新工艺创新，并通过改善渠道和产品结构，在提升毛利水平的同时为食品板块提供更好的

基础支撑。 

在产品打造方面，围绕肉类优势资源，以肥肠类、烤肠类、酥肉类、培根类和丸子类的产品

矩阵为主，持续开发新产品。渠道层面，大 B 通过固老开新策略，加大中腰部餐饮企业、成长较

好的新型餐饮连锁企业以及西式烘焙类的餐饮连锁企业的开发；中小 B 通过持续扩充经销商数

量、优化客户结构、逐步培育核心经销商体系，进一步提升中小 B 的规模；C 端通过线上和线下

同步发展。 

 

二、问答环节 

1、公司对于 24年的猪价如何展望？ 

A：从供给端来看，目前能繁母猪存栏量还处于高位，24 年生猪供给压力仍较大，下半年随着

需求转旺，会逐步提升，但预计不会有太大的突破。但上游端成本下降将一定程度上为下游食品板

块带来成本优势。 

2、公司目前养殖、屠宰和食品的产能情况是怎样的，未来新建产能的计划和投放节奏是怎样

的？ 

A：屠宰总体设计产能 1,500 万头，产能利用率在 50-60%左右；养殖总体设计产能控制在屠宰

产能的 10%以内；现有食品加工产能 15.5 万吨，另有在建工厂约 17.5 万吨的产能，分布在四川、

江苏和海南，未来食品产能将提升至 33 万吨/年，从而保障未来大单品的推出和预制菜的供应。 

3、目前公司预制菜中哪些单品培育比较成功，接下来预制菜产品发力或者开发的重点品类是

什么？ 

A：肥肠类产品 23 年已突破 3 亿元，烤肠类产品在 23 年增速也比较快，已突破 1 亿元，主要

是在西式快餐类的场景应用较广，市场受欢迎程度比较高。此外酥肉类、培根类产品也有上亿级体

量，公司未来将主要围绕肉类和猪副类做系列产品开发。 

4、预制菜板块的增速及未来的增长如何？ 



 

A：公司自确立食品主体战略以来，预制菜业务一直是食品板块的主要增长来源，该业务 21

年收入 11.82 亿元，22 年收入 13.14 亿元，23 年收入突破 19 亿元，较上年同期增长近 50%。预

制菜业务也是公司未来 3-5 年的重点发展板块。渠道方面将主要聚焦 B 端，同时继续加强中小 B

端的开拓，并通过 C 端提升品牌影响力。产品方面将主要围绕肉类原料的优势基础，持续打造大

单品并通过渠道的拓展和规模的提升来实现板块的稳定增长。 

5、公司未来预制菜板块的毛利率如何展望？ 

A：公司未来将持续进行预制菜的结构调整，加大毛利较高的预制食材占比，并提升半成品和

成品这类毛利相对食材更高的产品占比。同时，公司通过持续为大 B 提供新品和阶段性独家供应

及多数供应，为公司毛利率提供保障。此外，公司将持续进行新品研发，包括中餐、西餐、火锅等

系列新品的研发和上市，进一步增加高毛利率产品的比例。 

6、预制菜国标报送，提及最多的不含防腐剂和需要冷链运输，是否对公司有影响？ 

A：冷冻类预制菜由于需要低温储存，且本身就要求全程冷链运输，符合相关标准。公司自 96

年起就在做对日出口业务，拥有独立的第三方检测中心，并按高标准进行检测，同时高度注重食品

安全。本次预制菜国标报送，预计将进一步提升预制菜行业的进入门槛，有利于突出公司核心优

势。 

7、临近春节，公司近期的礼盒销售情况如何？ 

A：今年礼盒销量预计较上年同期增长 20%以上。今年共推出 22 款肉制品和预制菜的春节美

食礼盒，新增了特色单品礼盒如酱香牛肉、自然风干香肠礼盒等，通过线上小程序和线下商超进行

销售。从目前反馈来看，线下商超销售超预期，线上小程序也有不少款已经提前售罄，正在积极补

货中。 

8、公司是否考虑会下修可转债转股价格？ 

A：公司于 23 年 10 月 20 日召开董事会审议过半年内不向下修正转股价格的事宜，目前还未

到期，如后续再次触发相关修正条款，公司届时会结合当时的情况进行综合考虑。 

9、公司股份回购已完成，计划何时推出新一轮的激励方案？ 

A：已在做方案，对于推出时间点、考核指标的细化还在讨论，会根据情况择机推出。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 1 月 30 日 


