
证券代码：002252                          证券简称：上海莱士 

上海莱士血液制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-001 

投资者关系 

活动类别 

 

√ 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访             □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会           □ 路演活动 

□ 现场参观 □其他（请文字说明其他活动内容） 
 

参与单位名称

及人员姓名 

广发证券  罗佳荣、杨微 

时间 2024 年 2 月 20 日  9:30—11:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

JUN XU  董事长、总经理 

刘  峥   副总经理、董事会秘书 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

问题 1：股权变动事项后，基立福人血白蛋白代理业务是否会出现变化？ 

回复：公司于 2023 年 12 月 30 日披露了《关于股东权益变动暨公司控制

权拟发生变更的提示性公告》，该公告对基立福与海尔双方签署的协议的主要

内容进行了披露。双方协议对公司代理基立福白蛋白事项进行了约定，基立福

应签署一份白蛋白独家代理协议修订协议，将现有白蛋白独家代理协议的期

限修改为十年，自交割日起生效，并授予公司对该协议再次续延十年的权利。

基立福承诺，自 2024 年至 2028 年期间，保证向公司供应白蛋白的年度最低

供应量、并按照不高于基立福过往收取的价格以及届时的市场上具有竞争力

的价格向公司供应白蛋白；对于 2028 年后的五年期间，在 2028 年底前的六

个月内与买方善意协商白蛋白的年度最低供应量，但不应低于 2028 年的最低

供应量。 

 

问题 2：未来关于 GDS 的分红有什么安排？ 



回复：公司于 2023 年 12 月 30 日披露了《关于股东权益变动暨公司控制

权拟发生变更的提示性公告》，该公告对基立福与海尔双方签署的协议的主要

内容进行了披露。双方协议对 GDS 业绩承诺及补偿事项进行了约定，基立福

应根据协议安排，促使 GDS 在本次交易交割后的每个会计年度向其股东宣派

金额不少于 GDS 在该财政年度净利润 50%的股息。 

 

问题 3：公司产品结构的趋势？  

回复：供给端来看，公司产品人血白蛋白、静注人免疫球蛋白的增长与公

司血浆量增速保持一致，增长较为稳定；市场端来看，随着我国医保改革的推

进和深化，人均可支配收入的提高，以及临床医生对血液制品认知水平的提

高，免疫球蛋白类产品需求将进一步提升；凝血因子类产品的市场需求也具有

增长空间，公司将不断提高原料血浆的综合利用率，继续积极拓展血液制品各

类产品的销售。 

此外，公司通过下属全资公司同路医药代理了基立福相关人血白蛋白产

品和 GDS 检测设备及试剂在中国大陆地区的销售业务。目前在国内市场上，

进口人血白蛋白产品与国内白蛋白产品相比，进口人血白蛋白产品占比较高，

近几年呈现不断上升的趋势。 

 

问题 4：新浆站开设政策，国企是不是更有优势，外资血液企业背景对浆

站获取是否有影响？ 

回复：有关浆站设置的政策和法律法规没有对企业所有制作出区别规 

定。 公司过去长时间是中外合资的企业，历史浆站开发未受到影响。公司于 

2023 年 2 月披露了《关于全资子公司获批设置单采血浆站的公告》，公司全 

资子公司同路生物获批在乌兰察布市丰镇市设置单采血浆站。  

近年来，行业内的其他民营或外资血液制品企业获得新建浆站的批文。 

 

问题 5：收购广西冠峰股权的战略意义？ 

回复：血液制品关系人民群众的身体健康与生命安全，国家自 2001 年 5

月起不再批准新的血液制品生产企业，对血液制品生产企业实行总量控制， 

目前国内正常经营的血液制品企业不足 30 家，行业进入壁垒高。 



本次收购标的为同行业血液制品企业，交易完成后，广西冠峰成为了公司

的控股子公司。单采血浆站的数量和质量是血液制品企业发展的重要因素。广

西自治区是全国采浆的传统大省，单家单采血浆站年平均采浆量全国领先，广

西自治区也是公司重要的原料血浆采集基地。本次收购标的为广西自治区唯

一的一家血液制品生产企业。收购广西冠峰，有利于公司实现在广西自治区的

战略布局，为进一步拓展广西自治区优良的血浆资源，打造一个现代化的血液

制品生产基地奠定良好的基础。本次收购符合公司的战略发展规划，交易有望

对公司在广西自治区的采浆及拓展产生积极影响。 

 

问题 6：行业浆量增长趋势，如何提升浆量？ 

回复：单采血浆站采浆量的增长主要受采浆区域的辐射范围、当地的人口

数量、风俗习惯，浆站运营管理能力及服务能力等多因素的影响。 

浆源的开发和获取是国内血液制品行业的竞争重点和发展核心，也是公

司重点工作之一。公司浆源开发工作坚持存量、增量两手抓。一方面，持续加

强浆源存量挖潜，提升管理，促进浆站的内生增长。另一方面，推进并购及自

建的浆站扩张模式，加快浆站的开拓步伐，争取增量突破。 

 

问题 7：目前公司的营销模式？ 

回复：公司打造了基于专业学术推广能力为基础的营销团队，根据不同 

血液制品产品市场特点，结合公司多产地、多品牌、多产品、多品规的情况， 

采取委托经销商销售模式、面向国内终端医疗机构的直营学术推广销售模 

式、委托合同销售组织学术推广模式以及中国疾病预防与控制中心（CDC）/政

府采购模式等多种业务模式并行的模式进行产品推广。 

附件清单 (如

有) 
无 

日期 2024 年 2 月 20 日 

 


