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投资者关系活动记录表 

                                               编号：2024-02 

投资者关系 

活动类别 

 

 特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观            电话会议 

其他（请文字说明其他活动内容）  

参与单位名称及

人员姓名 

长江证券-顾熀乾 

中庚基金-张炜舜 

瑞和投资-顾芸芝 

时间 2024 年 3月 8日 

地点 公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：张维娓 

国际营销中心负责人：呼延凌郡 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

本次活动主要交流内容如下： 

 

1、请介绍一下公司的产品线布局和产品结构 

答： 

公司目前是一家专业从事饲料添加剂和酶解蛋白饲料原料

研发、生产和销售的高新技术企业。公司业务定位于提高

畜牧生产效益、促进资源有效利用、保障动物食品安全、

实现环境友好，逐渐成长为在饲料添加剂和酶解蛋白饲料

原料领域拥有核心技术和自主知识产权的科技型企业，并

形成了丰富的产品线及产品应用方案，用途目前主要涵盖

猪、反刍动物、家禽以及水产等领域。 

公司主要产品包括功能性饲料添加剂、营养性饲料添加剂

和酶解植物蛋白。功能性饲料添加剂包括甜味剂、香味剂、



酸度调节剂等，其中甜味剂、香味剂主要用于生猪、反刍

动物养殖中，酸度调节剂主要用于生猪、家禽养殖中；营

养性饲料添加剂包括缓释氮源、过瘤胃氨基酸、过瘤胃维

生素以及包被氧化锌，其中缓释氮源、过瘤胃氨基酸、过

瘤胃维生素主要用于反刍动物养殖中，包被氧化锌主要用

于生猪养殖中；酶解植物蛋白产品主要用于生猪、水产、

反刍动物以及家禽养殖中。 

2、请介绍一下公司的产能情况 

答： 

公司产品线丰富，每条产品线的产能情况各有不同。公司

募投项目之新建饲料相关产品生产项目设计年产饲料添加

剂相关产品 47000 吨，其中酸度调节剂 24000 吨/年，反刍

动物用营养性饲料添加剂 23000 吨/年，公司预期 2024 年 4

月 30 日可以全部投产使用。随着募投项目的逐步投产，产

能将进一步扩大，生产效率得到提升，产品综合竞争力将

进一步增强。公司将加强营销队伍建设，积极开展市场活

动，进一步拓展国内外市场。 

3、请介绍一下公司产品的定价策略 

答： 

定价的方式有很多种，比如：成本定价、竞争定价、价值

定价等。公司主要结合市场行情、市场竞争情况、产品成

本及用途等综合要素确定产品价格区间，并根据产品结构、

竞争情况、客户资信情况、订单采购规模、双方合作情况、

汇率波动、物流和运输方式等多种因素，经与客户协商或

通过招投标方式确定销售价格。 

4、请介绍一下公司与客户的合作模式 

答： 

公司采用“直销为主，经销为辅”的销售模式，公司境内

销售主要通过直销模式覆盖大中型客户，通过经销模式覆

盖区域小型客户；公司境外销售主要通过经销模式开展。



两种模式相辅相成，公司会视市场特点、客户特征、公司

的战略布局等因素综合考虑选择不同的销售模式。 

公司采取“分层分级、立体服务”的思想，对不同类型的

客户提供差异化服务。针对大型企业，公司以提供质量稳

定的产品和管理服务为主，针对中型企业，公司除了提供

技术服务外还提供管理服务。公司对客户不仅提供产品还

提供整体的技术解决方案，在长期的合作过程中，公司与

客户之间形成了较强的黏性，公司客户结构相对稳定。公

司客户涵盖了集团型饲料企业、中小型饲料企业以及大型

养殖集团等。 

5、请介绍一下公司海外市场的拓展 

答： 

海外具备很大的市场成长空间，多年以来，公司一直致力

于国际市场的探索与开发，在前期的发展过程中奠定了良

好的国际市场基础，目前，公司已在越南、俄罗斯、缅甸、

菲律宾等几十个国家建立了销售网络，其中，公司在越南

的市场开拓时间早，销售份额最高。未来，公司将坚持“深

耕国内，拓展海外”的市场战略沿着“一带一路”持续拓

展国际市场。 

6、请介绍一下公司的账期和应收账款情况 

答： 

公司在选择客户上以及与客户的业务合作过程中，会持续

关注其业务模式、预计订单规模、财务状况、历史资信情

况、未来发展能力等方面，实行差异化信用政策，一般给

予客户 1—3 个月账期。 

7、请介绍一下公司未来的发展规划 

答： 

公司当前聚焦深耕主营业务，未来 2～3年的发展主要依靠

内生式发展。从战略规划层面谈： 



（1）在市场战略与规划方面：公司坚持“深耕国内、拓展

海外”的市场战略，秉承“产品领先、价值服务、伙伴成

长”的客户价值主张，在深耕国内市场同时跟随国家“一

带一路”政策进一步拓展海外市场。 

（2）在产品战略与规划方面：公司坚持“分种分品、全程

营养”的产品战略，按照“基础研究支持产品研发，产品

研发支持问题解决，问题解决支持客户服务”的技术逻辑

进行产品开发，根据不同客户的需求，针对动物的不同生

长阶段，以自主核心技术为支撑不断丰富产品线。 

（3）在人才战略方面：无论是过去、现在还是未来，人才

始终是美农最为重要的组织资源。公司秉承“让人力资源

管理成为企业变革发展的引擎”的理念，持续实施人才战

略，实行人力资源的优化配置，通过内部培养和外部引进

的方式，完善激励机制，保持公司核心竞争力。在内部培

养方面，公司通过建立和完善内部培训体系，加快培养出

一批素质高、专业能力强的专业人才，聚焦打造干部队伍

建设项目，让干部团队的发展引领美农变革成长；在人才

引进方面，公司将持续面向相关领域和知名院校引进大批

优秀的专业技术人才和管理人才，不断壮大公司科研技术

团队、营销团队和管理队伍。 

 

风险提示：本次调研信息中如涉及对外部环境判断、

公司发展战略、未来计划等描述，不构成公司对投资者的

实质承诺，敬请广大投资者理性投资，注意投资风险。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 3月 8日 

 


