
附件二：投资者关系活动记录表格式 

证券代码： 002404                       证券简称：嘉欣丝绸 

浙江嘉欣丝绸股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024003 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

■现场调研  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

兴业证券 赵宇  韩欣 

时间 2024年 3 月 25日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书 郑晓 

证券事务代表  李超凡 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

调研、交流公司发展情况（以调研机构提问，公司回答的方

式展开） 

一、公司介绍 

公司向调研机构介绍历史沿革、行业地位、主营业务构

成、供应链布局、生产经营情况等。 

 

二、交流问答 

问题一：能否详细介绍公司外贸客户的结构？ 

答：公司外贸业务的客户主要是欧美发达国家的品牌女装客

户，与公司合作的年份较长，其中欧洲客户占比在 35%左右，

美国客户占比 33%；其他还有日本、澳大利亚等一些国家和



地区的客户。 

 

问题二：公司外贸业务的竞争优势体现在哪些方面？ 

答：公司的竞争优势主要体现在业务团队、供应链和研发设

计等方面。公司从事外贸业务近四十年，拥有超过 300人的

外贸营销团队，经验丰富、敬业且富有开拓精神；公司除了

具备较强的营销能力，同时具备非常强的生产能力，和单一

的外贸公司或生产型企业相比，工贸一体的优势非常明显。

公司目前拥有嘉兴、内地和海外三大供应链集群，保障了持

续增量订单的消化能力，成为业务“抢单”的坚实后盾；公

司在研发设计上具备一定的优势，会主动向客户推荐自主研

发的新品面料或根据客户的需求开发新面料，与客户深度合

作，参与到客户的产品开发中去，近年来 ODM模式的订单占

比持续提高，客户粘性和议价能力不断增强。 

 

问题三：能否详细介绍公司的供应链布局？ 

答：供应链布局方面，公司近年来加强了安徽、河南、江西

等内地供应链和柬埔寨、缅甸为主的海外供应链建设，目前

已建成嘉兴本地、内地和海外三大供应链集群。海外供应链

建设方面，从 2019年开始在柬埔寨和缅甸建设生产基地，目

前在柬埔寨拥有两家服装生产企业，以此为点，辐射发展了

众多优质的外协工厂，2023年在柬埔寨投建“柬埔寨服装生

产基地二期项目”，新增产能 600万件，柬埔寨基地的年目

标产能可达到 1000万件，后期有望实现嘉兴本地、内地和海

外三大供应链基地产能各占三分之一的产能布局。 

 

问题四：公司主营业务中，除服装外白厂丝、五金类、绸类、

投资性房地产占比也不小，具体业务情况是怎样的？ 

答：公司的子公司金蚕网凭借对行业的深度了解和茧丝行情



走势的分析判断，主动而为增加了茧丝原料的贸易量，增加

了白厂丝类产品的销售，增加了新的盈利点； 

五金业务主要是公司从服饰五金延伸发展而来的金属精密

部件加工业务，年收入近 5亿元，具备不错的盈利能力。其

中子公司优佳金属和太和新能源为高新技术企业，天欣五金

为宜家集团全球优先级供应商之一，具备参加宜家集团全球

供应商大会资质； 

绸类业务主要为公司生产的真丝面料及相关面料贸易，其中

生产高档真丝面料的子公司特欣织造为高新技术企业，技术

创新和新品开发能力在行业内有较高的知名度；公司凭借较

强的面料开发设计能力，积极参与到客户的产品开发中去，

主动向客户推荐了大量的面料新品，受到了客户的欢迎，近

年来公司的面料出口势头较好； 

投资性房地产收入主要为公司的自有房屋租赁收入。公司拥

有占地 500余亩的嘉欣丝绸工业园，除自用外可供出租的厂

房面积约 4万余平方米。公司总部所在的嘉欣丝绸广场总面

积 7万余平方米，其中自用 1.3万平方米，其余以出租为主。

公司在嘉兴城区周边还有大量仓库茧站，在“东桑西移”后

空置，目前也以对外出租为主。大量的房屋出租也为公司带

来一块稳定的收益，是公司的安全垫。 

 

问题五：茧丝绸原料价格上涨对公司效益的影响如何？ 

答：茧丝原料近期呈现上涨趋势，价格持续在高位运行，对

公司整体效益具有积极影响。公司的产业链较长，价格上涨

后库存原材料会产生部分收益；价格上涨会刺激行业内企业

备货和交易，提升金蚕网供应链平台的交易、交收规模和自

营贸易额。 

 

问题六：公司控股的金蚕网的历史和业务模式是怎样的？ 



答：中国茧丝绸市场（金蚕网）成立于 1992年，由中国丝绸

进出口总公司、中国丝绸工业总公司会同浙江、江苏、四川

省丝绸公司及嘉兴市丝绸总公司共同出资设立，作为供应链

管理的平台，服务于整个行业，为丝绸行业企业提供安全、

便捷的网上交易和全方位的茧丝绸供应链服务体系，为产业

链上下游中小微企业提供融资、仓储物流及信息服务。服务

行业的同时，具备了不错的盈利能力。 

 

问题七：能否详细介绍金三塔品牌的品牌定位、营销设计等

情况？ 

答：金三塔是茧丝绸行业内唯一的“中华老字号”，老品牌

在新时期焕发了新的活力。品牌改变以往消费者心目中丝绸

是高端奢侈消费的概念，突出性价比，我们致力于让丝绸成

为更多人买得起的国民丝绸。目标消费人群主要集中在 25-

45岁的女性，一二线城市的中产、白领、精致妈妈等； 

营销设计上，在主要传统电商平台和新零售平台基本全覆

盖，同时，丝绸自带中式元素，在当下中国风服饰产品热销

的背景下，公司设计端跟上流行趋势，将传统与时尚相结合，

推出了新中式系列产品和敦煌主题联名款产品，得到了市场

的积极反馈。 

 

问题八：公司对 2024 年内销市场预期怎样的？ 

答：国内的服装消费市场随着经济的整体复苏，消费观念的

改变，新消费群体崛起，国风、国潮、绿色等新消费增长的

情况下，有望持续回暖。从金三塔品牌年初以来的销售情况

看，也印证了内销市场回暖的趋势。 

 

问题九：公司股息率较高，高股息率政策是否会延续？ 

答：公司非常重视对投资者的回报，按照 2022 年度的分红和



目前的股价计算，股息率达到了 4.7%。而且公司多年来保持

了较高的现金分红率，分红政策非常稳定，相信未来也会延

续高现金分红的利润分配政策。 

附件清单（如

有） 

 

日期 2024年 3 月 25日 

 


