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证券代码：301102                证券简称：兆讯传媒                公告编号：2024-006 

兆讯传媒广告股份有限公司 2023 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定

媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

中喜会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所为中喜会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 290,000,000 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.4 元（含

税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 4 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 ☑不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 兆讯传媒 股票代码 301102 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 

姓名 杨丽晶 

办公地址 北京市朝阳区广渠路 17 号院 1号楼联美大厦 15 层 

传真 010-65915210 

电话 010-65915208 

电子信箱 ir@megainfomedia.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主营业务概况 

兆讯传媒成立于 2007 年，主营业务为从事高铁数字媒体资源的开发、运营和广告发布业务。公司依托高铁客运站媒体

资源平台，利用数码刷屏机、电视视频机和 LED 大屏幕等设备作为媒介载体，有针对性的向目标受众传播信息，利用高铁

站特有场景、受众规模庞大等优势，帮助广告主进行品牌营销。 

公司在铁路媒体领域深耕和挖掘多年，通过中长期协议锁定客流最密集的候车区域，自主安装数字媒体设备，建成了

一张覆盖全国多层次、多区域的自有高铁数字媒体网络，并不断的进行升级和优化，为客户提供专业的数字媒体广告发布
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服务实现盈利。报告期内公司完成与国内 18 家铁路局集团签署媒体资源使用协议，新增了乌鲁木齐局集团一个重要区位，

并进一步完善了企业资源战略布局。已建成覆盖全国 31个省级行政区、年触达客流量超过 20亿人次的自有高铁数字媒体网

络。资源覆盖了长三角、珠三角、环渤海、东南沿海等多个经济发达区域，形成了以高铁动车站点为核心，布局全国铁路

网的数字媒体网络。截至报告期末，公司签约的铁路客运站 561个，开通运营铁路客运站 482个（注：高铁站点 466个、普

通车站点16个），其中 96%以上属于高铁站（含动车），运营 5,346块数字媒体屏幕(数码刷屏机 4,807块，电视视频机 470块，

LED大屏 69块)，为高铁数字媒体广告行业中媒体资源覆盖最广泛的数字媒体运营商之一。在报告期内，公司在核心枢纽如

广州南、武汉站等，拓展了具有较强冲击力的兆讯视觉媒体，大尺寸的高清全彩屏幕承载更多创意空间，使品牌成为场站

内视觉焦点，更优越的视觉表现制造出“地标级”的传播效果，彰显品牌实力，生动塑造形象。 

公司通过信息系统平台将数字媒体设备联网，进行数字化远程管控，为客户提供精准化、个性化、灵活多样的一键式

广告发布服务。公司根据客户的共性需求，先后推出了全国套餐、区域套餐、线路套餐、定制套餐等广告发布组合产品，

不仅能满足大品牌广告客户全国投放的需求，还能满足部分广告主的市场下沉需求，同时，客户可以自由组合广告发布站

点和媒体形式，来满足其灵活多样、精准化、差异化的广告发布需求。 

公司提供高铁数字媒体服务的具体发布形式如下：  

数码刷屏机广告 

  

电视视频机广告 
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一体机广告（由一个电视视频机和一个数码刷屏机组成） 

  

LED大屏广告 
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（二）公司业务模式 

1、盈利模式 

公司作为高铁数字媒体运营商，与各铁路局集团签署媒体资源使用协议，通过中长期协议锁定客流最密集的候车区域，

自主安装数字媒体设备，建成了一张覆盖全国多层次、多区域的自有高铁数字媒体网络，为客户提供专业的数字媒体广告

发布服务实现盈利。报告期内，公司主营业务收入全部来自于广告发布收入。 

2、采购模式 

公司采购的内容主要为高铁站的媒体资源和数字媒体设备。媒体资源既是公司业务的核心要素，也是公司开展业务的

基础。经过多年经营发展，公司已与国内各铁路局集团建立了紧密良好的合作关系，在媒体资源开发方面与多个铁路局集

团进行合作，对单个铁路局集团不形成依赖。公司主要通过与各铁路局集团控制的广告传媒公司进行洽谈和参与招投标达

成合作意向，并按照市场化的原则签署资源使用协议。报告期内，新增广州白云站、乌鲁木齐站等 39 个媒体站点资源，同

时进行了 39 个站点的媒体优化。数字媒体设备主要包括数码刷屏机、电视视频机、LED 大屏，公司主要采用招标的方式进

行数字媒体设备的采购，并根据公司签约站点投放计划和原有设备的损耗情况，向数字媒体设备销售商进行招标采购。 

3、销售模式 

公司刊例价按数码刷屏机、电视视频机和 LED 大屏三种媒体类型，以站点或套餐的形式分别对外报价。在实际销售过

程中，公司综合考虑客户合作情况、合作期限、广告投放额度、投放媒体资源质量、投放的季节性等因素，给予客户一定

折扣率。同时，销售人员通过直接向销售对象（即广告主和广告代理公司）销售完成销售工作。报告期内，兆讯就在手重

点行业保持合作稳定，夯实消费、家居建材、互联网领域的合作优势，增加奢侈品、汽车、金融等品类的增量。 

4、数字化运营模式 

公司通过信息系统平台将数字媒体设备联网，进行数字化远程管控，为客户提供广告发布服务。广告播出前，公司针

对客户需求，向客户提供媒体策略及建议。随后，公司根据广告合同约定的播放内容、播放时间、播放站点及播放频次，

制作出相应的内容串播单和播放文件。广告播出时，公司信息系统平台通过宽带网络发布指令，做到一键换刊，不仅能保

障高效安全刊播，还能满足客户精准化、差异化、灵活多样的广告发布需求。使高铁数字媒体网络中的数字媒体设备，按

指令自动进行广告内容的更新与播出。在广告播出后，公司根据客户需求提供内部监播照片或第三方独立监播报告，对广

告发布情况进行监控。 

（三）开拓数字户外媒体新领域 

报告期内，公司在稳步发展高铁数字媒体广告业务的基础上，积极开拓商圈数字户外媒体业务，先后在广州天河路商
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圈、太原亲贤街商圈、贵阳喷水池商圈、成都春熙路商圈、北京王府井商圈打造户外裸眼 3D大屏，上述 LED显示屏采用帧

刷新、真实动态图像还原、边缘增强等革新技术，使得广告画面呈现更高清、细腻、流畅和逼真，成为彰显“大视觉大效果”

的重要基础。公司裸眼 3D大屏通过光影和物距的变换在媒体上构成不同景深表现，为城市人文、商业艺术表达，提供更广

阔的展示和想象空间，也迎来了迪奥、蒂芙尼、百事可乐、极星汽车、伊利、中国人保等众多知名品牌投放。同时公司在

创意和技术方面精心打磨，组建业界顶尖视觉创意团队，开始深度发力 AI等数字内容制作领域，对于 AI数字系统的运用特

别是数字图像板块正在积极探索与升级的过程中，当前 AI系统已经运用到户外裸眼 3D的制作环节，包括原画设计、场景构

筑、三维工程树文件管理、三维抠像等。目前公司该项业务均平稳有序开展，已制作完成裸眼 3D 公共艺术大片《进化论》、

《蜃楼》、《take a breath》、《登陆》、《猫猫虫》等，媒体资源覆盖范围的进一步扩大，巩固了重点城市资源优势，大幅

增进优质客户粘性，赋能公司数智户外发展进程，全面提升公司盈利水平。 

公司裸眼 3D高清大屏上刊实景图——广州壬丰大厦 

  

（四）主要的业绩驱动因素及市场地位 

伴随国内铁路环境的不断改善，人均收入的不断提高，乘坐高速铁路出行的人群不断扩大。高铁乘客人群呈现商务化、

年轻化和高收入特点，使得高铁数字媒体的传播效果日趋向好。2008 年以来，我国高速铁路建设里程和通车里程快速增长，

一些企业开始在全国范围内快速布局和资源整合，尤以公司为典型代表，经过多年的行业洗牌，行业已经形成由全国性广

告媒体运营商、区域性广告媒体运营商和小型广告媒体运营商组成的竞争格局。公司也在这过程中逐步优化形成了以“八纵

八横”主通道为骨架，特有的高壁垒高铁数字媒体网络。公司 2022 年开启投资的户外裸眼 3D 高清大屏对公司媒体资源的数

量和覆盖范围将进一步扩大，多样化的营销场景可以更好地满足客户投放需求，扩充头部客户数量和提升客户粘性。报告

期内公司实现营业收入 5.97 亿元，比上年同期增加 3.56%；其中实现归属于母公司净利润 1.34 亿元，比上年同期减少

30.75%。报告期内，公司的主营业务、主要服务、主要经营模式没有发生重大变化。 

未来，公司将充分利用丰富的行业经验、领先的运营管理能力及资本市场资源，凭借自身媒体终端及数字运营优势，

积极整合并优化全国户外媒体资源，在未来更多新技术不断商用的加持下，赋能公司数字户外发展进程，打造多样化的媒

体资源形式，助推公司实现跨越式发展。 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

是 □否 

追溯调整或重述原因 

其他原因、会计政策变更 

注：2021 年度和 2022 年度每股收益调整的原因系本公司 2023 年 6 月完成资本公积金转增股本，同时公司自 2023 年 1 

月 1 日起执行财政部 2022 年 11 月 30 日发布的《企业会计准则解释第 16 号》（财会〔2022〕31 号），追溯调整 2021 年

度和 2022 年度归属于上市公司股东的净利润，因此对 2021 年度和 2022 年度每股收益重新计算。 

元 

 2023 年末 
2022 年末 

本年末比上年

末增减 
2021 年末 

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后 

总资产 
4,439,120,80

8.77 

3,611,159,13

6.80 

3,612,150,12

5.48 
22.89% 

1,251,546,95

0.92 

1,251,546,95

0.92 

归属于上市公

司股东的净资

产 

3,006,682,60

4.62 

2,909,906,38

1.24 

2,912,488,27

5.47 
3.23% 

864,000,299.

94 

864,660,631.

16 

 2023 年 
2022 年 

本年比上年增

减 
2021 年 

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后 

营业收入 
597,238,817.

86 

576,696,435.

11 

576,696,435.

11 
3.56% 

619,080,706.

59 

619,080,706.

59 

归属于上市公

司股东的净利

润 

134,194,329.

15 

191,872,774.

74 

193,794,337.

75 
-30.75% 

240,641,359.

04 

241,301,690.

26 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

126,398,863.

14 

184,789,885.

18 

186,711,448.

19 
-32.30% 

235,634,544.

85 

236,294,876.

07 

经营活动产生

的现金流量净

额 

448,816,192.

22 

369,728,697.

33 

369,728,697.

33 
21.39% 

440,755,423.

58 

440,755,423.

58 

基本每股收益

（元/股） 
0.4627 1.0233 0.7128 -35.09% 1.6043 1.1094 

稀释每股收益

（元/股） 
0.4627 1.0233 0.7128 -35.09% 1.6043 1.1094 

加权平均净资

产收益率 
4.53% 8.13% 8.21% -3.68% 32.36% 32.43% 

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况 

财政部于 2022 年 11 月 30 日发布实施《企业会计准则解释第 16 号》，其中“关于单项交易产生的资产和负债相关的递

延所得税不适用初始确认豁免的会计处理”规定，自 2023 年 1 月 1 日起施行。对于在首次执行该规定的财务报表列报最早

期间的期初因适用该规定的单项交易而确认的租赁负债和使用权资产，以及确认的弃置义务相关预计负债和对应的相关资

产，产生应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异的，本公司按照该规定和《企业会计准则第 18 号——所得税》的规定，将

累积影响数调整财务报表列报最早期间的期初留存收益及其他相关财务报表项目。 
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（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 150,980,579.04 104,053,626.87 178,056,534.52 164,148,077.43 

归属于上市公司股东

的净利润 
62,981,504.50 5,920,709.93 51,613,595.30 13,678,519.42 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

62,224,686.80 5,648,064.13 45,203,023.73 13,323,088.48 

经营活动产生的现金

流量净额 
85,950,019.07 111,602,699.20 113,104,377.46 138,159,096.49 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期

末普通

股股东

总数 

13,641 

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数 

14,593 

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名

称 

股东性

质 

持股比

例 
持股数量 

持有有限售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

联美量

子股份

有限公

司 

境内非

国有法

人 

74.25% 215,325,000.00 215,325,000.00 不适用 0.00 

安信证

券资管

－农业

银行－

安信资

管兆讯

传媒高

管参与

创业板

战略配

售集合

资产管

理计划 

其他 1.25% 3,635,907.00 0.00 不适用 0.00 

兴业银

行股份

有限公

司－广

发睿毅

领先混

其他 1.05% 3,036,810.00 0.00 不适用 0.00 
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合型证

券投资

基金 

中国建

设银行

股份有

限公司

－广发

价值领

先混合

型证券

投资基

金 

其他 0.82% 2,382,495.00 0.00 不适用 0.00 

上汽颀

臻（上

海）资

产管理

有限公

司 

境内非

国有法

人 

0.82% 2,378,929.00 1,363,465.00 不适用 0.00 

沈阳华

新联美

资产管

理有限

公司 

境内非

国有法

人 

0.75% 2,175,000.00 2,175,000.00 不适用 0.00 

广发基

金－中

国人寿

保险股

份有限

公司－

分红险

－广发

基金国

寿股份 

均衡股

票型组

合单一

资产管

理计划

（可供

出售） 

其他 0.65% 1,886,723.00 0.00 不适用 0.00 

招商银

行股份

有限公

司－广

发睿合

混合型

证券投

资基金 

其他 0.53% 1,537,257.00 0.00 不适用 0.00 

兴业银

行股份

有限公

司－广

发鑫睿

一年持

有期混

合型证

券投资

基金 

其他 0.44% 1,272,958.00 0.00 不适用 0.00 

广发基 其他 0.43% 1,257,875.00 0.00 不适用 0.00 
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金－中

国人寿

保险股

份有限

公司－

传统险

－广发

基金国

寿股份 

均衡股

票传统

可供出

售单一

资产管

理计划 

上述股东关联关系

或一致行动的说明 

联美控股和联美资管均为公司实控人苏氏五人控制的企业，联美资管为联美控股的全资子公司。

除此之外，未知其他股东是否有关联关系或一致行动关系。 

前十名股东参与转融通业务出借股份情况 

适用 □不适用 

单位：股 

前十名股东参与转融通出借股份情况 

股东名称

（全称） 

期初普通账户、信用账

户持股 

期初转融通出借股份且

尚未归还 

期末普通账户、信用账

户持股 

期末转融通出借股份且

尚未归还 

数量合计 
占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 

上汽颀臻

（上海）

资产管理

有限公司 

1,699,941 0.85% 180,700 0.06% 2,378,929 0.82% 0 0.00% 

前十名股东较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

 

公司报告期无优先股股东持股情况。 
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（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

 1、公司首次公开发行战略配售限售股于 2023 年 3 月 28 日锁定期届满上市流通，本次解除限售股东户数共计 2 户，解

除限售股份数量为 3,447,842股，占发行后总股本的 1.72%，限售期为自公司股票上市之日起 12 个月（公告编号：2023-001）。 

  2、2023 年 6 月 30 日公司实施完毕 2022 年度利润分配及资本公积金转增股本方案。本次转增股本以方案实施前的公司

总股本 200,000,000 股为基数，以资本公积金向全体股东每 10 股转增 4.5 股，共计转增 90,000,000 股，本次分配后总股本为

290,000,000 股，公司注册资本由人民币 200,000,000 元变更至 290,000,000 元。报告期内，公司完成了工商变更登记及备案手

续，并取得中国（天津）自由贸易试验区市场监督管理局换发的《营业执照》(公告编号：2023-019、2023-020)。 
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