
 

 

证券代码：003023                                         证券简称：彩虹集团 

成都彩虹电器(集团)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

  编号：2024-001 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

参与单位名称及人员姓名： 

1、 西南证券股份有限公司：龚梦泓 方建钊 

2、 中欧基金管理有限公司：宋星琦 

上市公司接待人员姓名： 

1、 董事/副总经理/财务总监：刘群英 

2、 董事会秘书/副总经理：张浩军 

3、证券事务代表：倪帆   

时间 2024年 4 月 25 日 15:15-16:30 

地点 在成都市武侯区武侯大道顺江段 73 号召开腾讯视频会议 

形式 网络会议交流 

交流内容及具

体问答记录 

公司介绍了基本情况，就本次调研涉及的问题进行了沟通回复，具体

如下： 

1、回顾一下公司 2023 年全年以及 2024 年 Q1 的情况，公司目前两

个板块的业务各自的发展情况（包括主要的产品，市占率，强势区域等）? 

2023 年公司经营业绩保持健康稳定增长，两大主营业务虽然存在季

节性，但淡旺季优势互补、协同支撑。各季度收入较上年同期均有增长，

冬季取暖产品主销时段的第一、四季度收入增长相对较高，全年以电热毯

为代表的柔性取暖产品销售收入同比增长 14.42%。2024年一季度，公司



 

 

实现营业收入 3.15亿元，增长 14.39%。 

冬季电热柔性取暖产品主要包括电热毯，电热暖手器、暖身贴、可穿

戴发热产品、其他小型取暖产品，以长江沿线及以南区域为重点在全国范

围内销售，上一年度，该类产品占公司营业收入比重约 65%。公司是在国

内最早从事电热毯产品生产销售的厂家，研发、技术、管理、渠道、品牌

等方面的优势确保公司在电热毯行业的龙头地位，市占率居于首位。 

家卫杀虫产品主要包括电热蚊香液、蚊香片、气雾杀虫剂、盘香等行

业四大金刚产品，除此之外，还包括驱蚊片、驱蚊液、驱蚊贴、驱蚊网等

户内外驱虫灭蚊用品。家卫杀虫行业从业企业较多，品牌的区域化特征较

为明显，公司以西南市场为重点，销售区域辐射全国，重点单品的销量排

在行业前列。从收入贡献来看，公司该类产品销售以四大金刚产品为主，

全系产品 2024年营收占比约 33%左右。 

2、公司 2024 年一季度净利率较同期增加，除收入增长外，销售费

用比下降也是重要原因，请问公司 2024 年度控制费用方面有什么举措，

是否将长期开展？ 

2023 年公司发出“增收节支、降本增效、开源节流”为主题的全员

价值创造活动号召，当年实施效果不错。2024 年度将继续深入开展，努

力深耕市场增加收入，市场费用根据实际情况科学、谨慎投入，控制费用

比；加强成本环节的管理控制，降低成本；同时持续开展提“金点子、合

理化建议”等群众性活动,向管理要效益，增强企业盈利能力。该项活动

公司将长期开展，形成常态化。 

3、电热毯市场怎么样？现在的发展趋势怎么样？更新换代周期如

何？ 

电热毯市场总体容量保持稳定，其发展有消费升级以及速度快慢等

客观因素影响，还与企业主动创新、引领消费的能力有关。除品质和价格

外，绿色环保、多功能、智能化、高端化、个性化是产品发展的重要方向。

近年来，公司不断技术进步、创造创新，赋予产品更多功能与内涵。在驱

寒保暖基础上，发展除螨、抗菌抑菌、消臭除臭、局部空气质量改善、睡

眠健康管理等功能性产品，满足差异化的消费需求。同时，推出可水洗电

热毯、水暖毯等产品，市场广泛接受和认可。与此相关的，如智能发热背



 

 

心、发热围巾，智能暖腰、暖腹系列穿戴发热产品不断丰富，家暖产品阵

营持续扩大。 

电热毯有很高的安全性能要求，标准规定安全使用年限为 6年。因此

我们建议并要求在使用期限届满时电热毯产品做更换处理。国务院印发

《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》，国家有关部委陆续

出台配套方案、通知及要求。公司将以此为契机，结合产品安全使用年限

推荐标准要求，以提升消费安全、消费舒适度为重点，广泛宣传，推动产

品更新换代。在已有的以旧换新活动基础上，优化业务流程提升便利性，

提高优惠力度，推动消费品以旧换新持续深入开展。 

4、请介绍一下目前卫生杀虫用品市场的情况？ 

卫生杀虫用品行业产品以气雾剂、灭蚊片、灭蚊液、盘香四大金刚为

主，产品应用逐步扩展到户外，传统的片、液地位稳固，户外适用的贴、

网、喷雾、涂抹防护产品渐次兴起。环境友好、安全健康、生态环保、高

品质、高端化是家用卫生杀虫行业的发展方向。庞大的消费人口基数为行

业发展奠定了基础，目前在国内已形成较完整的产业化体系，市场规模

大。行业品牌分布呈地域性特征，头部企业区域优势明显，难以形成全国

性的具有绝对优势地位的领导品牌。 

行业实行生产许可证、产品登记证““双证”管理制度，研发、生产、

试验等方面对企业资质和能力的要求，构筑了行业准入的基本壁垒。2023

年，主管部委启动农药管理条例相配套的五个规章修订工作，监管更趋严

格，这对行业企业提出了更高的要求。在天然环保方面提前布局，储备相

关技术的企业将获得突出的发展优势。 

据行业统计，家卫产品出口多局限于气雾剂和蚊香，出口数量虽有增

长，但增长幅度较小，金额偏低，出口目的地靠前的是东南亚、南美地区。 

5、公司年报显示电热毯为代表的柔性取暖产品电热毯的均价下行，

卫生杀虫类产品的均价有所提升，原因是什么？公司各个渠道的利润率

水平怎么样？ 

2023 年公司产品定价政策保持稳定，年报显示大类产品均价波动主

要系产品销售结构、渠道结构变化所致。年度内，线上产品销售综合毛利

率高于线下。 



 

 

6、以电热毯为代表的柔性取暖产品和驱蚊杀虫类产品的销售渠道有

什么区别？各主要产品渠道销售占比及发展趋势？ 

公司以经销模式为主，主要分为线下和线上销售。线下客户包括全国

性地区性商超、连锁门店，各区域渠道经销商。重要的商超系统公司统一

负责，区域经销商负责相应区域流通渠道建设和维护，接受公司的指导与

管理，推动渠道下沉，深入县乡市场。线上销售自营与经销商开发并重。 

因产品特性及消费习惯，家用卫生杀虫产品主要在线下渠道销售，包

括直营商超及地区经销商配送的超市、社区便利店等，整体看，地区性经

销商的销售收入占比高。 

柔性取暖产品线上线下协同发展，主要销售渠道为京东、天猫、线下

地区经销商等，线上销售占比呈逐年增长趋势。 

7、公司有打算开拓海外市场吗？将采取什么模式进行销售？ 

公司的目标市场和销售重点在国内。近几年搭建了海外市场团队，对

出口市场进行研究、逐步摸索，电热毯类产品以定制定做、代理等方式尝

试开展业务。上一年度，公司出口收入 912.16万元。 

8、公司现金流较好，未来有开拓其他业务的计划么？ 

未来，公司将一如既往的聚焦柔性取暖和家用卫生杀虫行业发展，深

耕细作，发挥竞争优势，持续增强竞争力。以产品升级换代、 技术创新

推动公司发展，向健康环保、绿色智能、高端化、多功能、个性化方向发

展。积极寻找行业破局的机会，在行业相关领域及跨领域期待突破。 

9、公司分红计划如何？ 

公司制定了股东回报规划，严格按监管要求实施红利分配。一贯保持

现金分红回报股东。公司披露了 2023 年度利润分配方案，每 10 股现金

分红 4 元。若该方案得以实施，2020 至 2023 年度，累计派发现金红利

1.44亿元，每股现金分红合计 1.55元。未来，公司将保持稳定、积极的

红利分配政策，以良好的经营业绩确保现金分红回报。 

10、公司中长期展望和战略规划？ 

公司坚持聚焦家用柔性取暖器具和家用卫生杀虫领域，发挥优势，持

续增强竞争力，保持企业稳健发展。确立彩虹“精细生活场景解决方案提

供商”的品牌定位，以“精彩生活，无微不至”为品牌输出核心，为消费



 

 

者提供安全舒适、品类丰富的生活细节产品；稳中求进，以专注的态度、

专业的技术、工匠的精神，实现“塑造百年品牌，打造百年老店”的愿景。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情形。 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附

件） 

无 

 


