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证券代码：002902                                  证券简称：铭普光磁 

东莞铭普光磁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2024-05 

投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研        ☑分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他         

参与单位名称及

人员姓名 

PinPoint   Dvaid Ni 

Franklin Templeton   Tony Sun 

海通证券   余伟民 

安联投信   Tiffany Chen 

时间 2024年 05 月 14日 

地点 香港国际金融中心一期 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书   王妮娜 

证券事务代表   李兰 

投资者关系活动

主要内容介绍 

交流主要内容包括： 

1、公司的发展历程 

【回复】铭普光磁成立于 2008年，于 2017年 9月在深交所上

市。电子事业部成立于 2008年 6月;专业从事高精度高功率密

度电子元器件的研发、生产、销售；产品涵盖通信类和功率类

两大系列，主要产品包括网络变压器、功率变压器、功率电感，

车用磁性元件等。 

光电事业部成立于 2009 年 5 月;专注于光器件/光模块领域，

为行业客户提供 JDM /ODM服务。具有从 TO，到光器件，至光

模块的垂直整合以及大规模生产能力；同时具备 COB和 BOX的

高端器件封装设计和制造能力。 

能源事业部组建于 2011 年；目前拥有多条国内先进的全自动

电源、电源模组生产线，以及全系列产品的组装线。产品覆盖

整个电源领域，从通讯网络电源、新能源发电以及新能源汽车
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领域。公司推出各类高品质高功率高能效的电源模组，产品范

围覆盖从 1-75千瓦多个系列。 

电源事业部组建于 2015 年 3 月；主要为客户提供通信电源模

块、充电器、适配器、智能快充等绿色电源系列产品。 

 

2、公司 2023 年、2024 年 Q1 业绩情况 

【回复】2023年全年营收19.16亿元，同比下降17.52%。其

中，磁性元器件营收减少2.6亿元，同比下降约20%；光通信

产品营收减少约0.5亿元，同比下降约9%；电源适配器营收减

少约2,800万元，同比下降约12%；通信供电系统设备营收减

少约5,500万元，同比下降约37%。2023年大幅亏损，主要是

对部分资产实现全面计提减值和期间费用增加造成。2024年

Q1营收4亿元，同比下降约24%。 

 

3、结合行业，公司在磁性元器件方面的规划 

【回复】基于磁性元器件的行业周期，以及该行业较为零

散，已经大面积出现了“价格战”的竞争。铭普光磁更倾向

于用技术赢得市场占有率，所以，在这一块未来不会为了扩

大营收而盲目降价。未来1-2年的主要发力点在于：以提升产

品技术先进性为主要抓手而提高毛利率。 

 

4、关于光通信产品，公司的规划？ 

【回复】光通信产品类，光器件、G pon光模块公司已有一定

的行业地位，初具规模，会继续以成本领先、技术领先为主

要的策略发展相关业务。对于光通信之数通光模块，铭普光

磁目前在起步阶段，基于多年保持这块业务的相关费用投

放，所以产品研发能力、制造能力紧跟龙头企业发展，800G

硅光光模块已于2024年3月初通过行业检测标准。但是，公司

的劣势在于品牌声量不足，公司目前就数通光模块战略性转
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向ODM模式，充分发挥我们的产品研发与制造能力，回避品牌

声量弱这一短板，实现扬长避短。 

 

5、关于 AI 行业的看法 

【回复】光模块被认为是“AI 时代的逆变器”，AI 浪潮带来

的“大算力”需求释放超大规模的高速数通光模块需求。

LightCounting 预计全球光模块市场未来 3 年的 CAGR 将超过

20%。受益于全球 AI算力需求的爆发，国内外客户对高速光模

块需求将急剧增长。 

 

6、公司中高速光模块的技术路径、以及规划思路？ 

【回复】产品技术路径： 

（1）我司选择开发硅光技术光模块。400G 和 800G 产品对速

率、功耗要求比较高，只有硅光技术才能获得相应的功能满足

（100G、200G产品使用 COB技术就可以。）所以，硅光技术光

模块更加适合 AI领域，其针对于短距离传输更有优势。 

（2）公司采用硅光技术还有一大原因，是 1.6T未来的技术肯

定是高集成的硅光技术路径，因此公司也是从长期考量，从

800G研发开始选择硅光技术方案。 

 

7、行业竞争各阶段特征 

【回复】纵观产品生命历程与各阶段的核心竞争力，我们认为，

大规律是一款新产品/新技术面市，第一阶段是以技术来竞争，

此时最能获得行业红利的是行业龙头，行业龙头已领先布局了

该技术，及有机会出货至终端客户。随着该产品/技术的发展

进入第二阶段，行业中越来越多企业开始研发该产品/技术，

技术领先优势弱化，此时，客户优势凸显，即哪个企业能将产

品销售出货占有市场成为核心竞争力。当这产品/技术被广泛

应用时进入到第三阶段，客户更追求的是低成本，所以哪家供
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应商可以以更低的价格供货成为核心竞争力。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024年 5 月 14日 

 


