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嘉美食品包装(滁州)股份有限公司

2023年度业绩说明会投资者活动记录表

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 √业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □电话会议

□其他： （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

嘉美包装2023年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面

向全体投资者

时间 2024年 5月 21日 15:00-17:00

地点
深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云访

谈”栏目

公司接待人员

姓名

主持人：嘉美包装

董事长, 总经理：陈民

董事，副总经理，董事会秘书：陈强

财务负责人：季中华

独立董事：何冰玉

投资者关系活动

主要内容介绍

首先，由公司接待人员对公司整体情况作了简要介绍。

2023年度，随着外部经济环境、终端消费需求恢复常

态，公司重启上市时制订的三年发展目标，“全产业链饮料

服务”平台也进入正常运营状态。公司传统客户订单数量回

升至正常可比年份平均水平，新客户、新市场、新商业模

式下的订单已形成规模。

2023年度，公司继续调整结构、提质增效、练好内功。
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平台战略已覆盖了市场热销饮料品项（含果冻汽水、

燕麦奶、厚椰乳、椰奶、椰子水、豆奶、咖啡、含气饮料

等细分领域）里的初创品牌、网红品牌、跨界品牌、新零

售、连锁茶饮的自有产品、白牌产品、传统头部饮料品牌

的新品类等一批潜力客户，部分头部客户订单数量增长明

显，综合灌装的商业模式发展态势良好，有望达到盈亏平

衡点并成为公司新的盈利增长点。平台 OBM业务中的产业

投资协同也有了初步布局，为下一步挖掘可持续增长点打

下基础。公司充分消化历年来使用留存收益和募集资金持

续进行的资本性开支，不断完善 OEM业务能力，拓展 OB

M、ODM、OCM能力，打造好“全产业链的饮料服务”平台，

响应市场趋势和消费者需求的持续迭代，促进自身更好的

和可持续的发展。

在植物蛋白饮料、含乳饮料、混合蛋白饮料、凉茶等

细分领域的传统核心客户中，公司在其供应链中所占份额

比重稳中有进，订单数量稳定在正常可比年份平均水平；

部分传统核心客户订单数量增长明显；新拓展的能量饮料

领域里的头部品牌客户、植物蛋白饮料新兴品项的头部客

户都实现了持续规模化的订单交付。各业务板块交叉销售

有序进展。传统优势业务的稳定为公司发展奠定了良好基

础。

2023年度，公司“全产业链的中国饮料服务平台”战略

稳步推进，传统核心客户增量、新客户、新产品、新业务

发展态势良好，第一大客户占比、单一大客户依赖风险显

著降低。

2023年度，公司业绩基本达标，三年发展目标有了良

好开端。公司团队将持续努力，实现辉煌，冲刺新高。

2024年一季度，公司进入重启上市时制订的三年发展

目标的第二年。公司充分消化股改后历年来使用留存收益

和募集资金持续进行的资本性开支，完善 OEM业务能力，

拓展 OBM、ODM、OCM能力，打造好“全产业链的饮料服

务”平台，响应市场趋势和消费者需求的持续迭代，促进自

身更好的和可持续的发展。“全产业链饮料服务”平台进入

发展轨道，新客户、新市场、新商业模式下的订单已形成

规模效益，传统客户订单数量稳定在正常可比年份平均水

平。

在植物蛋白饮料、含乳饮料、混合蛋白饮料、凉茶等

细分领域的传统核心客户中，公司在其供应链中所占份额
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比重稳中有进，订单数量恢复至正常可比年份平均水平；

部分传统核心客户订单数量增长明显；新拓展的能量饮料

领域里的头部品牌客户、植物蛋白饮料新兴品项的头部客

户都实现了持续规模化的订单交付。各业务板块交叉销售

有序进展。传统优势业务的恢复为公司发展奠定了良好基

础。

2024年一季度，公司“全产业链的中国饮料服务平台”

战略稳步推进，传统核心客户增量、新客户、新产品、新

业务发展态势良好，第一大客户占比、单一大客户依赖风

险显著降低。公司团队将为“实现辉煌”的年度发展目标持

续努力。

公司以饮料生产代工 OEM业务为抓手，发展饮料 OD

M、OCM、OBM业务，专注打造“全产业链的中国饮料服

务平台”，秉乘“精细制造、精致品质”服务理念，与新老客

户共同成长。

公司全产业链的中国饮料服务平台，是以饮料 OEM为

中心，全方位提供饮料配方研发，渠道，品牌营销，产业

投资等 ODM,OCM,OBM服务。目前己覆盖豆奶，燕麦奶，

椰奶，厚椰乳，椰子水，咖啡，果冻汽水，含汽饮料，奶

茶，茶，啤酒，汽泡酒，杏仁乳，核桃乳，凉茶，等饮料

流行品类里的创新品牌，跨界品牌，新零售，连锁茶餐饮，

白牌产品，网红品牌，头部品牌新品等众多客户。

公司的 OEM业务是指饮料生产的代工制造。在“全产

业链的中国饮料服务平台”的战略中，公司 ODM业务指产

业链向上游延伸到包含饮料配方研发，饮料品牌设计的饮

料代工业务;公司 OCM业务指产业链向下游延伸到包含渠

道分销、品牌营销的饮料代工业务；公司 OBM业务指包含

产业投资参股等方式的全方位的饮料品牌打造。

公司饮料服务平台 OBM战略也初具规模，参股投资了

包括“可可满分”“柠檬共和国”等多家饮料初创企业。业务上

公司饮料代工生产覆盖了近期流行的椰子水，椰奶，厚椰

乳，豆奶，咖啡，果冻汽水，纯茶等饮料品类，覆盖了传

统核心品牌客户的新品类，新零售，连锁茶饮、餐饮，线

上渠道品牌的自有白牌预包装饮料，网红品牌，初创品牌

等客户。

公司传统核心客户为使用金属包装容器灌装的蛋白饮

料类产品和植物凉茶饮料类产品。也广泛覆盖了啤酒类品
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牌客户，和使用无菌纸包灌装的饮料类品牌客户。使用金

属包装容器灌装的能量饮料则是公司业务新的增长点。公

司全产业链的中国饮料服务平台既服务于饮料，啤酒类的

头部品牌，也服务众多的区域性品牌，更适合头部品牌的

新品相，初创品牌，网红品牌，跨界品牌，连锁茶餐饮预

包装类产品，线上线下新零售的自有产品等。

公司目前有代工品牌的果味酒，精酿等业务，及销售

自有品牌“喝吧”精酿业务，但规模非常小，是平台战略的

组成部分。公司专注于“全产业链的中国饮料服务平台”战

略，着重于服务饮料品牌，与饮料品牌共成长，自有品牌

不是公司的战略方向。

其次，以投资者提问的方式进行了互动交流，以下为

互动交流的主要内容：

1.公司寄予厚望的综合灌装业务，客户体量一般较小且

需要扶持，记账时是否会体现为应收账款账龄延长，计提

坏账准备时会与大客户分别使用不同的标准吗？

答：公司对大部分非头部品牌客户的信用政策相对严

格，通常无信用账期（预收全部或部分订金）或较短账期，

公司的坏账准备政策保持一致。

2.公司重启上市时制订的三年发展目标，分别为基本达

标，实现辉煌，冲击新高。其中的定量指标，是否可以理

解为与公司正常年份的收入利润水平相比较后的目标？

答：公司近十年来在外部环境正常年份，业绩通常可

以在 30亿左右的营业收入，2亿左右的营业利润。公司上

市后三年目标正是基于往年通常水平制订的发展目标。

3.新无菌纸包项目是否已经投产，目前白奶市场消费疲

弱，公司能否消化新增产能，至少实现盈亏平衡？

答：新无菌包项目硬件系统已安装完毕，正处于软件

系统调试阶段。

4.二季度以来铝等大宗原材料价格大幅上涨，公司如何

应对，能否保持正常毛利率水平？

答：二片、三片饮料罐行业通常都有与大客户的价格
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转移机制。主要原材料价格的上涨通常主要由客户承担。

5.新无菌纸包项目是否已经投产，目前白奶市场消费疲

弱，公司能否消化新增产能，至少实现盈亏平衡？

答：白奶用无菌纸包对公司而言是个全新的细分市场，

且市场空间超 800亿包，相比公司新增的 50亿包产能，有

较好的市场拓展空间。同时无菌包的市场格局在调整中，

对公司来说是个较好的切入时机。

6.陈总与控股股东签订的股份转让协议一直没有执行，

是因为价格太高吗，后续如何计划？

答：控股股东与实控人间的股份转让不影响公司控制

权和治理架构，在转让流程当中。

7.公司一季度销量和收入同比出现小幅度下降，请问是

什么原因？当前行业情况是否低于年初预期？

答：2024年一季度公司总体销售数量增长而营业收入

小幅下滑是因为平均销售单价随主要原材料价格下降有相

应调整。总体上公司订单情况处于通常年份平均水平、与

年度预算基本相当。

附件清单 无

日期 2024年 5月 21日


