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深圳奥雅设计股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                               编号：2024-002 

投资者关系活

动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他            

参与单位名称

及人员姓名 

国泰君安：吴疆、徐尚、战俐彤 

北京四月天私募基金管理有限公司：郑宏勋 

宁波知远投资管理有限公司：刘东 

北京风炎私募基金管理有限公司：王鹏 

泰玥众合（北京）投资管理有限公司：葛峰 

英安资产管理有限公司：朱光宇 

时间 2024 年 6 月 4日 

地点 公司会议室、腾讯会议 

上市公司接待

人员姓名 

财务总监     张建军先生 

奥创引擎总经理/研发中心总监：颜佳女士 

董事会秘书   陶丽悯女士 

财务经理  罗丹莉女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、公司整体市场情况布局如何？  

公司从 2006 年就开始布局战略转型，剥离对房地产的

过度依赖，实现了从社区营造、公园城市、15分钟社区、城



市更新、无障碍与适老社区，儿童友好城市与综合文旅实践

的转型。尽管当下城市化进程接近饱和，但城市更新作为城

市发展的新引擎，正推动着城市面貌、文化景观、居住环境

和综合服务功能的持续升级。公司在城市更新领域已完成多

个标志性项目，例如唐山皮影主题乐园、深圳龙岗儿童公园、

河南洛阳的洛邑古城、深圳的南头古城等，通过亲子叠加、

文旅融合赋予了这些区域新的活力和经济增长点。此外，乡

村振兴项目也通过文旅的深度融合，展现出巨大的发展潜

力，为公司的业务拓展和创新发展提供了广阔的空间。当前，

城市更新、乡村振兴与文旅产业的融合正处于关键的转轨时

期。公司将继续坚持创新驱动和市场导向，优化传统业务结

构，提升服务质量，以适应经济发展新常态，把握行业发展

新机遇。 

2、公司洛嘉子品牌的发展如何？  

2023 年，公司聚焦创新设计和亲子文旅，拥抱 AI，也

将自有子品牌“洛嘉”全面落地。从北京檀谷洛嘉自然探

索中心到深圳大筒仓沉浸式儿童剧二期，从苏州旺山“洛

嘉部落”再到武汉与成都的“洛嘉森乐园”，我们的项目

不仅探索城市更新和乡村振兴，也见证了我们在文旅自品

牌开发运营方面迈出的坚实步伐。我们通过创新旅游场

景、提升服务品质，激发新质消费力，也为国家经济发展

贡献着自己的力量。  

同时，公司建立了文旅 C端会员平台，也汇集了诸多

高质量的用户，为公司的项目持续提升用户满意度和客户

粘性。不久前，“洛嘉森友会”正式亮相，这是一个面向

中国亲子家庭的国际化成长平台，是一个开放性的平台，

也是一个人工智能平台，更是洛嘉十年积累，走向平台

化，走向行业生态的又一次跨越式突破。“洛嘉森友会”



以儿童和家庭的成长为核心，链接自然与艺术，科技与人

文，健康身心，启迪心智，为中国亲子家庭创造新质社交

和成长空间。也为公司在 C端的发展打下坚实基础。 

  在稳步推进国内产业发展的同时，公司也凭借创始人的

国际化教育背景和专业经验，以及全球化视野和跨文化沟

通能力，启动了模块化儿童活动设施“洛塔”和智能化装

配式建筑“洛宿”的研发及海外市场拓展。奥雅将继续利

用其国际化基因和创新能力，为中国品牌全球化贡献力

量，为股东创造持续价值。 

3、公司在亲子文旅子品牌开发和运营方面，市场如何推

进？ 

公司以“洛嘉”作为亲子文旅领域的主要品牌，致力于

创造以亲子家庭为中心的自然空间，推动儿童友好型城市的

建设。通过整合创意设计、运营管理、数字科技和亲子文旅

等多方面资源，形成了综合文旅的全产业链服务能力。 

在市场推广方面，公司不但基于二十余年的行业领先优

势，沉淀了优质的客户资源，还将利用以下策略推广市场：

1、品牌和 IP开发：通过打造独特的 IP形象和故事背景，开

发与亲子文旅相关的项目与衍生产品，增强品牌吸引力。2、

项目落地与运营：通过实际运营的项目，如洛嘉部落、洛嘉

森乐园和洛嘉盒子等，聚集 C端优质客户群，收集市场反馈，

持续优化服务，提升品牌知名度。3、技术创新：利用 AIGC

技术和 AI智能化，提高设计和运营效率，降低成本，增强市

场竞争力。4、联盟与“洛嘉森友会”平台：与政府、文旅与

教育机构和其他企业建立合作关系，共同开发市场，形成亲

子文旅产业联盟，推动行业发展。   

公司也将深度链接全国各地政府、平台公司、国央企长

期合作伙伴及各行业领先企业，共同合作，资源互补。通过



线下实景体验和线上社群化运营链接自然与艺术，科技与人

文，健康身心，启迪心智，为中国亲子家庭创造新质社交空

间，搭建充满未来力的“洛嘉森友会”平台。 

综上，公司将继续坚持创新驱动和市场导向，优化业务

结构，提升服务质量，以适应经济发展新常态，把握行业发

展新机遇。   

4、公司未来在 AI 领域的发展计划，以及公司新推出的

AI 应用产品 UrbanFlow 如何和主业结合？  

公司一直致力于 AI应用与发展，结合 AI技术开发具有

行业相关的实际应用价值的产品。在公司战略指引下，将继

续秉承创新发展的理念，深度融合人工智能、大数据、机器

学习、云计算、自然语言处理（NLP）等前沿技术。并致力于

在公园设计、植物设计、社区设计、亲子文旅、儿童友好等

更多的场景中融合相关前沿技术，重塑设计工作流程等。同

时，将持续研发，通过技术研发与产品开发作为双轮驱动，

推动设计革新向“新质生产力”迈进，促进城市建设和城市

发展走向更加智慧、可持续的新阶段。  

公司新推出的产品UrbanFlow融合了参数化、人工智能、

地理信息系统等多项技术，具备城市底座生成、城市数据分

析、道路结构调整、节点空间模拟、场景氛围生成五大核心

模块，拥有超过 30项细分功能，提供满足行业场景的多项技

能。例如，自研的步行偏好算法（Walking Preference 

Algorithm ），基于 SD 文生图底层模型的效果图实时渲染

等，都是我们此次 urbanflow 中的一些重要技术突破。随着

公司对图像生成模型的探索不断加深，UrbanFlow 优化了传

统设计的工作流。不仅可以快速生成不同的表现风格，不同

季相变化、夜景切换、天气变化、空间氛围变化的效果图，

还在 SD 现有的技术的基础上做了进一步优化，已经实现了



模型的实时渲染功能。设计师在建模的过程中，不论是局部

修改还是植物布置，UrbanFlow 都可以实时做出反应，帮助

设计师看到修改和调整后的视觉效果。实时渲染的能力极大

地提高了设计师的工作效率，让设计师快速迭代和优化设计

方案，打通从设计构思到设计表达的最后一环。 

AI 应用在公司主业应用中的降本增效从 2022 年就初见

成效。公司作为引领行业智能化和数字化的先行者，持续积

极推进 AI 技术运用到真实的设计项目中，新发布的

UrbanFlow 在下列方面都对主业的发展提供积极提升：1、重

塑设计工作流，推动生产工具的革新：UrbanFlow 采用自动

化出图和算法生成等技术变革设计生产力，以应对精细化设

计时代带来的挑战和需求；2、操作简便，一键成图：例如城

市数据分析版块中，设计师仅需输入目标区域的经纬度坐

标，即可一键生成城市数据分析图纸；3、效率极大提升：例

如城市底座构建模块，传统方式可能需要花费 1-3 天用于手

工绘制片区的底模，而通过 UrbanFlow 仅需 5 分钟即可自动

生成带有地理信息数据的城市底座。  

 本次活动没有涉及应披露而未披露重大信息的情况。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2024 年 6 月 4日 

 


