
证券代码：300888                               证券简称：稳健医疗 

稳健医疗用品股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2024-003 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 （电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

华安证券：谭国超、李雨涵；太朴投资：李文健；西部证券：李雯、孙阿敏、

陆亚宁；德邦证券：毕先磊；中邮证券：赵洋；浙江旌安：张艺矾 

时间 2024 年 6 月 14 日- 2024 年 6 月 21 日 

地点 公司总部会议室 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理兼董事会秘书：陈惠选 

高级证券事务经理：徐佳 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

1. 请介绍一下目前公司整体的经营情况。 

答：公司主营业务由以“稳健医疗”为品牌的医用耗材业务及以“全棉时代”

为品牌的健康生活消费品业务组成，两大业务并驾齐驱，协同发展。由于所

处行业不同，近几年也经历了不尽相同的发展历程。 

公共卫生事件过程中，医用耗材业务得以高速发展，事件结束后， 2023

年经过了从团队建设、产品结构到产能、库存的一系列深度调整。相较 2019

年，稳健医疗的品类构成、渠道能力以及品牌知名度与美誉度都迈上一个新

台阶，背靠这样的经营基础，2024 年公司战略清晰、打法明确，分三大渠

道——海外业务、国内严肃医疗及零售日用医疗——积极发力，目前医疗板

块整体沿着既定的战略稳步推进，经营发展持续向好。 

近几年，消费品板块经受住市场的考验，每个业绩期都交出了增长的答

卷，整体表现出较强的发展韧性。过程中，全棉时代不断修炼内功，重点品

类市占率保持领先，渠道经营能力不断提升，会员基数持续增加，品牌心智



不断筑牢。进入 2024 年，公司持续精进：品类方面，聚焦战略品，通过研

发创新及整合营销，提升核心品类的行业排名；渠道方面，线下开店提效提

速，线上持续渗透；盈利能力方面，全棉时代不断通过折扣管控、降本增效、

新品迭代、精细化运营等管理措施，积极提升盈利能力。目前，全棉时代的

发展保持着旺盛的向上势能。 

2023 年，医疗板块处在公共卫生事件后的调整阶段，影响公司整体业

绩跌至非常态化的低位水平。今后，公司将不再受公共卫生事件影响，我们

将 2024 年看作稳健医疗经营“新元年”，在近几年积累的品牌知名度、产

品力、管理能力基础之上，公司发展将重回可预期的向上之路。公司管理层

及全体员工踌躇满志、干劲十足，我们对公司未来发展充满信心。 

 

2. 全棉时代 618 期间表现怎样？ 

答：面对大促，全棉时代依据线上各平台特点，制定了针对性的销售策略，

2024 年 5 月 20 日-6 月 20 日期间，全渠道销售额同比增长超过 15%。通过

产品创新升级、新品迭代、精准营销等方式，洗脸巾、婴儿棉柔巾、纱布浴

巾三大品类全网（指天猫、京东、抖音电商平台）销售额在同类目中均排第

一。天猫、京东等传统第三方平台增速较好，抖音、拼多多平台实现突破性

增长，整体实现了公司的销售目标。 

 

3. 请介绍一下全棉时代线下渠道拓展计划及目前推进进展 

答：全棉时代门店承载着品牌宣传、产品体验、用户引流、实现销售等功能，

截至 2023 年末，全国仅有 411 家门店，进驻城市及店铺数量还有很大空间。

2024 年全棉时代将按照“一二线城市直营加密，核心三四线城市加盟”的

策略，加速线下门店的拓展，全年开店计划百家左右。目前按照计划与节奏

稳步推进中。 

 

4. 2023 年消费品板块营业利润率提升显著，这种趋势是否可以持续？ 

答：2023 年，全棉时代全年实现毛利率 56.9%，同比提升 3.9 个百分点；实

现营业利润额 4.9 亿元，同比增长 24.0% ；实现营业利润率 11.4%，同比提



升 1.7 个百分点。2024 年，公司将继续通过折扣管控、降本增效、新品迭代、

优化产品结构、精细化运营管理等行动，多管齐下，努力推动全棉时代盈利

能力的持续提升。 

 

5. 目前，医疗业务各品类的增速情况，常态化下预计感染防护产品的业务

体量有多少？ 

答：2024 年第一季度，医疗业务各品类贡献占比及增速趋势具有一定的代

表性：传统伤口敷料为医疗业务贡献了约 1/3 的营业收入，作为公司最传统

的业务，体量可观，增速较为稳定；高端敷料、手术室耗材及健康个护增速

较快，这三大品类约为医疗业务贡献 1/2 的营业收入。常态化下，2024 年一

季度，感染防护产品实现营业收入 0.8 亿元，预计全年 2-3 个亿的基础量还

在。 

 

6. 近期，美国对几类医用耗材产品加征了关税，公司业务是否受到影响？ 

答：公司关注到相关变化，经统计，对于注射器、针头、口罩、外科医用手

套等美国拟提高关税的医疗耗材产品中，公司目前只有口罩产品有出口美

国，公司出口到美国的口罩产品实现的收入占公司医疗板块收入比重不到

1%，公司其他在提高关税范围内的医疗耗材产品主要是在非美国地区销售，

因此该政策的变化对公司 2024 年影响有限。公司将加快本土化进程，降低

此类政策风险的影响。 

 

7. 请介绍一下目前医疗业务各渠道发展情况 

答：2024 年第一季度，医疗业务渠道结构基本恢复常态化水平，其中，国

外销售渠道占医用耗材业务收入比重约 45%，国内医院及医疗 C 端（国内药

店+电子商务）贡献比例较为均衡。海外业务方面，聚焦战略大客户，同时

在适宜的市场发展自有品牌；国内严肃医疗方面，分产品线进行精细化管理；

零售日用医疗方面，聚焦爆品，结合场景化打造，深耕品类发展。目前医疗

业务各渠道有序推进，整体发展稳中向好。 

 



8. 公司账面在手现金比较充裕，请介绍一下公司的资金使用计划 

答：外部经营环境动态变化，作为灵活性最高的资产，充裕的资金储备是公

司财务安全性的保障。公司致力于不断提高资金使用效率，计划在战略并购、

新品研发、营销网络建设等方向稳步投入资金，同时兼顾投资者收益，做好

业务发展与股东现金回报的平衡。 

 

9. 公司是否制定了中长期的分红规划。 

答：公司重视股东回报，上市后每年坚持现金分红，分红金额占归母净利润

比例也在逐年提升。公司将动态平衡股东现金回报与投资发展的关系：依据

两大业务的资金需求，当我们投资需求下降的时候，我们将扩大分红金额占

归母净利润的比例；当我们有更好的投资机会而且收益更好的时候，我们会

调整分红比例。 

 

附件清单（如

有） 
 

日期 2024/6/21 

 


