
 

股票代码：002734                                               股票简称：利民股份 

利民控股集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                               编号：2024-06-24 

投资者关系活动类别 

 

☑特定对象调研                    □分析师会议 

□媒体采访                        □业绩说明会 

□新闻发布会                      □路演活动 

☑现场参观              □其他  

参与单位名称及人员姓名 
上海普行资产管理有限公司-赵杰；江西臻谦信息咨询有限公司-万志民；苏州

芝麻财富投资管理有限公司-邹文秋；上海煜德投资管理中心（有限合伙）-王

秀平；诺德基金管理有限公司-范飞；北京沃虎投资管理有限公司-吴长煌；北

京容光私募基金管理有限合伙企业（有限合伙）-张宇；通用技术集团投资管

理有限公司-姜聚；东方财富证券-何玮、吴伟强、李振宇等。 

时间 2024 年 6月 18日-2024 年 6月 21 日 

地点 鄂尔多斯市达拉特旗内蒙古新威远生物化工有限公司会议室 

上市公司接待人员姓名 副董事长、董秘张庆、投资发展部主任吴昊 

投资者关系活动         

主要内容介绍 

Q1：公司主要产品的降价差不多已到达底部了，请问公司如何看待核心

品种未来的增长情况，目前的市场份额情况以及未来会有怎样的提升？ 

答：公司通过一系列策略，巩固了主要产品的市场份额，在当前激烈的市

场竞争，整体产销量甚至有所提升。 

未来，公司对核心产品未来的增长持积极态度。判断依据如下： 

首先，农化市场的刚性需求没有变。随着世界人口的增长及我国粮食安全

战略的推进，农化产品的重要性地位将更加凸显； 

第二，公司持续发力研发与创新。包括新产品、现有产品的新应用场景以

及新的生物合成、绿色化学合成工艺方法等在内的一系列举措，将保证公司各

产品的持续领先优势； 

第三，公司产品丰富，覆盖杀虫剂、除草剂、杀菌剂以及肥料等品类。已

在大田与经济作物市场推广了多套全周期的解决方案，未来公司也将在“产品

+服务”的模式下进行深耕，带动业绩增长； 

最后，公司深入内部挖潜、降本增效。从集中采购、管理提效、工艺技改、

生产增效等多个角度，围绕降本增效积极展开一系列举措，将为公司产品积累

竞争优势。 

2024 年，公司进行了业务质量的提升行动，重新塑造了核心产品的市场

价值和经济价值。预计从 2024 年下半年开始，销售额和毛利水平将逐步提升。 

Q2：农化产品需求端影响因素主要有哪些？杀虫剂、杀菌剂、除草剂订单



 

的季节性和备货拉货节奏是怎样的？ 

答：农化产品需求受多种因素影响，主要包括农产品价格预期、种植结构、

气候条件、政府政策、病虫草发生情况等。受上述因素影响农化产品季节性

强，以下以国内市场节奏为例进行说明。国际市场根据其所处地理位置，用药

有相应变化： 

除草剂 

使用高峰期一般是春季作物播种后和夏季杂草快速生长期间，以及秋季

作物种植前后。备货与使用高峰期集中在每年的 4 月至 6 月以及 9 月至 11

月。 

杀虫剂 

使用较为分散，主要取决于特定害虫的活动周期。一般而言，春季和夏初

是大部分害虫开始活跃时期，这个阶段杀虫剂的需求量较大，备货与使用高峰

通常会在是每年 3 月至 6 月。另外，秋季也是某些害虫活跃的时期，备货与

使用量较大。 

杀菌剂 

使用高峰期通常与作物易感病害的季节相吻合，包括作物生长在雨季或

湿度较高等有利于病原体繁殖的时期或者环境下。备货与使用高峰期集中在

每年春季和夏季。 

Q3：农化产品是偏标准化的还是存在一些差异性？公司和国内友商扬农、

润丰相比，在产品品类上差异大吗？ 

答：存在一定差异性，主要体现在使用端各国标准不同及生产端厂家的配

方差异性两个方面。一方面，包括我国在内的全球各国对农化产品均制定了较

严格的生产、销售、使用标准，从一定意义上来说，各厂家要在审定的标准下

进行产品生产。另一方面，各厂家的配方与剂型、生物有效性与环境相容性、

地域适应性等也存在一定的差异性。 

扬农、润丰两家企业是国内非常优秀且影响力较大的企业，是我国农药行

业快速发展的重要组成部分和推动力量。其中，扬农化工的菊酯类杀虫剂和麦

草畏除草剂等产品优势明显，创新能力突出；润丰股份的海外登记能力以及营

销网络较强，搭建了海外登记与销售的平台，服务海外 C端客户，并与国内知

名企业建立了战略合作伙伴关系。 

三家企业的产品品类布局各有特色。利民股份的杀虫剂、杀菌剂、除草剂

等品类原药与制剂产品线较丰富，已形成大田及经济作物多套作物解决方案，

立足自身原药品种，打造优势产品品牌，国际、国内市场双轮驱动。 

Q4：公司合成生物学的主要产品有哪些？与化学合成相比，成本端大约

有多少提升？ 

答：公司合成生物学主要产品有精草铵膦、阿维菌素、多杀菌素等。目前，

公司的合成生物学产品精草铵膦具有较大的成本优势。10,000 吨精草铵膦项

目是公司与浙江工业大学生物工程研究所郑裕国院士团队合作推进的重大生



 

物绿色制造技术产业化项目。该项目汇集集团技术研发与工程建设等各方力

量，从 2023年 4月启动建设到 2024 年 1月通过生产许可专家评审历时 10个

月，充分利用现有装置，实现气相连续化学合成法与合成生物学及酶催化技术

的无缝对接，工艺绿色高效。L-草铵膦生物制造技术，以合成生物学技术为核

心，利用细胞及其组分介导物质加工，并融合工程学、化学、物理学等理论和

方法，可实现近 100％转化率，且无中间物残留，真正做到了实现农药的增效

减量和生产过程减碳。未来随着合成生物学技术的不断推进，还会有更多的化

学合成工艺路线和步骤被生物合成所替代，这将是又一次的化学工业革命。 

Q5：公司海外产品是在国内发货还是建立海外生产基地？公司和国外竞

争对手相比有哪些优劣势？ 

答：目前公司海外产品的发货还是依托国内制剂工厂生产。 

与国外竞争对手相比，公司的优势主要体现在： 

首先，形成了原药和制剂一体化的全产业链与规模优势。公司在江苏、河

北、内蒙古等地建有五大生产基地，具有国内最大的代森锰锌、霜脲氰、三乙

膦酸铝、嘧霉胺和威百亩产能，公司自有原药产能合计为 10.27万吨，制剂产

能合计为 11.44 万吨。 

内生与外延并举，形成“5+N”研发体系。公司旗下五家生产型子公司均

为高新技术企业，目前，在江苏省与河北省建有两个博士后工作站，同时，拥

有南京 OECD GLP、CNAS实验室，以及石家庄国家级企业技术中心等五大研发

平台，累计取得专利授权 262项，其中发明专利 125项。 

丰富、完善的产品登记组合，提供多品类一站式应用解决方案。公司注重

品牌塑造，提出“立足自身原药品种，打造优势产品品牌”的理念与战略要求，

经过多年培育，旗下“利民”“威远”“双吉”三个子品牌具有广泛的市场覆

盖，公众知名度高。公司较早的启动了全球各个农药消费市场的自主登记与授

权登记工作，并获取了丰富的农药登记证资源，使公司能够快速打开市场，突

显先发优势。公司累计取得境外授权登记证 2,515 项，境外自主登记证 110

项。 

Q6:公司在国内的不同渠道在打法上有何差异？不同渠道的账期和回款

策略上有哪些不同的地方？ 

答：公司提出“立足自身原药品种，打造优势产品品牌”，并在 2024 年

通过“战略联盟”的打造、客户分级管理以及重点国家的一国一策等措施逐步

落地。 

国际国内不同渠道的账期和回款策略有所不同，国内渠道实行年底预收

淡储，旺季发货按给与信用额度和现款现货相结合的策略发货，年底清零政

策。国外所有客户都在信保范围之内，按不同账期滚动发货和回款。 

Q7：去年草铵膦价格波动剧烈的原因，以及公司草铵膦的经销商库存现

在如何？ 

答：2021年，草铵膦需求旺盛，加上产品供不应求，叠加能源双控影响，



 

导致草铵膦报价一路上升；从 2022 年开始，新增产能释放，市场供过于求，

市场库存偏高，导致价格加速下滑；未来，随着全球范围的百草枯禁限用不断

扩大、草甘膦抗性问题持续、转基因技术的推广和使用，草铵膦需求将处于逐

步增长态势。 

受前期价格剧烈波动的影响，当前，经销商采购方式多调整为，多次、小

批量的按需采购。据多方反馈，前期渠道内的累库状态已经得到充分缓解，当

前各经销商库存已处于合理水平。 

Q8：公司可转债临近回售期，若转债价格下跌，后续可能存在回售压力，

公司对此是否有提前的应对预案？ 

答：公司坚持以提升公司业绩与投资价值为基础，回馈投资者。公司可转

债事项已做相关安排以及针对不同情况下的应对预案，公司也将根据进展适

时披露相关信息。 

Q9:关于农化产品的淡旺季，一般在农耕旺季前多久备货拿货？ 

答：一般来说，经销商和零售商会在旺季来临前的数周到数月开始准备库

存，以确保能够及时满足农民的需求。具体提前多久备货受到产品类型、供应

链长度、市场需求预测、存储条件等因素影响。 

此外，近年来随着市场变化，“淡、旺季不明显”的现象也时有发生，这

意味着经销商采取了更加灵活的库存管理和市场响应策略。 

Q10:公司几大产品条线当前的平均产能利用率大致是怎样的？ 

答：2023 年，公司原药产能利用率为 68.34%，制剂为 85.28%。2024 年

1-5月，公司产销量同比有所提升，即产能利用率同比提升。 

Q11：进出口税收政策变化对公司今年或明年的经营有哪些影响? 

答：2024 年关税调整方案等政策未对公司经营产生影响，预计也不会对

2025 年经营产生重大影响。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024.06.24 

 


