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北京三元基因药业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

√现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2024 年 7 月 11 日 

活动地点：公司会议室 

参会单位及人员：申万宏源证券、银河证券、财通证券、首创证

券、国泰君安、国投证券、中泰证券、兴业证券、渤海证券。 



上市公司接待人员：董事长兼总经理程永庆先生；监事会主席许

大海先生；副总经理刘金毅先生；副总经理张宾先生。 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：公司干扰素产品进入集采目录后，对公司业绩的影响？ 

答：随着我国医疗、医药和医保“三医联动”改革工作的推进，

医疗服务和医药供应的可及性和效率都得到了显著提升，全国统一大

市场逐步形成，过去未被满足的潜在医疗需求得到释放，为供需再平

衡提供了良好的条件，具有广泛生物学活性和免疫调节功能的干扰素

类药物将迎来更广阔的市场空间和应用场景。特别是 2023 版国家医

保目录的发布，公司产品人干扰素 α1b（注射剂）产品说明书中列明

的所有适应症均被纳入可报销范畴，公司产品在各级医疗机构的应用

将进一步扩大。 

随着三医联动改革和药品集采政策的实施，运德素产品提高了在

各级医院，尤其是大型医院的准入范围，在集采地区扩大了药品入院

的医院数量。以《广东联盟双氯芬酸等药品集中带量采购》为例，公

司主要产品注射用人干扰素 α1b（粉针剂）3 个规格全面、迅速地准

入进院，集中采购自 2023 年 1 月 10 日开始落地实施。2023 年度，

公司在广东、河南、山西等省份新增医疗终端 460 家，快速实现了医

疗终端覆盖面扩增。长期来看，有利于进一步提升产品市场渗透率，

促进公司产品向基层医院的快速覆盖。 



问题 2：公司的运德素系列产品在江西省医保局牵头的干扰素省

际联盟集中带量采购中中标，对未来市场增量空间意味着什么？ 

答：公司系列产品中选江西省干扰素带量采购将进一步夯实公司

在未来保持高速增长的基础。2023 年 12 月，江西省医保局发布《干

扰素省际联盟集中带量采购拟中选结果》，公司人干扰素 α1b 注射液

（水针剂）5 个规格、重组人干扰素 α1b 喷雾剂、人干扰素 α1b 滴眼

液中选，约定采购期为 4 年，联盟省份包括 24 个省级采购主体。这

一集中采购结果将陆续在各省级采购主体实施，公司已组织完成各项

准备工作，包括营销网络的扩充和智能化新生产线的建设，在保证产

量和销量的基础上，提升运德素在临床应用中的可及性。 

与此同时，国家医保目录增补有利于公司产品对应的更多适应症

纳入医保目录，将会进一步夯实运德素的基础用药地位，干扰素产品

的覆盖人群和用药需求有望得到增加。2023 年 12 月 13 日，国家医

保局、人力资源社会保障部发布了《国家基本医疗保险、工伤保险和

生育保险药品目录（2023 年）》，并于 2024 年 1 月 1 日正式开始执行。

本次增补和调整后，公司产品人干扰素 α1b（注射剂）产品说明书中

列明的所有适应症均被纳入可报销范畴，解除了过去仅限白血病、淋

巴瘤、黑色素瘤、肾癌多发性骨髓瘤、丙肝、慢性活动性乙肝等病种

可报销的限制。同时，本次医保目录调整后，儿童病毒性疾病被纳入

医保报销范围，这将更有利于公司产品在儿科领域的推广。 

 

 



问题 3：公司的销售推广策略如何？以及如何保障在实践中得到

有效执行？ 

答：多年来，公司市场销售团队紧密围绕公司提出的“研发引领、

医学驱动、学术推广、专业营销”的工作方针，制定系统的营销战略

规划，高效扩建自营销售团队，调整优化组织结构，协同医学部、市

场部、销售部、商务部等多部门，坚持推广工作学术化和营销人员专

业化的营销策略，旨在以产品临床医学价值为核心，以坚实的医学研

究为基础，通过专业的营销团队进行高强度、高质量的学术推广，不

断提升临床应用人员对运德素的临床价值认知和品牌影响力。 

公司创始团队拥有深厚的学术背景和丰富的行业经验，也为公司

的持续创新、技术研发和市场推广提供了坚实的保障。进入 2024 年

以来，公司形成了以销售团队为核心，市场部、医学部、商务部等多

部门高效协作的内部营销组织架构，打造了一支高素质、学术化的专

业营销队伍，形成了强大的专业化营销能力。公司销售团队在年龄构

成、学历水平、专业能力、产品知识、客户服务等方面实现全面提升，

人员数量较上一年度实现翻倍增长。在销售模式方面，公司坚持采用

代理和自营结合的双引擎驱动混合模式，高效覆盖各层级市场。同时，

为了快速适应动态的市场环境，公司持续提升医院覆盖率，下沉基层

市场，搭建完善的数字化营销体系，构建了数字化营销矩阵，通过数

字化赋能，提高医院和医生的覆盖率，有效提高与医生之间的学术传

播力度和沟通效率。 

 



问题 4：对于公司新工厂的产能情况，能否有更多介绍？ 

答：进入 2024 年以来，公司已经入驻新厂区，公司新厂区多规

格和多剂型运德素产品和新产品的产能规模将大幅提升，能够有效满

足未来潜在的市场需求。公司新厂区设计和建设了多条制剂生产线，

涵盖粉针剂、水针剂、喷雾剂、滴眼液、预充式注射剂和吹灌封一体

化雾化吸入剂等多种剂型，为现有产品和即将上市的新产品提供充足

的产能保障。 

 

问题 5：公司干扰素 α1b 雾化吸入治疗小儿 RSV 肺炎项目最新进

展和未来上市计划怎样？上市后的竞争格局和市场前景怎么样？ 

答： 公司的核心管线干扰素 α1b雾化吸入剂是用于治疗小儿 RSV

下呼吸道感染的药物，已完成 III 期临床试验，达到主要研究终点。

目前，公司已完成所有注册资料的整理，并与国家药品监督管理局药

品审评中心（CDE）进行了沟通交流，后续将按照程序推进项目申报

工作，公司将及时对相关进展予以公告。 

呼吸道合胞病毒（RSV）感染的治疗一直是全球医疗领域的重大

挑战，迄今为止，全球市场在这一领域的有效治疗药物仍然是空白。

公司在呼吸道合胞病毒（RSV）治疗领域的突破，可以为市场提供一

个安全、可靠、有效的新方案，有望填补国内 RSV 治疗性药物的空白。

新药上市后，不仅能满足市场对儿童 RSV 治疗药物的迫切需求，也会

逐步为患儿及其家庭在其他呼吸道病毒感染治疗方面带来福音，具有

巨大的市场潜力。 



 

北京三元基因药业股份有限公司  

董事会  

2024 年 7 月 15 日  
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