
1 

股票代码：000423                          股票简称：东阿阿胶 

东阿阿胶股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-05 

投资者 

关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

中信证券、中信建投、招商证券、浙商证券、国海证券、天风证券、

中金公司、华兴证券、瑞银证券、东吴证券、中泰证券、海通证券、申银

万国、光大证券、华泰证券、东北证券、华福证券、西部证券、国金证券、

国投证券、兴业证券、国盛证券、银河证券、平安证券、华安证券、国泰

君安、开源证券、华源证券、财通证券、江海证券、华西证券、嘉实基金、

中欧基金、汇添富基金、博时基金、交银施罗德、南方基金、东方红资管、

富国基金、平安资管、安信基金、国泰基金、瑞银资管、天弘基金、高毅

资产、中信保诚、华宝基金、信璞基金、长盛基金、淡水泉投资、沣谊投

资、摩根基金、易同投资、永禧投资、慎知资产、启峰资本、混沌投资、

毅恒资本、中国人寿、远希基金、太平养老、承风金萍基金、递归基金、

远信基金、中国人保资管、安联基金、华泰柏瑞、睿郡资产、星盈资产、

丰熙投资、元亨王道基金、江苏民营投资、融通基金、杭银理财、明智资

管、银杏环球投资、保银基金、冲积资产、大成基金、平安养老、海通资

管、广发资管等券商分析师及广大投资者朋友 

时间 2024 年 8 月 22 日 

地点 苏州 

上市公司 

接待人员姓名 

董事、总裁 程杰 

董事、董事会秘书、副总裁、财务总监 丁红岩 

证券事务代表、董事会办公室总经理 付延 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、公司经营情况介绍 

1.经营发展回顾 

2024 年上半年，公司以“四个重塑”作为开展工作的目标导向、根本

遵循和行动纲领，营业额及净利润同比稳健增长，盈利能力及创现能力均
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列行业前茅。 

1-6 月，实现营业收入 27.48 亿元，同比增长 26.80%；归属于上市公

司股东的净利润 7.38 亿元，同比增长 39.03%；归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 7.00 亿元，同比增长 42.79%；经营活动产生的

现金流量净额 9.22 亿元，同比增长 22.57%；基本每股收益 1.15 元/股，

同比增长 39.31%。 

（1）关于价值重塑 

持续夯实滋补健康品牌高地，提升品牌价值。借势跨界联名、大剧合

作、明星代言等高势能媒介，通过数字化营销、整合营销、品牌拉新等精

细化运作，持续巩固“滋补国宝 东阿阿胶”顶流品牌建设，全方位多视

角品牌唤醒和品牌焕新，将东阿阿胶打造成国潮、数字化、年轻时尚品牌。 

（2）关于业务重塑 

坚定药品+健康消费品“双轮驱动”业务增长模式。夯实东阿阿胶“滋

补国宝”价值引领；持续深化复方阿胶浆气血双补大品种，品牌+动销“双

轮驱动”助力，打通全产业链思维，学术引领赋能；坚定推进数字化营销

策略，品牌+数字化“双轮驱动”拉新，创新推进阿胶粉快速增长。 

今年上半年，公司主要产品各项数据稳定增长，东阿阿胶块收入增长

15%以上，终端配送增长 4%左右，K50 纯销增长 6%左右；复方阿胶浆收入

增长 45%以上，终端配送增长 30%左右，K50 纯销增长 30%左右；桃花姬阿

胶糕收入增长 25%以上，K50 纯销增长 15%以上；阿胶粉收入增长 150%以

上。第三方数据显示，公司核心产品市场份额稳步提升，其中东阿阿胶块

和复方阿胶浆在补气补血领域市场份额超过 40%，东阿阿胶块在阿胶块品

类中的市场份额为 71%左右，复方阿胶浆在补气补血口服液品类中的市场

份额为 34%左右。 

（3）关于组织重塑 

重构公司人才生态，实现经营管理提质增效。持续深化组织重塑，重

构公司人才生态，实现体制机制重大变革，着力提升干部队伍履职能力，

构建素质优良的人才梯队。 

（4）关于精神重塑 
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坚持党建引领，融合业务提升。强组织夯基础，筑牢发展根基，促融

合提质效，积蓄发展动力，强宣传创品牌，打造党建特色。 

2.未来发展展望 

（1）深入推进“1238”发展战略 

一个定位，即东阿阿胶将坚定扛起中医药文化传承创新的使命担当，

做大众最信赖的滋补健康引领者。双轮驱动，即扎实推进药品+健康消费

品“双轮驱动”业务增长模式，实现公司高质量发展。三产融合，即创新

推动一二三产业协同发展。八大能力，即高效匹配公司未来中长期发展所

需提升的“八项能力”。  

（2）以新质生产力引领中医药高质量发展 

紧跟政策导向、推进战略落地，坚定扛牢中医药文化传承发展使命担

当，加快科技化、数字化转型升级，汇聚新质生产力，为公司持续健康高

质量发展打下坚实基础。 

文化创新。做深中医药文化，做广滋养健康文化，肩负传承弘扬中医

药文化的历史重任，致力于成为中医药文化传承创新的传播者、践行者、

示范者。 

科技创新。围绕“一中心 三高地”研发体系布局，加快平台建设推

动改良型新药、经典名方等研发工作取得突破；以临床价值为导向，深化

与科研院所合作，推进阿胶类产品医理研究、品质提升等重点工作，积极

申报国家级研发中心和重大课题。 

数字化创新。以顾客运营为核心，聚焦产品与服务，融通数据脉络，

推动业务全面数字化变革。 

机制创新。以四个重塑为核心、以能力建设为重点、以机制体系建设

为保障，将重塑的能力和本领融入组织血脉。 

二、复方阿胶浆的医院渠道占比以及医保政策影响与应对 

目前，复方阿胶浆在医院渠道的占比，约 10%以内。 

公司积极响应并全力支持国家各项医保政策，同时与相关医保管理部

门保持密切沟通，及时研究、综合研判政策变化等情况，做好动态跟踪和

系统应对。 
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未来，公司将扎实练好内功，持续深化复方阿胶浆大品种战略，注重

质量标准及药材溯源标准提升，加强学术成果转化，全面开展品牌整合战

役，系统构建动销体系，驱动产品创新增长。 

三、“皇家围场 1619”的发展规划与路径 

首先要坚持长期思维。品牌打造是一项长期系统工程，要着眼长远，

切忌急功近利。 

其次要坚持研发先行。若缺少优秀产品支撑，品牌打造必将成为无源

之水，无本之木。对于“皇家围场 1619”，公司将通过科研创新构建产品

壁垒，建立行业标准，以此为基础，综合考量产品营销规划。 

最后要坚定数字化运营。公司已成立“皇家围场 1619”事业部，将以

全新的姿势，开拓全新的赛道。 

四、当前新品发展情况 

目前，公司大部分新品尚处于培育阶段，研发投入、品牌建设等相关

工作，均在稳步有序推进过程中。 

同时，公司拥有一定数量的新品战略储备，随着相关成熟度不断提升，

有关产品将适时推出。 

五、进口驴皮占比以及原料保供 

目前，进口驴皮占比约为三分之一左右。驴皮作为战略原料，未来公

司将聚焦国内国外两大市场，坚持驴皮获取与资源涵养相结合，持续优化

驴皮原料供应保障机制，通过组织重塑、科研投入等方式，多措并举，保

障驴皮原料供应。 

六、消费降级对公司的影响 

从自身角度而言。鉴于公司特定的消费群体，当前消费降级对公司影

响不大。同时，目前东阿阿胶产品的渗透率尚低，使其未来拥有较大增长

空间。 

从行业角度而言。随着连锁药店高毛利红利的结束以及多元化经营的

开始，东阿阿胶产品将会成为其开拓增量市场的首选。因此，公司产品发

展空间也将随之不断扩大。 
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七、毛利率提升原因及未来预期 

今年上半年公司毛利率提升，主要涉及以下几方面因素：第一，有效

成本控制。例如通过集中采购等方式，降低原材料采购成本；第二，实施

精益项目。例如工艺改进、劳效提升等项目落地，成效显著；第三，新品

统筹规划。例如将毛利率作为新品开发重要考量因素之一，确保新品的毛

利率保持在较高水平。 

未来，预计公司整体毛利率水平，将保持相对稳定。 

八、账面现金的利用规划 

对于现金使用，主要包括以下方式：第一，资金理财。根据股东大会

决议，公司 2024 年可用于银行理财的现金为不超过 40 亿元人民币；第

二，现金分红。为更好回报广大投资者朋友，东阿阿胶保持高水平现金分

红，并于今年首次实施中期分红，未来将保持相对稳定分红政策；第三，

投资并购。对于并购方向以及标的选择，公司坚持与发展战略相契合，聚

焦滋补大健康领域，固本拓新。目前正在系统构建科学立体的搜寻体系，

涵盖产品品类拓展等方面，不断深化，以求突破。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2024 年 8 月 22 日 

 


