
深圳市兆威机电股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

证券代码：003021            证券简称：兆威机电            编号：2024-011 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

21 家机构（共 23 人）参与公司于 2024年 10月 31日举行的投

资者交流会，其中包括： 

博时基金、长城基金、国联基金、招商证券、国泰君安证券、德

邦证券、光大证券、国元证券、汉和资本、华安证券、华创证券、

华能信托、金格投资、久富投资、猎投资本、平安证券、闻天投

资、西安清善、鑫德实业、东吴证券、华福证券 

时间 2024 年 10 月 31 日 

地点 深圳市宝安区燕罗街道燕川社区燕湖路 62 号办公楼 

形式 现场交流 

上市公司接待人

员姓名 

董事、总经理：叶曙兵先生 

财务总监：左梅女士 

董事会秘书：牛东峰先生 

交流内容及具体

问答记录 

一、基本情况介绍 

2024 年前三季度，公司实现营业收入 105,745.83 万元，同比增

长 29.99%，净利润 15,916.47 万元，同比增长 24.22%。单季度来

看，2024 年第三季度，公司实现营收 41,234.59 万元，同比增长

33.07%，环比增长 23.92%，净利润 6,533.76 万元，同比增长

17.88%，环比增长 69.90%。第三季度收入结构基本延续上半年

的情况，汽车电子业务与智能消费业务保持了较好的增长势头，



医疗和个人护理业务相对上半年有所复苏，工业自动化业务稳步

推进中。公司持续深耕主营业务，把握产品导入机会，提高客户

覆盖率；强化精细化管理，加强费用管控，提升成本管控能力，

努力达成公司营收增长目标。 

二、交流内容 

Q1：公司在汽车电子业务中的竞争格局是怎样的？ 

A：随着新能源汽车的不断发展，电子化、智能化、网联化、共

享化的趋势推动下，汽车电子市场迈入快速发展阶段，公司积极

抢抓此轮汽车自主品牌和新能源汽车发展机遇，争取更多的市场

机会和市场份额。在产品定位上，公司倾向于做新兴的、增量的、

技术要求较高的应用，并配套客户进行项目开发。目前，公司主

要为汽车电子行业提供精密零件以及微型传动系统、微型驱动产

品，包括各类执行器、智能化电子驱动控制、运动控制系统等核

心部件及驱动解决方案。 

 

Q2：公司在汽车电子业务中有很多与车载屏相关的产品应用，

这类应用场景是否具备持续性? 

A：随着新能源汽车的发展和汽车电子化水平的不断提高，智能

驾驶舱中车载屏幕的功能不断升级、应用场景不断扩展，逐渐成

为人车交互的主要媒介。多屏交互的智能驾驶舱能够给消费者带

来更为智能、舒适的人车交互体验，满足消费者对车载信息娱乐

体验的个性化、场景化需求；通过屏幕取代传统物理按键也具备

获取信息效率高、智能感、科技感等优点，增强了用户的驾驶体

验。公司目前在汽车电子业务中屏幕类相关产品丰富，如车载吸

顶屏驱动系统、车载中控旋转屏驱动系统、车载偏摆屏驱动系统

等，目前相关产品推广效果较好。 

 

Q3：公司在 AR/VR 业务领域的客户合作进展。 

A：根据 IDC 预测数据，2024 年 AR/VR 设备的出货量预计将增长



46.40%，2023年-2027年之间，复合年均增长率CAGR将达37.20%，

AR/VR 市场显示出强劲的复苏、增长趋势。而伴随着消费级 VR 市

场的发展、新需求涌现，客户终端产品对于轻量化、小型化、自

动化等需求凸显,这也与公司微型、精密、自动等产品特点相契

合。公司对该市场的长期发展保持信心，已与多家头部客户建立

合作关系，并紧跟客户需求，以快速响应和高质量交付为目标；

公司相关团队始终密切跟踪行业技术发展趋势，加强研发创新，

拓展产品品类，以争取更多的市场机会。 

 

Q4：公司在医疗和个人护理业务领域的进展情况？ 

A：在医疗和个人护理业务领域，公司产品主要集中在胰岛素泵、

吻合器、自动注射等应用领域，客户以行业标杆客户为主。目前

吻合器、泵类相关产品处于持续推广阶段，其产品对高可靠性、

微型化、高精度等方面的需求与公司的产品特点相匹配，技术要

求也相对较高，公司可获得适当的技术红利，目前公司已建立医

疗专属无尘车间。公司也通过围绕行业标杆客户，充分发挥其行

业品牌影响力，在巩固现有客户的基础上积极拓展相关的市场，

努力开拓新客户，争取更多的服务项目。 

 

Q5：公司如何看待在扫地机器人业务的发展空间? 

A：得益于物联网、人工智能等新型技术的不断更迭，国内智能

家居市场蓬勃发展，智能化产品逐渐覆盖日常生活，智能家居被

视为新的互联网应用入口，应用场景广泛。随着智能化程度的不

断提高，扫地机的应用场景多样化、复杂化、人机交互更加频繁，

具有较广的市场应用场景。目前，公司生产的家用扫地机器人的

微型传动系统主要用于家用扫地机器人的驱动轮、主刷、边刷等

运动部件，满足了家用扫地机器人对噪音、寿命、效率等方面的

要求。未来，公司将稳步推进扫地机器人业务板块发展，精准产

品定位，发挥自身技术优势。 



 

Q6：公司对于机器人业务的定位是怎样的？ 

A：基于对精密减速箱、高性能电机和电控系统的产品组合，结

合自身的技术优势、产品特点，公司聚焦手指等运动执行应用部

位，开发仿生机器人灵巧手产品，该产品与公司的技术能力相契

合，系公司未来平台化产品的重点布局。公司密切关注行业及技

术发展趋势，差异化营销策略，满足不同客户多样化需求，最大

化发挥公司的技术、产品优势。 

 

Q7：公司第三季度毛利率同比有所提升，公司对于毛利率的后

续趋势是怎样展望的？ 

A：公司产品基本为定制化产品，不同行业的细分产品在产品结

构、精密程度、技术水平、客户情况、市场竞争环境等方面均存

在一定差异，使得不同行业的细分产品的生产成本与销售价格各

不相同，毛利率也存在一定差异。毛利率作为公司重要财务指标，

其稳中向好也是公司追求的目标。在毛利率管理方面，公司通过

技术创新、设备技术改造、产品结构优化等方面推动企业的转型

升级，降低单品能耗，提升产品的附加价值等一系列措施积极应

对客户调价的影响；同时公司加强客户沟通，挖掘客户痛点和洞

察行业需求，力求提供系统性的解决方案，尽早介入客户产品方

案，提供配套产品开发，通过不断开发新的有竞争力的产品，获

取技术优先红利。公司将根据战略发展的需要，秉承可持续发展

理念，维持合理的毛利率水平。 

 

Q8：对于今年全年的经营情况，公司是怎样展望的？ 

A：公司围绕年度经营目标，持续加大产品市场开拓和项目新品

开发。2024 年前三季度公司营业收入同比增长 29.99%，公司将

继续秉持谨慎稳健的态度，通过对内强化成本管控和预算管理，

推进降本增效，对外坚持差异化业务战略，不断开拓新客户，提



高客户覆盖率等途径，助力公司整体经营稳中有进。 

 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

本次活动不涉及应披露而未披露的重大信息。 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件 

无。 

日期 2024 年 10 月 31 日 

 


