
 

证券代码： 002441                                  证券简称：众业达 

众业达电气股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

深圳蓝海汇金资本管理有限公司  李绍武 

桂粤（深圳）产业合作发展有限公司  胡继伟 

时间 2025 年 2 月 11 日  

地点 众业达电气股份有限公司 

形式 现场调研 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理      张海娜 

证券事务代表              韩会敏 

证券事务专员              陈松娇 

交流内容及具体

问答记录 

1、公司基本情况介绍 

公司主营业务为通过自有的销售网络分销签约供应商的工

业电气元器件产品，以及进行系统集成产品和成套制造产品的生

产和销售。 

公司是目前全国唯一同时具备以下因素：多品牌（国产、合

资），多品类（配电、工控、气动、服务、数字化、MRO），多地

区（国内主要一二线城市），多行业（基础设施、轻工、重工），

多维度（产品、解决方案、运维），并且也是唯一线上平台与线

下渠道同时具备销售能力的工业电气自动化服务商。 

2、工业电气行业的分销模式形成及公司分销价值？ 

分销模式是工业电气产品销售的重要模式。工业电气产品包

括电力设备、电力系统及输配电产品、自动控制系统及产品、安

全与环保设备、照明及温度控制系统等应用在多个领域的系统设



 

备和产品。正是由于工业电气产品的多样性、复杂性和应用的广

泛性，产品制造商无法满足来自各行各业的客户不同的个性化需

求，因此需要由专业的分销商通过产品分销、仓储物流、系统集

成和成套制造等多个环节来满足终端客户的多样化需求。经过多

年的发展，工业电气产品制造商与专业分销商之间已经形成明确

的专业分工和稳定的战略合作关系。 

公司作为国内最大的工业电气分销服务商，销售渠道覆盖全

国，能向不同客户提供性价比最高的多种产品组合的专业服务，

从而满足不同地域及不同行业客户的各种需求；公司分销的产品

覆盖品牌近 200 个、型号 100 多万种，能够根据客户需求为其提

供不同规格、不同品牌和不同价格的产品，为客户实现了工业电

气产品的“一站式”采购；公司搭建了全国性工业技术服务网络，

且有集成制造中心，能通过技术服务、系统集成和成套制造等专

业服务满足客户个性化需求的整体解决方案；公司具有全国性的

物流网络体系，能为客户提供物流配送、存货管理、产品管理、

工程设计和投标支持、技术和服务支持等增值服务，提高了客户

的粘性。 

3、公司 2024 年利润下滑的主要原因？ 

受市场环境以及行业高库存等因素影响，供需关系不平衡的

现状进一步加剧，同业间竞争态势日趋激烈，部分产品价格下跌

较多。 

4、公司系统集成方案和成套制造业务 

公司系统集成与成套制造业务主要有石油钻井平台电气控

制系统配套产品、风力发电电气控制系统配套产品、风力发电水

冷系统、风力发电机变桨控制系统、船用电气系统、电气控制柜、

充电桩/站等，能够为下游用户提供方案咨询、系统设计、编程

组态、系统集成、成套生产、安装调试、系统培训、维护保养等

一揽子服务。该部分业务占公司主营业务收入的比例近 2%。 



 

5、公司分销的品牌  

公司分销的产品覆盖品牌近 200 个、型号 100 多万种，其中

外资品牌采购占比较大。对前五大供应商的采购量逐年提升，但

随着不断引进新品牌新品类，前五大供应商在公司的采购占比逐

步下降。公司坚持多品牌战略，成熟产品与成长产品都是我们重

点发展的方向。 

近几年，公司也拓展了研华、天正、德力西、欧姆龙、SMC、

禾川等品牌。为实现多品牌战略，未来公司会结合市场及客户需

求不断增加品牌和品类。 

6、行业发展趋势 

工业电气产品下游分布广泛，整体行业市场受到国家宏观经

济发展周期的影响。 

未来，在大数据中心、人工智能、工业互联网、特高压、新

能源、生命科学等建设中均有中低压配电类、电气自动化类产品、

数字化相关产品的使用，带来持续市场需求，从而带动工业电气

产品分销行业的增长。 

未来，公司将紧跟时代发展风口、把握发展机遇，继续围绕

“3+1”的经营战略，以客户为价值导向，以产品为驱动，辅以

数字化的平台和工具，赋能业务及组织能力的提升，推动公司业

务的可持续发展。 

7、未来发展战略 

公司在过去 5年一直在确保成熟业务稳健发展的基础上，围

绕 3+1 覆盖战略积极拓展新的业务机会与领域，包括国产配电与

自动化产品、外资自动化与气动的产线拓展，线上商城与中小客 

户覆盖的结合，重点地区新设立子公司拉近业务距离，强化对于 

3-4 线城市的覆盖下沉，结合物联网技术打造轻量级平台赋能客

户提升其竞争力，通过线上平台与线下资源撮合提升工业服务的

性价比，未来我们将持续在以上领域深耕，同时不断向相关行业



 

延伸布局，另外，公司启动出海计划，首先调研并拓展东南亚市

场电气自动化分销服务业务，开启新征程、设立新目标、寻找新

突破，做大更做强。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

不适用 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件） 

无 

 


