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证券代码： 300823                                   证券简称：建科智能 

建科智能装备制造(天津)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 
中邮证券   刘卓。 

时间 2025 年 02 月 13 日（周四）上午 10:00-12:00 

地点 
天津市北辰区陆路港物流装备产业园陆港五纬路 7号 

 （建科智能厂内） 

上市公司接待 

人员姓名 
副总经理、董事会秘书：林琳 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、董事会秘书林琳致欢迎辞并介绍公司情况 

建科智能装备制造（天津）股份有限公司成立于二〇〇二年，

公司深耕智能化钢筋加工机器人装备行业二十多年来，致力为客

户提供世界一流的智能化钢筋加工软硬件产品、服务和技术支

持，目前，公司已发展成为国内最大、全球前列的智能化钢筋加

工机器人装备行业中产品门类及配套最完整、产销量最大的企业

之一。公司扎实推进企业高质量发展，为加快发展新质生产力赋

能增效，产品覆盖了各类智能化中高端数控钢筋加工机器人装备

及配套软件的研发、设计、生产和销售，并提供智能化数控钢筋

加工机器人装备及钢筋加工智能工厂的整体解决方案，助力客户

实现生产设备绿色化改造和数字化升级，打造钢筋数字化加工全
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业务流程、全生产要素、全价值链的智慧工厂，成为中国智能化

钢筋加工装备行业首家上市公司和行业领军企业。 

二、投资者提出的问题及公司回复情况 

本次投资者关系活动以现场调研的方式进行，接待人员与投 

资者进行了沟通交流，主要内容如下： 

1、请介绍一下公司的盈利模式是怎样的？ 

答：公司主要从事智能化中高端数控钢筋加工机器人装备及

配套软件的研发、设计、生产和销售，并提供智能化数控钢筋加

工机器人装备及钢筋加工智能工厂的整体解决方案，践行以客户

订单为原点的全生命周期绿色可持续服务理念，实现客户需求-

绿色定制化研发-低能耗设计-客户一体化交付-全生命周期保障

-数字化再升级等，为加快发展新质生产力赋能增效。公司采购

生产设备及原材料，以库存式与订单式相结合的方式安排生产。

其中，对标准化产品主要采用库存式预投生产；对非标准化产品

或需求较少的产品主要根据订单安排生产，并对其中部分标准化

部件预投生产。 

公司采用以直销为主（包括支付佣金及代理费的直销，即代

理）、经销为辅的方式获取客户订单，并在签订合同、出厂发货、

交货调试、质保到期四个节点收回货款。谢谢！ 

 

2、请介绍一下公司生产模式的情况。 

答：公司采取库存式与订单式相结合的方式安排生产。其中，

对标准化产品主要采用库存式预投生产；对非标准化产品或需求

较少的产品主要根据订单安排生产，并对其中部分标准化部件预

投生产。 

（1）产品预投数量的确定：年初生产管理部根据上一年度

各车间项目组产品销量及年初库存数量，同时考虑市场发展策划

部提供的当年市场增长预测、在手订单情况，对销量较大的标准

化产品分别制订本年度预投计划，预投计划最终报经总经理审批
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后确定。各车间项目组将前述本年度预投计划分解至年内分批次

实施，根据产品在手订单情况、当下库存数量、生产周期等因素，

安排每批次预投数量及预投频率。预投计划具体实施时，由车间

项目组发起预投申请，经生产管理部负责人、总经理审批后下发

“预投计划单”。 

（2）生产计划的执行过程：公司的生产计划由各销售部门

通过“生产任务单”或生产管理部通过“预投计划单”启动。在

“生产任务单”或“预投计划单”下达后，生产管理部将其同时

送达公司技术管理部、生产管理部各项目组、电器管理部、财务

部、质检部等各部门由各部门负责人会签，经公司技术部门出具

产品图纸和工艺技术文件后该项生产任务正式执行。 

（3）产品实体的完成主体、制造步骤及主要工序：在生产

过程中，根据公司产品的生产工艺可将生产过程分为机械系统部

件的生产、装配和电器系统的设计、组装（含软件的编程）两个

主要步骤，分别由公司生产管理部和电器管理部执行；两个步骤

完成后，多部门联合进行产品的联机检测、检验调试。谢谢！ 

 

3、请介绍一下公司销售方式的情况。 

答：公司根据区域分设国内销售一部、国内销售二部、国际

销售部。在销售方式上，公司国内销售采用直销（包括支付佣金

及代理费的直销，即代理，下同）的销售模式；国外销售采用直

销、经销相结合的销售模式。在支付佣金及代理费的直销模式中，

代理商向公司介绍客户，公司直接与客户签订销售合同、结算货

款，并向代理商支付佣金。谢谢！ 

 

4、请介绍一下公司的核心竞争力情况？ 

答：公司成立以来，专注于智能化中高端数控钢筋加工机器

人装备及配套软件的研发、设计、生产和销售，并提供智能化数

控钢筋加工机器人装备及智能工厂的整体解决方案，扎实推进企

业高质量发展，为加快发展新质生产力赋能增效，践行以客户订
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单为原点的全生命周期绿色可持续服务理念，实现客户需求-绿

色定制化研发-低能耗设计-客户一体化交付-全生命周期保障-

数字化再升级等，公司产品用途广泛，可应用于高速铁路、高速

公路、桥梁隧道、地铁城轨、地下管廊、海绵城市、核电水电、

水利、港口码头、机场建设等各类大中型基础设施建设、新型城

镇化建设，装配式建筑（包含民用和工程等）及钢筋加工配送中

心等众多领域，助力客户实现生产设备绿色化改造和数字化升

级，打造钢筋数字化加工全业务流程、全生产要素、全价值链的

智慧工厂。公司各项目建设投资将分批逐步完成，公司全生命周

期绿色可持续服务营销网络的布局和建设，公司产品竞争能力和

生产保障能力进一步提升，为实现全球智能化钢筋加工机器人装

备技术头部企业的目标奠定了坚实的基础。谢谢！ 

 

本次活动过程中，公司严格依照《深圳证券交易所上市公司

自律监管指引第 2号—创业板上市公司规范运作》等规定执行，

未出现尚未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025 年 02 月 13 日 

 


