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证券代码：000728 证券简称：国元证券

国元证券股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2025-002

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

其他

活动参与人员 财通证券 刘金金、许盈盈

时间 2025 年 2 月 26 日

地点 公司

形式 现场调研

上市公司接待人

员姓名

执行委员会委员、董事会秘书 李洲峰先生

董事会办公室副主任、证券事务代表 杨璐女士

交流内容及具体

问答记录

1.公司后续市值管理工作的打算如何展开？

国元证券将以高质量发展为前提，聚焦主责主业，不断提

升经营效率和盈利能力的同时，依法依规运用各类方式提升公

司投资价值和股东回报能力。

一是持续现金分红回报投资者。公司将统筹好战略发展、

业绩增长与股东回报之间的动态平衡，持续进行现金分红，坚

持为投资者带来“长期、稳定、可持续”的投资回报，与广大

投资者共享公司发展成果。

二是主动加强投资者关系管理。进一步完善与资本市场的

沟通机制，主要领导积极参与市值管理活动，优化业绩说明会

召开方式，加强与分析师、机构投资者交流，持续增强投资者

对公司的了解和信任，提升市场对公司价值的认可。

三是全面提高信息披露质量。持续完善信披管理机制，筑
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牢事前、事中和事后“三道防线”，加强审核质效，推进数字

化建设。提升 ESG 治理水平，编制并披露相关报告，优化披露

内容，完善管理体系，提高 ESG 评级。加强声誉风险管理，开

展培训，完善舆情监测，及时应对舆情，强化公司宣传。

四是完善增强投资者信心的机制安排。引导控股股东、主

要股东等长期持有公司股份；根据市场情况适时实施股份回

购，促进公司投资价值合理反映；积极探索中长期激励方式，

运用股权激励、员工长期持股等工具，激发员工提升公司价值

的积极性。

五是健全市值管理保障机制，推动市值稳健增长。公司将

建立健全市值管理保障机制，明确职责分工；制定市值管理工

作制度，明确市值管理目标、原则等内容，建立监测预警应对

机制，对股价等指标进行监测，设定预警阈值，当指标异常时

及时采取应对措施。

国元证券将以高度的责任感和使命感，扎实推进市值管理

各项工作，努力实现公司内在价值与市场价值的良性互动，为

股东创造更大价值，为资本市场的稳定发展贡献力量。

2.国际业务经营情况及未来战略规划？

国元证券通过全资子公司国元国际控股有限公司（以下简

称国元国际）开展国际业务，国元国际于 2006 年 6 月在香港

设立，是首家获中国证监会批准在香港开展证券业务的金融控

股公司。国元国际通过旗下附属公司分别提供证券与期货交

易、机构销售与研究、企业融资、固定收益、证券投资、资产

管理、财富管理等全面优质的一站式综合金融服务。

近年来，国元国际加快实施全球化、多元化的业务发展战

略，现已建设成为业务牌照齐全、业务多元化、经营国际化的

现代投资银行，持续盈利十余年，连续多年获评“最佳港股券

商”等荣誉称号，获港交所颁发“沪港通交易大奖”、腾讯网

“最佳港股券商”综合大奖、“用户体验最佳”单项奖、SereS

颁发“新锐卓越承销商”、卓越 IR“最佳研究机构合作伙伴”

和金中环券商榜单评选“最佳券商研究团队”等，成为国内券
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商接轨国际资本市场的探索者，成为在港中资券商中具有一定

知名度的先行者。

未来国元国际将进一步强化与母公司国元证券的协同合

作。一方面，借助国元证券在国内资本市场的深厚资源与客户

基础，为香港市场引入更多内地优质企业。抓住内地企业赴港

上市的机遇，加强与内地企业的合作，提升在 IPO 保荐、承销、

并购重组等投行业务方面的市场份额。同时，积极参与香港本

地企业的融资和并购活动，拓展业务领域。另一方面，将加大

在财富管理领域的投入，打造多元化的财富管理产品体系，为

不同客户群体提供个性化、一站式的财富管理方案，实现资产

多元化配置。在持续深耕香港市场的同时，积极向亚太地区其

它市场拓展，加强与国际金融机构交流合作，探索跨境业务合

作机会。

3.2022 年以来权益市场表现不佳叠加公募基金费率改

革，以公募基金单品销售的财富管理模式基本进入尾声，当前

我们怎么看待公司财富业务后续模式的转变？

国元证券财富业务围绕“总部赋能、投顾驱动、专业服务、

一体运营”的发展思路，以买方投顾转型驱动财富业务转型升

级。公司于 2024 年底举行买方投顾转型启动仪式，启动“星

火计划”系列专题培训，标志着公司财富管理业务向买方投顾

转型正式启航。公司将全面践行“以客户为中心”的服务理念，

以客户利益最大化为原则，推动业务从卖方销售模式向“买方

立场、账户视角、资金规划、配置理念”的买方服务模式升级，

选择分支机构试点，明确组织分工、调整考核指标、设计业务

流程、规划平台建设、基金投顾业务筹备等，筹建基于客户

AUM 服务收费的财富管理新模式，再造一个客户群。

同时增加分支机构产品保有量考核指标，引导客户树立资

产配置理念。考核层面，不再以单品销售规模为目标，增加分

支产品保有量考核指标；总部层面，通过打造“鑫品”产品体

系，建立“鑫基荟”标准化产品组合，从全市场精选基金构建

优质资产配置组合，制定资产配置“四步法”，提升一线投顾



4

的专业服务能力和客户认知，建立“长线长投”的财富管理客

户基础。

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明

不涉及

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件）

无


